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ABSTRAK 

Bisnis parfum lokal di Indonesia terus mengalami pertumbuhan pesat, sehingga 

para pengusaha parfum perlu bersaing dengan menciptakan citra merek yang unik 

pada produk mereka. Citra merek ini bisa diterapkan melalui kemasan produk, yang 

merupakan elemen pertama yang dilihat oleh konsumen. Oleh karena itu, penting 

bagi kemasan untuk memiliki tampilan visual yang menarik karena dapat 

mempengaruhi persepsi konsumen terhadap produk. Attaqi Perfume adalah merek 

parfum extrait de perfume yang menawarkan lima varian aroma dan membutuhkan 

pembaruan desain kemasan. Saat ini, Attaqi Perfume menggunakan desain yang 

sama untuk setiap variannya. Merek ini memerlukan pembaruan desain agar 

kemasan parfum dapat menonjolkan citra setiap varian aroma serta membedakan 

aroma produk. Desain juga harus mampu mengangkat citra merek yang premium, 

elegan, dan modern. Perancangan ulang desain kemasan Attaqi Perfume untuk 

diferensiasi varian aroma dilakukan melalui metode riset desain dengan 

pengumpulan data menggunakan metode campuran. Desain ulang ini 

mengaplikasikan elemen desain grafis berupa ilustrasi lineart geometris yang 

memberikan kesan modern, dengan warna ilustrasi yang disesuaikan dengan aroma 

parfum. Penggunaan warna hitam dan logo berwarna emas sebagai elemen wajib 

dari merek ini menimbulkan kesan premium dan elegan. Diharapkan, perancangan 

ulang desain ini dapat memperkuat citra yang ingin disampaikan oleh merek dan 

menunjukkan karakter dari setiap varian aroma pada kemasan produk. Selain itu, 

desain baru ini juga dapat menjadi media promosi dan informasi produk Attaqi 

Perfume. Penerapan desain baru ini juga diaplikasikan pada media turunan dengan 

harapan desain kemasan sekunder Attaqi Perfume dapat mengangkat citra merek 

dan lebih dikenal, sehingga mampu bersaing dengan merek parfum lokal lainnya. 

 

Kata kunci: Perancangan ulang, Kemasan, Attaqi Perfume, Diferensiasi, Aroma. 
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ABSTRACT 

The local perfume business in Indonesia is rapidly growing, prompting perfume 

entrepreneurs to compete by creating a unique brand image for their products. This 

brand image can be applied to product packaging, which is the first element 

consumers see. Therefore, packaging must have an appealing visual to influence 

consumers’ perceptions of the product. Attaqi Perfume is a brand of extrait de 

perfume that offers 5 different scents and requires a redesign of its packaging. 

Currently, Attaqi Perfume uses the same design for each product variant. The brand 

needs a redesign to highlight the unique characteristics of each scent and 

differentiate the product aromas. Design should also elevate the brand’s image to 

be premium, elegant, and modern. The redesign of Attaqi Perfume’s packaging for 

scent differentiation is carried out using a design research method that involves 

data collection through a mixed-method approach. The redesign incorporates 

graphic design elements such as geometric lineart illustrations that create a 

modern image, with illustration colors adjusted to match the perfume scents. The 

use of black and gold logo elements as mandatory brand elements creates a 

premium and elegant impression. The redesign is expected to strengthen the brand’s 

intended image and showcase the character of each scent variant on the product 

packaging. Additionally, the new design can serve as promotional and 

informational media for Attaqi Perfume products. The new design is also applied 

to derivative media with the hope that the secondary packaging redesign of Attaqi 

Perfume can enhance the brand image and increase recognition, enabling it to 

compete with other local perfume brands. 

 

Key Visuals: Redesign, Packaging, Attaqi Perfume, differentiation, Aroma. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Pada masa sekarang banyak masyarakat yang lebih sadar akan kebutuhan 

untuk merawat diri agar meningkatkan kepercayaan diri. Hal ini memberikan 

dampak peningkatan yang sangat signifikan pada besarnya potensi Industri 

kosmetik dan parfum lokal yang ada di Indonesia, peningkatan industri kosmetik 

dan parfum lokal hingga mencapai 3,83% ke PDB pada kuartal III di 2023 (Hasan, 

2024). Pada perkembangan bisnis parfum sendiri di Indonesia diprediksi akan 

mengalami peningkatan pendapatan hingga mencapai 462,1 Juta Dollar AS pada 

tahun 2026. 

Awal mula popularitas dari perkembangan bisnis parfum di Indonesia yaitu 

sejak tahun 2017-2018, yang di mana muncul banyak brand lokal dengan beragam 

jenis parfum dan aroma yang ditawarkan. Kemunculan bisnis Industri parfum lokal 

pada awalnya juga tak lepas dari stigma negatif masyarakat yang menganggap 

bahwa parfum lokal identik dengan parfum isi ulang. Parfum isi ulang biasanya 

identik dengan aroma yang kurang enak dan terlalu mencolok. Dan pengetahuan 

masyarakat tentang parfum sudah banyak berkembang, sehingga masyarakat lebih 

selektif dalam memilih parfum untuk menyesuaikan dengan kebutuhan dan gaya 

hidup. Dengan meningkatnya kesadaran masyarakat dalam pemilihan jenis parfum 

dan jenis aroma untuk menunjang gaya hidup, hal ini mendorong bisnis parfum 

lokal Indonesia untuk berinovasi menciptakan aroma yang khas dengan 

kenunikannya sendiri. Tidak hanya selektif dalam pemilihan aroma parfum, 

masyarakat juga sangat selektif dengan jenis parfum berdasarkan konsentrasi 

kandungan parfum, karena kandungan pada konsentrasi parfum menjadi dasar dari 

ketahanan aroma parfum yang dipakai (Hidayatullah, 2021). 

Parfum dibagi menjadi 5 jenis yang dibedakan berdasarkan banyaknya 

konsentrasi pewangi yang terkandung dengan pelarutnya. Ke 5 jenis parfum yang 

ada yaitu extrait de Perfume dengan konsentrasi pewangi 20-30%, eau  de  perfume 

8-15%, eau  de  toilette 4-8%, eau de cologne 3-5%,   dan splash cologne 1-3% 
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(Mustakim et al., 2019). Dari ke-5 jenis parfum yang ada, jenis parfum yang paling 

sering ditemui di pasaran merupakan jenis extrait de perfume dan eau de Perfume. 

Kedua jenis parfum ini memiliki kandungan konsentrasi pewangi yang tergolong 

tinggi dibanding dengan pelarutnya, sehingga daya tahan aroma parfumnya lebih 

lama. Namun semakin tinggi konsentrasi pewangi maka harga parfumnya menjadi 

lebih mahal. 

Dengan tingginya peminat jenis parfum extrait de parfum, namun 

mengingat harga untuk jenis parfum tersebut tergolong lebih mahal. Maka untuk 

memenuhi kebutuhan pasar pada masyarakat golongan menengah agar dapat 

membeli parfum jenis extrait de Perfume dengan harga lebih terjangkau munculah 

beberapa brand parfum yang dapat mengakomodasi kebutuhan ini salah satunya 

Attaqi Perfume. Penjualanan Attaqi Perfume didistribusikan melalui media sosial 

yaitu Instagram, e-commerce Shopee dan juga dengan sistem member. Penjualanan 

sistem member yaitu dengan memberikan harga yang lebih murah pada reseller atau 

agen yang bergabung ingin mendistribusikan parfum.  

Attaqi Perfume juga sudah memiliki identitas visual yang cukup kuat. 

Elemen visual yang diterapkan pada Attaqi Perfume adalah warna Emas dan Hitam. 

Penggunaan kombinasi kedua warna tersebut untuk memberikan citra yang elegan 

dan premium, Pengemasan Attaqi Perfume pada jenis extrait de parfum 

menerapkan elemen visual warna emas dan hitam pada label parfum dan juga 

kemasan sekunder yaitu boks parfum. 

Penjualanan produk extrait de Perfume brand Attaqi Perfume mengalami 

perkembangan yang cukup pesat sejak awal berdiri pada tahun 2023 hingga saat ini 

pada tahun 2024. Sejak awal muncul brand Attaqi Perfume dengan berbagai varian 

aroma parfumnya, desain kemasan pada brand Attaqi Perfume dibuat dengan satu 

desain untuk setiap varian aroma parfum. Hal ini dikarenakan pada awal munculnya 

brand, penjualanan belum meningkat banyak seperti saat ini dan juga desain 

kemasan yang sama dapat mempermudah produksi. 

Dilakukan sebuah observasi terhadap konsumen pada brand tersebut. Dari 

hasil observasi  yang dilakukan ditemukan bahwa konsumen membutuhkan 

pembeda atau diferensiasi terhadap varian produk parfumnya agar dapat 
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memudahkan konsumen dalam membedakan setiap varian aroma parfum yang 

ditawarkan oleh brand Attaqi Perfume karena dengan desain kemasan saat ini 

konsumen kurang mudah untuk mengidentidikasi aroma parfum selain harus 

melihat tulisan pada kemasan secara langsung. Dengan bertumbuhnya penjualanan 

brand Attaqi Perfume, pemilik brand menyadari bahwa sudah  saatnya dilakukan 

penyegaran desain untuk produk Attaqi Perfume.  

Berdasarkan dari Tiyaningsih et. al. (2023) merancang ulang sebuah desain 

dapat dilakukan sebagai upaya untuk memecahkan masalah pada sebuah produk 

dagang dan dapat menaikan kesuksesan dan daya jual produk dagang. Dikutip dari 

Syahputra et. al. (2020) hasil penelitian sebelumnya yang melakukan perancangan 

ulang desain kemasan produk pasta gigi Enzim Anak anak dengan mengubah desain 

kemasan menjadi lebih menarik dengan menerapkan penggunaan warna dan 

ilustrasi yang mencolok untuk menarik perhatian anak anak. Desain kemasan baru 

untuk pasta gigi Enzim Anak-anak menerapkan warna-warna untuk menyesuaikan 

varian rasa dan juga memperkuat karakter yang ingin ditonjolkan pada produk. 

Pembaruan pada desain produk ini juga diharapkan dapat menarik minat orang tua 

sebagai pembeli dan juga anak sebagai pengguna produk. Sehingga, Attaqi Perfume 

juga harus dapat merancang ulang sebuah desain sebagai upaya untuk memecahkan 

masalah pada  sebuah produk dagang dan dapat menaikan kesuksesan dan daya jual 

produk. 

Dibutuhkannya pembaruan pada desain kemasan produk Attaqi Perfume 

sebagai penyegaran desain pada brand dan pembaruan desain yang akan menjadi 

landasan identitas visual turunan kemasan Attaqi Perfume. Pembaruan ini juga 

dapat membantu konsumen untuk lebih mudah mengidentifikasi setiap varian 

aroma parfum yang ditawarkan. Pembaruan dari segi desain kemasan brand Attaqi 

Perfume juga dapat menjadi alat promosi dan media komunikasi informasi produk 

untuk lebih memberikan karakter dari setiap varian aroma parfum yang ditawarkan 

dengan media kemasan sekunder pada brand parfum Attaqi Perfume. Kemasan juga 

berfungsi sebagai pelindung isi produk yang akan didesain dengan berbagai varian 

yang akan menyesuaikan karakter dari aroma parfum, dan desain diharapkan 

diterapkan pada media turunan sebagai alat promosi untuk brand Attaqi Perfume. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang diuraikan di atas, dapat dirumuskan 

masalah yang diangkat pada penelitian ini adalah “Bagaimana cara merancang  

visual desain kemasan sekuder sebagai acuan desain untuk diferensiasi varian 

aroma pada kemasan brand Attaqi Perfume” 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan perancangan kemasan yang dilakukan, ruang lingkup 

pembahasan yang ditulis berfokus pada: 

1. Proses perancangan ulang kemasan sekunder untuk diferensiasi varian 

aroma parfum brand Attaqi Perfume. 

2. Penerapan elemen dan prinsip desain grafis pada perancangan ulang desain 

kemasan Attaqi Perfume. 

3. Penerapan desain kemasan Attaqi Perfume pada media turunannya. 

1.4 Tujuan dan Manfaat Penulisan 

Berdasarkan Latar belakang di atas, tujuan penulisan penelitian ini yaitu: 

1. Menjelaskan proses perancangan ulang desain kemasan sekunder Attaqi 

Perfume hingga FAW. 

2. Menjelaskan penerapan elemen dan prinsip desain grafis pada perancangan 

ulang desain kemasan Attaqi Perfume. 

3. Menjelaskan penerapan desain kemasan Attaqi Perfume pada media 

turunannya. 

Serta manfaat yang didapat dari penulisan penelitian ini sebagai berikut: 

1. Menjadi acuan atau bahan referensi dalam penelitian serupa yaitu 

pembuatan desain perancangan ulang desain kemasan sekunder pada bidang 

studi Desain Grafis. 

2. Perancangan ulang desain kemasan sekunder pada brand parfum Attaqi 

Perfume diharapkan dapat membantu perkembangan bisnis brand tersebut 

serta memperkuat branding produk sebagai strategi promosi untuk 

menaikkan nilai produk Attaqi Perfume. 
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1.5 Sistematika Penulisan 

Penulisan laporan penelitian tugas akhir akan disusun dengan sistematika 

penulisan secara rinci. Terdapat 5 bab pada sistematika penulisan sebagai berikut: 

BAB I   PENDAHULUAN 

Pada Bab pertama berisikan latar belakang laporan tugas akhir untuk 

perancangan ulang desain kemasan brand Attaqi Perfume. Bab 

pertama berisi rumusan masalah, ruang lingkup dan pembahasan, 

tujuan dan manfaat penulisan, serta sistematika penulisan. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Pada Bab kedua berisikan penjelasan teori teori dan definisi terkait 

projek yang dibahas pada penulisan laporan tugas akhir. Teori teori 

yang terdapat pada bab kedua ini meliputi teori makro dan mikro 

serta teori pendukung yang dibutuhkan pada penulisan laporan tugas 

akhir perancangan ulang desain kemasan brand Attaqi Perfume. 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

Pada Bab ketiga ini berisikan metode perancangan untuk 

mendukung penelitian laporan tugas akhir akhir perancangan ulang 

desain kemasan brand Attaqi Perfume. Serta berisikan profil klien, 

Arahan klien terkait projek yang dilaksanakan, riset yang dilakukan 

dan juga arahan kreatif hasil analisis arahan klien dan riset 

konsumen. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada Bab keempat berisikan proses perancangan desain kemasan 

yang dilaksanakan pada perancangan ulang desain kemasan brand 

Attaqi Perfume. Proses perancangan desain yang dimulai dari 

melakukan brainstorming ide dengan membuat mindmap, 

moodboard, sketsa desain, digitalisasi hingga FAW. 

BAB V  PENUTUP 

Bab kelima berisikan kesimpulan dan saran yang didapatkan dari 

pelaksanaan proses perancangan ulang desain kemasan brand Attaqi 

Perfume. 
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BAB V 

PENUTUP 
 

5.1 Simpulan 

Kesimpulan yang dapat ditarik dalam pelaksanaan perancangan ulang 

desain kemasan sekuder brand Attaqi Pefume yang berfokus sebagai diferensiasi 

varian aroma Attaqi perfume adalah sebagai berikut: 

1. Dalam proses perancangan ulang desain kemasan sekunder untuk brand 

Attaqi Perfume didapati bahwa brand Attaqi perfume membutuhkan 

perancangan ulang desain kemasan agar memiliki tampilan kemasan yang 

memberikan visual diferensiasi pada varian aroma Attaqi Perfume, 

perancangan dilaksanakan dengan menerapkan prinsip dan metode desain 

grafis. Metode riset desain digunakan pada perancangan ulang desain 

kemasan sekunder untuk brand Attaqi Perfume diawali dengan 

mengumpulkan data baik primer dan sekuder, selanjutnya data diolah dalam 

bentuk matrix SWOT dan Creative Brief sebagai bagian dari tahapan 

konseptual, dari tahapan ini diketahui bahwa brand memiliki tone and 

manner yang premium, elegan dan modern. Setelah memiliki data sebagai 

landasan selanjutnnya melakukan tahapan creation dengan membuat konsep 

visual perancangan desain, ditahap ini dilakukan mindmap, moodboard, 

sketsa kasar, sketsa komprehensif, hingga mockup. Pada tahap creation, 

desain dikembangkan dengan mengeksplor elemen desain dan warna yang 

menggambarkan tone and manner brand, sehingga dibuatlah rancangan 

desain yang baru dengan membuat ilustrasi lineart geometris yang 

memberikan kesan modern, penerapan warna hitam dan logo emas tidak 

hanya sebagai elemen mandatori brand, tetapi juga memberikan kesan 

elegan dan premium pada kemasan. Ilustrasi lineart dibuat dengan warna 

stoke yang berbeda pada setiap varian aroma parfum sebagai diferensiasi 

varian aroma Attaqi Perfume. Setelah proses perancangan, rancangan final 

desain kemasan yang baru disiapkan untuk dicetak dan diberikan kepada 

klien sebagai bagian dari FAW. 
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2. Pada perancangan kemasan sekunder brand Attaqi perfume, elemen desain 

desain yang diterapkan yakni ilustrasi lineart geometris yang mengusung 

prinsip irama. Elemen warna hitam dan elemen logo emas sebagai elemen 

mandatori brand memberikan kesan elegan dan premium pada kemasan. 

Logo juga menerapkan prinsip penekanan pada warna yang kontras dari 

warna hitam pada background. Keseluruhan desain pada kemasan 

mengaplikasikan prinsip keseimbangan simetris. 

3. Desain kemasan Attaqi perfume yang baru juga diterapkan pada media 

turunan yakni stiker label, banner digital, postingan feed IG, dan thank you 

card. Pembuatan media turunan tersebut dirancang untuk memperkuat 

branding Attaqi Perfume dan sebagai sarana promosi Attaqi Perfume. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan ulang desain kemasan sekunder brand Attaqi 

perfume, maka dapat disarankan beberapa hal sebagai berikut: 

1. Perancang ulang desain kemasan ini bertujuan untuk meningkatkan citra 

brand dan sebagai sarana promosi, sehingga untuk penelitian selanjutnya 

dapat dilakukan kajian tentang dampak perancangan ulang desain kemasan 

terhadap peningkatan citra brand dan efektivitas desain kemasan sebagai 

sarana media promosi dikalangan konsumen. 

2. Penelitian ini masih berupa prototype, sehingga untuk hasil final rancangang 

yang akan dicetak secara masal harus diperhatikan dengan baik untuk 

meminimalisir kesalahan cetak. Disarankan memperhatikan lebih detail 

kesesuaian file cetak, technical drawing, kesesuaian material hingga teknik 

cetak yang dibutuhkan kemasan agar membantu memudahkan klien dalam 

proses cetak.  
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LAMPIRAN 

Lampiran- 1 Transkrip Pembimbing ke-1 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

Lampiran- 2 Transkrip Pembimbing ke-2 



 

 

 

Lampiran- 3 Transkrip Wawancara Klien 

 

Transkrip Wawancara dengan Klien 

Q: Alya  

A: Ibu Risma (Klien) 

 

Q: Okee kak, maaf sebelumnya yaa kak ngerepotin. Boleh ga kakak jelasin 

awal mulanya buat brand parfum attaqi ini kak? 

A: Awal mula buat brand Attaqi karna hobby pake parfum yang wanginya enak & 

tahan lama. Lalu liat di pasaran kok belum banyak yang jual parfum kualitas extrait, 

kebanyakan yg eau de perfume. Jadi tercetus lah ide buat punya brand parfum 

sendiri. Dengan Kualitas extrait tapi masih bisa di jangkau semua kalangan dengan 

harga yang affordable, memungkinkan semua orang bisa memiliki dan pake parfum 

kualitas extrait tapi gak nguras kantong. 



 

 

 

Q: Trus kenapa nama brandnya ini attaqi dan udah berapa lama kakak buat 

brand parfum ini? 

A: Kenapa nama brandnya Attaqi, sebenarnya itu ambil dari nama Anak sih, 

harapannya bisnis ini bisa jangka panjang, dan kelak bisa di wariskan. Berapa 

lamanya dari awal november 2022, tapi di legalkan/di patenkan di HKI itu di bulan 

Februari tahun 2023. 

Q: Okee kak, berarti unique selling point yang kakak tonjolin dari brand 

parfum ini parfum extrait dengan harga terjangkau ya kak dibanding brand 

lain, kalau untuk variannya kan yaya liat di e-commerce ada kemasan baru 

itu bedanya sama yang sebelumnya apa kak? Apakah variasi atau emang 

ditujukan buat target yang beda? 

A: Iya benar dek, jadi kemasan yang baru itu Attaqi Perfume yg versi ekonomis dan 

kualitasnya pun berbeda sama yang premium (yang kualitas extrait). Untuk yang 

ekonomis kita pake jenis eau de toilette, yang ketahanannya hanya 3-4 jam jika 

di luar ruangan. 

Q: Dan parfum ini tuh ada target pembeli yang dituju ga kak? 

A: Untuk target pembeli, targetnya semua kalangan sih dek, tua, muda, laki-laki, 

maupun perempuan, yang butuh parfum extrait. Karna dengan harga yang dibawah 

100.000 untuk kualitas extrait bagi mereka yang memang hobby 

parfum itu gak mahal. 

Q: Berarti untuk parfum attaqi sendiri tuh ada berapa varian kak kalau per 

jenis parfumnya? Trus untuk kemasan juga ada perubahan juga ya kak? 

A: Attaqi Perfume yang premium itu ada 5 varian dek Sedangkan Attaqi Perfume 

yang ekonomis ada 4 varian. Untuk kemasan memang berbeda antara 

premium dan ekonomis. 

Q: Okee kak, dari segi pengemasan sendiri. Awalnya apa yang mau kakak 

tonjolkan dari parfumnya kak? Kan kalau dilihat warna yang sebelumnya 

Black and gold dan yang packaging yang baru ada paduan warna lain. Itu ada 

alasan dari pemilihan segi desain brand nya ga kak? 



 

 

 

A: dari segi kemasan untuk yang premium kan pake kotak dan busa di dalamnya, 

nah itu nilai plusnya kesannya lebih mewah dan juga bisa di jadikan gift / kado, 

bahkan sudah banyak juga yang jadikan untuk seserahan pernikahan. Untuk segi 

Warna, hitam itu menurut kk lebih elegan, dan lebih terkesan berkelas, jadi bisa 

menggambarkan isinya yang kualitas premium. Dan untuk yang ekonomis, kk bikin 

lebih berwarna agar terkesan fun, dan menarik untuk di coba juga. 

Q: Ooh okee kak, kalau dari kakak sendiri ada ga yang mungkin pengen 

kakak kembangin dari segi visual parfumnya atau packaging parfumnya? 

A: Kepengennya sih nanti attaqi perfume kemasannya lebih beda lagi dan punya 

ciri khas sendiri untuk kotak dan botolnya. Karna untuk kotak dan botol parfum 

yang dipakai saat ini masih sama semua jadi kurang mudah dibedain dan cukup 

pasaran. 

Q: Kalau dari identitas visual parfumnya dari logo dan pemilihan warna 

untuk saat ini kakak cukup puas atau mungkin ngerasa masih bisa 

dikembangin ga kak? 

A: Iya betul dk, untuk logonya karna sudah di patenkan di HKI jadi gak bsa diubah2 

lagi dk. Tapi untuk warnanya gak menutup kemungkinan kedepannya bisa 

mengalami perubahan lagi. 

Q: Ooh okee kak, kalau untuk pemasaran kakak kebanyakan penjualanannya 

gimana kak? Kan yaya liat ini ada di social media dan jual di shopee, apakah 

dijual secara offline juga? 

A: Kebanyakan penjualannya di sosial media dek, dengan sistem member, jadi ada 

harga khusus untuk yang join member (reseller, agen, dan distributor). Untuk offline 

biasanya itu di member yang punya toko sndiri. 

Q: Okee kak, makasii banyak yaa kak, maaf sebelumnya ngerepotin, nanti 

kalau yaya ada pertanyaan yaya tanya tanya lagi ke kakak ya 

kak. Makasii kak 

A: Iya dk, sama2 dk.. Smoga sukses. 



 

 

 

Lampiran- 4 Kuesioner Konsumen 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

Lampiran- 5 Hasil Testing Konsumen 

 
 

Pertanyaan: 

1. Apa pendapat kamu terhadap kemasan ini? 

2. Apakah sudah memberikan citra yang premium, elegan dan Modern? 

3. Apa pendapat kamu terhadap ilsutrasi kemasannya? 

4. Bagaimana dengan adanya perbedaan warna pada setiap variasi? 

Responden 1: 

Bagus bgt kemasanya yang baru, keliatan elegan karena warna hitam sama emasnya 

tapi juga modern. Kalo untuk warnanya digambarnya  jg jadi keliatan variannya, 

desain geometrisnya juga bagus, informasi yang diberikan sangat 

membantu untuk konsumen. 

Responden 2: 

Desainnya bagus jadi lebih modern dari yang sebelumnya ya, Sebelumnya kan 

Cuma elegan aja keliantannya, sekarang karena ada ilustrasi geometrisnya jadi lebih 

modern. Tapi masih dapat kok elegan dan premiumnya. Warnanya beda jadi lebih 

mudah tau varian apa ini. 

Responden 3: 

Ini oke, masih premium dan elegan karena warna hitam trus logonya emas.  Ada 

ilustrasinya yang baru juga lebih oke, lebih modern. Warnanya masih sama seperti 

yang dulu tapi yang sekarang jadi lebih ada yang bedain ya untuk beda beda aroma. 

Responden 4: 

Menurut aku desainnya jadi lebih rame ya dan kesan modern-nya masih dapat la 

dari ilustrasi. Kalo premiumnya dari bentuk kemasannya oke di geser jadi kerasa 

premium, warna hitam sama emasnya elegan. Tapi ada warna yang beda beda untuk 

kemasan jadi lebih bisa tau variannya. 

Responden 5: 

Konsep patternnya menurut ku agak kaku. Tapi ada kesan modern, untuk elegan 

masih terlihat karena Paduan warna hitamnya. Tapi ada warna yang beda beda 

gini bagus, buat mudahin konsumen tau aroma nya beda beda.  
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