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RINGKASAN 

 

Pasir dolomite adalah jenis pasir batu kapur yang mengandung 

kalsium sehingga cocok untuk digunakan sebagai alas bagi reptil, terutama 

leopard gecko. Salah satu perusahaan yang menjual pasir dolomite adalah 

PT Reptil Anak Bangsa. Namun, perusahaan ini masih menggunakan 

kemasan plastik yang mudah bocor untuk produk pasir dolomite mereka. 

Selain itu, kemasan tersebut belum memiliki label desain sehingga PT 

Reptil Anak Bangsa belum memiliki identitas merek yang jelas. 

Berdasarkan testimoni konsumen, sebanyak 70.3% berpendapat bahwa 

kemasan saat ini belum layak untuk produk pasir dolomite. Oleh karena 

itu, penelitian ini memiliki tujuan untuk mengembangkan kemasan pasir 

dolomite yang sesuai dengan keinginan dan persepsi konsumen 

menggunakan metode berbasis Value Engineering. Berdasarkan hasil 

perhitungan prioritas elemen kemasan yang dihasilkan adalah material 

kemasan dikembangkan (22.3%), kemasan dibuat ergonomis (16.3%), 

bentuk kemasan yang menarik (14.3%), ramah lingkungan (13.5%), label 

yang menarik (12.8%), ditambahkan desain kemasan (11.7%), serta 

adanya informasi keunggulan produk (9.0%). Kemasan alternatif ke-1 

yang menjadi usulan terbaik dengan nilai value 0.0035. Alternatif ke-1 

mempunyai spesifikasi kemasan berbentuk gusset pouch dengan material 

nylon dilaminasi glossy dengan ukuran 10x5x23cm yang memiliki desain 

full print. 
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SUMMARY 

 

Dolomite sand is a type of limestone sand that contains calcium, 

making it suitable for use as a base for reptiles, especially leopard geckos. 

One of the companies that sells dolomite sand is PT Reptil Anak Bangsa. 

However, this company still uses plastic packaging that easily leaks for 

their dolomite sand products. Apart from that, the packaging does not yet 

have a design label so PT Reptil Anak Bangsa does not yet have a clear 

brand identity. Based on consumer testimonials, as many as 70.3% think 

that the current packaging is not suitable for dolomite sand products. 

Therefore, this research aims to develop dolomite sand packaging that 

suits consumer desires and perceptions using Value Engineering-based 

methods. Based on the results of priority calculations, the resulting 

packaging elements were developed packaging materials (22.3%), 

ergonomic packaging (16.3%), attractive packaging shapes (14.3%), 

environmentally friendly (13.5%), attractive labels (12.8%), added 

packaging design (11.7%), as well as product superiority information 

(9.0%). The 1st alternative packaging is the best proposal with a value of 

0.0035. The 1st alternative has packaging specifications in the form of a 

gusset pouch with glossy laminated nylon material with dimensions of 

10x5x23cm which has a full print design. 
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BAB I PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan industri kemasan saat ini menjadi cukup maju 

dan pesat, terutama di era yang serba cepat serta modern seperti 

sekarang ini. Hal ini dibuktikan oleh banyaknya industri yang khusus 

untuk melakukan pencetakan kemasan. Meskipun pada saat ini 

teknologi percetakan mulai mengarah ke digital, namun hal itu tidak 

terlalu berpengaruh pada percetakan kemasan. Hal tersebut terbukti, 

dimana pada teknik cetak konvensional yang ada selama ini nyatanya 

masih banyak digunakan dalam percetakan kemasan, seperti cetak 

rotogravure, cetak fleksografi, dan cetak offset yang masih banyak 

digunakan untuk mencetak kemasan dengan oplagh yang mencapai 

ribuan bahkan hingga jutaan. 

PT Reptil Anak Bangsa adalah perusahaan yang berkembang 

di bidang penjualan hewan reptile beserta perlengkapannya. Berdiri 

pada tahun 2012, memiliki farm yang berlokasi di Kp. Biyawak No.88, 

Taban, Kecamatan Jambe, Kabupaten Tangerang, Banten, Indonesia, 

15720. Pengemasan produk pasir dolomite pada PT Reptil Anak 

Bangsa masih menggunakan kemasan plastik yang mudah bocor dan 

kurang kuat dari segi materialnya serta kemasan yang digunakan pada 

PT Reptil Anak Bangsa belum terdapat label desain kemasan sehingga 

tidak terdapat identitas brand pada PT Reptil Anak Bangsa. 

Pasir dolomite merupakan pasir kapur yang mengandung 

kalsium sehingga cocok digunakan untuk alas reptile, khususnya 

leopard gecko. Pasir dolomite terbuat dari bahan alami dan tidak 

beracun, sehingga tidak akan membahayakan leopard gecko jika 

terjadi kontak langsung. Produk pasir dolomite PT Reptil Anak Bangsa 

dalam penggunaan kemasannya masih terlihat sederhana yang dapat 

dilihat pada Gambar 1.1. 
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Gambar 1. 1 Kemasan Pasir Dolomite PT Reptil Anak Bangsa  

(Sumber: PT Reptil Anak Bangsa) 

Kemasan plastik pasir dolomite di PT Reptil Anak Bangsa memiliki 

segel dan perekat yang kurang kuat, sehingga memungkinkan udara atau 

kelembapan masuk, yang dapat menyebabkan kebocoran selama proses 

distribusi. Oleh karena itu, kemasan pasir dolomite yang digunakan saat 

ini tidak memberikan perlindungan yang cukup terhadap produk yang 

dikemas. Akibatnya, pada kemasan tersebut tidak terdapat branding PT 

Reptil Anak Bangsa karena tidak mencantumkan nama perusahaan, 

informasi kontak, alamat, dan informasi terkait produk lainnya. 

Survei awal terhadap penelitian yang dilakukan oleh 37 responden, 

sebagaimana ditampilkan pada Gambar 1.1, menunjukkan bahwa 70,3% 

responden menilai kemasan tersebut kurang layak, sedangkan 29,7% 

menilainya memuaskan. Selain itu, sebanyak 83,8% responden 

menyatakan kemasan produk ini perlu dikembangkan, sedangkan 16,2% 

menyatakan belum perlu dikembangkan. Pentingnya desain kemasan 

produk pasir dolomite ditegaskan oleh penelitian ini. 

Kemasan produk memegang peranan penting agar produk 

terlindungi dari hawa panas, sinar matahari, perubahan cuaca, guncangan, 

mikroorganisme, dan kontaminasi. Kemasan tidak hanya berfungsi 

sebagai wadah yang aman bagi produk, namun juga berfungsi sebagai 

komunikasi dan promosi yang menarik sehingga mempengaruhi minat 

konsumen untuk membeli produk tersebut. [1]. 

Untuk mewujudkan tujuan itu digunakan metode berbasis Value 

Engineering. Penentuan strategi berbasis Value Engineering bertujuan 

untuk meningkatkan produktivitas biaya dengan memberikan beberapa 
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opsi yang dapat menciptakan biaya yang lebih baik [2]. Hal ini sesuai 

dengan pernyataan Hidayat bahwa pendekatan ini cocok untuk 

menghasilkan barang berkualitas tinggi dengan biaya rendah dan dapat 

mengidentifikasi model pengemasan prototipe yang ideal [3]. Diharapkan 

dengan merespon kebutuhan atau masukan pelanggan, perbaikan kemasan 

pasir dolomite ini dapat membuat produk menjadi lebih kompetitif di 

pasaran. 

Pemilihan metode ini didasari dengan penelitian sebelumnya yang 

telah berhasil dalam memanfaatkan metode House Of Quality (HOQ) dan 

Value Engineering untuk pengembangan produknya. Metode House Of 

Quality (HOQ) telah digunakan dalam pengembangan produk yang 

dilakukan oleh konsumen antara lain, pada produk bakso goreng [4]; 

kemasan sekunder prol tape [5]; plastic packaging [6]; kemasan sate [7]; 

kemasan fresh alpukat [8]; Green Food Delivery Packaging [9]; kemasan 

ikan kering [10]; kemasan take away bubur ayam [11], adapun penelitian 

pengembangan produk yang menggunakan Value Engineering seperti 

produk nasi jagung [12]; minyak sawit [13]; ikan peperek crispy [14]; 

keripik singkong [15]; kemasan stik sukun [16] ; kemasan nata de coco 

[17]. 

Sementara itu terdapat penelitian yang meggunakan preferensi 

kedua metode yaitu pada penelitian [18] peperek renyah yang dihasilkan 

sesuai dengan preferensi konsumen dan alternatif terbaik dalam kemasan 

produk dengan memberikan nilai tambah sebesar Rp. 4.692 per bungkus, 

dengan tingkat keuntungan sebesar 46,92% yang sesuai dengan keinginan 

konsumen. 

Objek penelitian ini adalah PT Reptil Anak Bangsa, adapun hasil 

penelitian tersebut akan diterapkan secara langsung untuk membantu 

perusahaan meningkatkan penjualan serta berkompetisi di pasar yang lebih 

besar jangkauannya. Hal ini mencakup penjualan melalui e-commerce 

maupun offline, dengan kemasan yang dipilih sesuai dengan preferensi 

konsumen dan tetap mempertimbangkan biaya. 
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1.2 Perumusan Masalah 

Rumusan masalah penelitian ini yaitu sebagai berikut, berdasarkan 

latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya: 

“Bagaimana penerapan metode berbasis Value Engineering dalam 

pengembangan kemasan pasir dolomite?” 

Batasan permasalahan dalam penelitian ini antara lain sebagai 

berikut:  

1. Pengemasan produk pasir dolomite menjadi fokus penelitian. 

2. Tanpa membandingkan dengan kemasan awal, hanya kemasan 

alternatif yang akan dibandingkan value nya. 

3. Penentuan bahan kemasan alternatif pilihan didasarkan pada 

hasil diskusi dengan perusahaan dan para pakar. 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

Untuk mengatasi permasalahan yang dijelaskan, dapat disimpulkan 

bahwa tujuan dari penelitian adalah sebagai berikut: 

1. Mendesain mock up kemasan terbaik yang menawarkan nilai 

value tertinggi sesuai dengan preferensi konsumen. 

2. Mengelola biaya dengan menganalisis nilai kemasan berdasarkan 

fungsinya tanpa mengesampingkan kualitas. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian adalah sebagai berikut: 

➢ Bagi Mahasiswa 

Penelitian ini dapat membantu mahasiswa untuk meningkatkan 

kemampuan pemecahan masalah dan mendapatkan pengajaran dalam 

mempraktikkan ilmu yang telah dipelajari selama berkuliah. Hal ini 

akan menjadi bekal yang signifikan dalam dunia kerja, khususnya dalam 

merancang kemasan menggunakan metode berbasis Value Engineering. 
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➢ Bagi Pelaku Perusahaan 

Penelitian ini dapat membantu perusahaan untuk bersaing dengan 

bisnis lain dengan memberikan alternatif desain kemasan yang mampu 

meningkatkan kualitas produk berdasarkan dengan kebutuhan dan 

keinginan konsumen. 

 

1.5 Ruang Lingkup Penelitian 

Berikut ini adalah ruang lingkup dan batasan permasalahan pada 

penelitian ini: 

➢ Pengemasan produk pasir dolomit PT Reptil Anak Bangsa menjadi 

fokus penelitian ini.  

➢ Penelitian ini menggunakan pendekatan berbasis Value Engineering. 

➢ Penelitian ini mengkaji desain kemasan digital dengan 

memperhitungkan biaya yang terkait dengan pembuatan kemasan. 

 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Metode yang dilakukan untuk mencari data dalam penelitian ini adalah 

observasi, wawancara, angket, dan studi pustaka. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan pada penelitian itu adalah sebagai berikut: 

 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini mencakup penyajian mengenai latar belakang penelitian, 

perumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, ruang lingkup dan 

batasan masalah, teknik pengumpulan data, serta sistematika penulisan. 
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BAB II LANDASAN TEORI 

Bab ini memberikan gambaran umum tentang sejumlah teori mendasar 

dan literatur yang mendukung penelitian ini. Beberapa spekulasi tersebut 

dijadikan sebagai alasan untuk mengatasi permasalahan yang dihadapi.  

 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bagian ini memuat beberapa tahapan yang dilakukan dalam penelitian, 

seperti strategi pengumpulan informasi, teknik penelitian, pemanfaatan alat dan 

bahan, serta sistem yang digunakan untuk mengkaji dan menangani informasi 

penelitian. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Prosedur pengolahan data dan analisis temuan penelitian berbasis Value 

Engineering dibahas dan dijelaskan pada bab ini. 

 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

Bab ini memberikan rekomendasi penelitian desain kemasan pasir 

dolomite, menarik kesimpulan umum, dan memberikan ringkasan. 
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BAB V SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dengan menggunakan metode 

berbasis Value Engineering pada kemasan produk pasir dolomite, dapat 

disimpulkan hal-hal berikut: 

➢ Atribut utama yang diinginkan konsumen meliputi:  

1. Kemasan dapat menjamin kualitas isi produk;  

2. Kemasan kuat dan tidak mudah sobek;  

3. Kemasan aman dan mudah disimpan;  

 

➢ Prioritas elemen utama adalah:  

1. Material kemasan dikembangkan; 

2. Kemasan dibuat ergonomis;  

3.  Bentuk kemasan yang menarik;  

4. Ramah lingkungan;  

5.  Label yang menarik; 

6. Serta ditambahkan desain kemasan 

Dari analisis Value Engineering, nilai value alternatif adalah 0.0035 

untuk alternatif ke-1; 0.0015 untuk alternatif ke-2; dan 0.0010 untuk alternatif 

ke-3. Alternatif ke-1, dengan spesifikasi kemasan berupa berbentuk gusset 

pouch dengan material nylon dilaminasi glossy dengan ukuran 10x5x23cm, 

diprioritaskan karena memiliki nilai value tertinggi dengan nilai kinerja 5.05 

dan biaya Rp 1.463. Bahan nylon pada kemasan ini menawarkan perlindungan 

udara yang baik, tidak tembus cahaya, dan tahan tusukan, sehingga dapat 

memenuhi prioritas atribut keinginan konsumen, yaitu kemasan yang dapat 

menjamin kualitas isi produk. 
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5.2 Saran  

 

➢ Perusahaan PT Reptil Anak Bangsa sebaiknya  mempertimbangkan desain 

kemasan terkini yang sesuai dengan preferensi klien sebagai pilihan 

kemasan pengganti. Hal ini dapat meningkatkan pendapatan, menarik lebih 

banyak pelanggan, dan bersaing dengan lebih bailk dengan kompetitor. 

➢ Disarankan untuk menerapkan teknik pendukung lainnya untuk studi di 

masa depan, seperti riset pasar, untuk menggambarkan bagaimana kinerja 

kemasan dalam bisnis ketika sudah mulai digunakan. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Studi Pendahuluan (Kuesioner Keinginan Konsumen) 
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Nama Usia Pekerjaan X1 X2 Voice Of Customer 

Fauziah Safitri 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan kurang menarik dan 

tidak ada label yang menjadi 

identitas produk 

Kevin 

Kurniawan 

Setiyanto 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Memberi label pada kemasan 

dan membuat kemasan yang 

memiliki fitur unik 

Rizqy Abdul 

Karim 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Memerlukan label dan 

informasi soal produk 

Sulthan Al 

Faraby 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Penggunaan pouch akan lebih 

praktis dan efektif pada 

penggunaannya 

Tri Mulyasih 
26-45 

tahun 

Ibu Rumah 

Tangga 
1  

Seperti nya masih ada yang 

perlu dirubah kemasannya, 

sudah bagus kemasan 

dalamnya seperti ini, tapi perlu 

kemasan tambahan luarnya 

seperti kardus atau mika yang 

berlogo agar menarik minat 

pembeli 

Hera 
12-25 

tahun 
Wiraswasta 5  - 

Muhammad 

Ashif Barkhiya 

12-25 

tahun 
Pelajar 5  Memberikan label produk 

Raden Dradjat 46-65 Wiraswasta 5  - 
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tahun 

Taki Marvin 
12-25 

tahun 
Pelajar 5  Menurut saya sudah cukup 

Ghina 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Memberikan packaging yang 

menarik, dengan warna yang 

mencolok, dengan desain-

desain yang modern namun 

tetap komunikatif 

Nadifa 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 5  

Kemasan perlu dilakukan 

perbaikan dikarena kemasan 

seperti itu kurang menjamin 

kualitas isi produk, kemasan 

yang baik adalah kemasan 

yang dapat melindungi kualitas 

produk dan agar tidak 

terkontaminasi pengaruh dari 

luar yang menyebabkan isi 

produk rusak 

 

Muhammad 

Alif Vigo 

Rizkyta 

Andrianwiyono 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Tampilan agar lebih menarik 

dan informatif 

Laili Nisfu 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Dibuat kemasan yang lebih 

premium dan praktis untuk 

dibuka karna memudahkan 

pelanggan 

Muhammad 

Kahfi Darajat 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 5  

Mungkin ditambah kemasan 

bagian luarnya 

Rakhmat 

Bagus 

Pandawa 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Lebih baik seperti packaging 

pasir kucing/makanan kucing, 

tidak mudah sobek 

Nabila Salma 

Marshanti 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Sebaiknya kemasan ada 

ziplock nya, sehingga mudah 

dibuka, pasir tidak mudah 
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menggumpal, serta mudah di 

simpan dan diberikan desain 

agar menarik konsumen 

Meida Aminatu 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan yang lebih kuat dan 

memiliki informasi produk 

Haninwendho 
26-45 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Diganti menggunakan bahan 

kertas kraft dilaminasi dengan 

PE, kemudian bagian 

permukaan diberi design yang 

menarik 

Koulan Sadida 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan didesain semenarik 

mungkin, ditambahkan elemen 

yang berkaitan dengan pasir 

tersebut, mungkin kemasannya 

perlu diganti dengan pouch dll 

supaya lebih menarik 

Rio Harun 

Firmansyah 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan sangat polos dan 

tidak menarik 

Nadilla 

Syabriya 

12-25 

tahun 
Wiraswasta 1  

Sebaiknya dikemas secara 

menarik dengan perpaduan 

warna agar terkesan tidak 

monoton. Selain itu, perlu juga 

menambahkan informasi 

tentang produk yang dikemas, 

seperti nama produk, bahan, 

dan lain-lain. 

Adinda Aulia 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 5  

Diperlukan desain informatif 

yang dapat menarik konsumen 

Cindy Nurfatin 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Mungkin bisa menggunakan 

lebih dari satu kemasan 

misalnya ada kemasan primer 

nya lalu ada kemasan sekunder 

supaya lebih dapat melindungi 

produk pasir dolomite nya 

Kesha Sarah 12-25 Mahasiswa/i 1  Bentuk kemasan harus 
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Destiany tahun diperbarui, ditambahkan 

desain dan informasi mengenai 

isi produk 

Renal 
26-45 

tahun 
Wiraswasta 5  

Beri kemasan yang lebih 

efisien dan label supaya 

keliatan bermerk 

Irvan Maulana 

Habibi 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Membuat kemasan yang lebih 

menarik agar menambah value 

produk nya 

Endah Dwi R 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan dapat diberi label 

atau desain yang informatif 

agar konsumen mengetahui 

informasi terkait produk. 

Selain itu, kemasan dapat 

ditambahkan fitur ziplock agar 

setelah dibuka kemasan 

tersebut dapat ditutup kembali. 

Material kemasan juga dapat 

diganti dengan bahan yang 

lebih tebal agar tidak mudah 

bocor atau sobek. 

Najwa 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Sebaiknya dikemas dengan 

kemasan yang lebih aman dan 

fungsional agar tidak mudah 

tumpah/dapat ditutup kembali 

setelah dipakai/mudah dibawa, 

selain itu ditambahkan desain 

yang menarik pada 

kemasannya supaya dapat 

menambah nilai jual dan daya 

tarik pembeli 

Muhammad 

Gilang 

Maulana 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Karena pasir mudah tumpah 

jadi diperlukan kemasan yg 

lebih kuat dan lebih layak 

Desi Sri 26-45 Ibu Rumah 5  - 
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wahyuni tahun Tangga 

Erni Sugiyanti 
26-45 

tahun 

Ibu Rumah 

Tangga 
5  - 

Zaidan 

Abdullah 

12-25 

tahun 
Wiraswasta 1  

Repacking yang bagus rapih 

dan aman 

Agil Aprilia 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Sebaiknya dikemas tidak 

menggunakan kemasan seperti 

itu, karena mudah sobek, 

sebaiknya dikemas 

menggunakan bahan yang 

lebih tebal dan memiliki label 

agar lebih memberikan 

identitas produk tersebut 

rizkia aisya 

azzahra 

12-25 

tahun 
Pelajar 5  

itu sudah sempurna menurut 

saya 

Rivalda Nabila 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Kemasan kurang menarik, 

kemasan tidak informatif, 

terlalu polos, kemasan tersebut 

rentan sobek terkena benda 

tajam, kemasan tidak bisa 

ditutup kembali. Kemasan 

perlu dikembangkan lagi 

dengan mendesain ulang 

kemasan nya, menggunakan 

material yang lebih worth it 

digunakan sehingga dapat 

menambah nilai jual 

Denbra Aulia 

Putri Akhiri 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Sebaiknya kemasannya 

ditambahkan informasi 

mengenai produk tersebut 

seperti merk, expired date, dll 

Tono 
12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Sudah layak tapi sepertinya 

kemasan perlu direpack, lebih 

bagus diberi nama brand 

supaya menarik 
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Sharleen 

Natalie 

12-25 

tahun 
Mahasiswa/i 1  

Menggunakan tempat yang 

ramah lingkungan dan lebih 

kuat agar tidak bocor. 

 

Lampiran 2. Hasil Kuesioner Parameter Atribut Kemasan 
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No. Nama Lengkap Usia  Pekerjaan  X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 

1 Zaidan Abdullah  24 Wiraswasta 5 5 4 3 1 5 5 5 

2 Irvan Maulana Habibi 23 Mahasiswa/i 4 5 2 3 4 4 3 4 

3 Muhammad Alif Vigo  22 Mahasiswa/i 5 5 5 4 5 5 5 4 

4 Salsabila Vonny Amelia 21 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 Anisa Nur Prihandini 22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

6 Talitha Shahla 22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

7 Rivalda Nabila  21 Mahasiswa/i 5 5 4 5 5 5 5 5 

8 Muhammad Rayya  20 Mahasiswa/i 4 5 3 4 4 4 4 5 

9 Kesha Sarah Destiany 22 Mahasiswa/i 5 5 4 5 5 4 5 5 

10 Rakhmat Bagus Pandawa 22 Mahasiswa/i 5 3 4 5 5 5 5 5 

11 Sulthan Al Faraby Dzaki 21 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

12 Muhammad Kahfi D. 19 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

13 Farah Miftahul Aulia 21 Mahasiswa/i 4 5 5 5 5 5 5 5 

14 Raden Dradjat 53 Wiraswasta 5 5 5 5 5 5 5 5 

15 Fauziah Safitri 21 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 Fauzan  23 Lainnya 5 5 5 5 5 5 5 5 

17 

Muhammad Ashif 

Barkhiya 
20 Pelajar 5 5 5 5 5 5 5 5 

18 
Tri Mulyasih 44 

Ibu Rumah 

Tangga 
5 5 5 5 5 5 5 5 

19 Haninwendho  28 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

20 Ade Isna 21 Mahasiswa/i 5 5 4 5 4 5 5 4 

21 Adinda Aulia  22 Mahasiswa/i 5 5 4 5 4 5 5 5 
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22 

Muhammad Gilang 

Maulana 
22 Mahasiswa/i 5 4 4 5 5 5 4 5 

23 Rizqy Abdul Karim  22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 4 5 5 5 

24 Nadifatu Nisa 22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

25 

Kevin Kurniawan 

Setiyanto 
23 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

26 Cindy Nurfatin Saesarita 21 Mahasiswa/i 4 4 4 5 4 4 5 5 

27 Agil Aprilia 22 Mahasiswa/i 4 4 3 4 4 4 4 4 

28 Nadilla Syabriya 22 Lainnya 5 5 4 5 5 5 5 5 

29 Meida Aminatu Zahra 22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 

30 Radith 22 Mahasiswa/i 1 5 5 5 5 5 5 5 

31 Rio Harun 22 Mahasiswa/i 1 5 5 5 5 5 5 5 

32 Endah Dwi Rakhmawati 22 Mahasiswa/i 5 5 5 5 5 5 5 5 
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Lampiran 3. Nilai R Tabel 
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Lampiran 4. Output Uji Validitas Kuesioner Voice of Customer 

 

Correlations 
 X1 X2 TOTAL 

X1 Pearson 

Correlation 

1 .678** .934** 

Sig. (2-tailed)  <.001 <.001 

N 38 38 38 

X2 Pearson 

Correlation 

.678** 1 .896** 

Sig. (2-tailed) <.001  <.001 

N 38 38 38 

TOTA

L 

Pearson 

Correlation 

.934** .896** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001  

N 38 38 38 

 

 

Lampiran 5. Output Uji Validitas Kuesioner Parameter Atribut Kemasan 
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Lampiran 6. Output Uji Reliabilitas Kuesioner Voice of Customer 

 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 38 97.4 

Excludeda 1 2.6 

Total 39 100.0 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.797 2 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 1.63 2.185 .678 . 

X2 2.16 3.380 .678 . 

 

Lampiran 7. Output Uji Reliabilitas Kuesioner Parameter Atribut Kemasan 

 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 32 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 32 100.0 
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Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.726 7 

 

 

 
 
Lampiran 8. Perhitungan Bobot Kepentingan 

Kode A1 A2 A3 A4 A5 Total Rata-Rata Bobot 

P1 2 0 0 20 125 147 29.4 0.12 

P2 0 0 3 12 140 155 31 0.13 

P3 0 2 6 36 100 144 28.8 0.12 

P4 0 0 6 12 135 153 30.6 0.13 

P5 1 0 0 28 120 149 29.8 0.12 

P6 0 0 0 20 135 155 31 0.13 

P7 0 0 3 12 140 155 31 0.13 

P8 0 0 0 16 140 156 31.2 0.13 

Total 3 2 18 156 1035 1214 242.8 1.00 

 

Lampiran 9. Peraturan BPOM NOMOR 31 TAHUN 2018 

 

BAB II  

KRITERIA LABEL  

  

Bagian Kesatu  

Umum  
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Pasal 4  

(1) Setiap Label sebagaimana dimaksud dalam Pasal 2 yang diperdagangkan 

wajib memuat keterangan mengenai Pangan Olahan dengan benar dan tidak 

menyesatkan.  

(2) Keterangan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) meliputi keterangan yang 

berbentuk tulisan, gambar, kombinasi keduanya, atau bentuk lain.  

 

Pasal 5  

(1) Label sebagaimana dimaksud dalam Pasal 2 harus memuat keterangan 

paling sedikit mengenai:  

a. Nama produk;   

b. Daftar bahan yang digunakan;   

c. Berat bersih atau isi bersih;   

d. Nama dan alamat pihak yang memproduksi atau mengimpor;   

e. Halal bagi yang dipersyaratkan;  

f. Tanggal dan kode produksi;   

g. Keterangan kedaluwarsa;   

h. Nomor izin edar; dan   

i. Asal usul bahan pangan tertentu.   

(2) Keterangan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) huruf a, huruf c, huruf d, 

huruf e, huruf g, dan huruf h harus ditempatkan pada bagian Label yang 

paling mudah dilihat dan dibaca.  

 

 

Pasal 6  

Dalam hal Pangan Olahan dijual kepada Pelaku Usaha untuk diolah kembali 

menjadi Pangan Olahan lainnya, Label harus memuat keterangan paling 

sedikit mengenai:  
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a. Nama produk;  

b. Berat bersih atau isi bersih;  

c. Nama dan alamat pihak yang memproduksi atau mengimpor;  

d. Tanggal dan kode produksi; dan  

e. Keterangan kedaluwarsa;   

 

 

Pasal 7  

(1) Keterangan pada Label sebagaimana dimaksud dalam Pasal 5 ayat (1) harus 

ditulis dan dicetak dalam 68ahasa Indonesia. 

(2) Keterangan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) dapat dicantumkan dalam 

68ahasa asing dan/atau 68ahasa daerah sepanjang keterangan tersebut telah 

terlebih dahulu dicantumkan dalam 68ahasa Indonesia. 

(3) Dalam hal keterangan pada Label tidak memiliki padanan kata atau 

diciptakan padanan kata dalam 68ahasa Indonesia, keterangan dapat 

dicantumkan dalam istilah asing. 

(4) Istilah asing sebagaimana dimaksud pada ayat (3) dapat berupa: 

a. Kata, kalimat, angka, atau huruf selain 68ahasa 

Indonesia; dan/atau 

b. Istilah teknis atau ilmiah untuk menyebutkan suatu jenis bahan yang 

digunakan dalam daftar bahan yang digunakan. 
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Lampiran 10. Skor Alternatif 

 
X1

A 

X2

A 

X3

A 

X4

A 

X5

A 

X6

A 

X7

A 

X1

A1 

X2

A1 

X3

A1 

X4

A1 

X5

A1 

X6

A1 

X7

A1 

X1

A2 

X2

A2 

X3

A2 

X4

A2 

X5

A2 

X6

A2 

X7

A2 

X1

A3 

X2

A3 

X3

A3 

X4

A3 

X5

A3 

X6

A3 

X7

A3 

P1 1 2 1 1 2 2 5 5 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 1 

P2 3 5 4 5 3 5 5 3 5 5 5 4 5 3 2 5 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 4 3 

P3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

P4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

P5 1 2 1 2 2 2 4 4 4 5 4 3 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 

P6 1 2 1 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 

P7 1 5 1 3 3 3 5 4 5 5 5 4 4 5 3 5 5 4 4 5 3 4 4 3 4 5 5 1 

P8 1 1 1 1 1 2 4 4 4 5 4 2 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 1 

P9 1 3 1 2 2 2 5 3 5 5 5 5 5 4 2 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 1 

P10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

P11 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 

P12 4 4 1 2 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

P13 1 1 1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 

P14 2 4 1 3 1 3 5 5 5 5 4 2 3 5 4 4 5 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 2 

P15 2 4 1 3 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 2 

P16 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

P17 4 2 4 4 3 4 5 5 5 5 5 3 5 5 3 5 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
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P18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 

P19 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

P20 2 2 1 3 1 3 4 5 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

P21 2 3 2 2 2 2 4 5 5 4 5 3 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 2 

P22 1 3 1 3 3 1 4 3 4 4 4 4 4 5 2 4 4 4 4 5 3 3 3 4 3 4 3 1 

P23 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

P24 1 1 1 1 1 1 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 5 1 

P25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

P26 2 4 2 3 2 4 5 3 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 2 

P27 1 4 1 2 3 3 5 3 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 1 

P28 1 3 1 2 2 2 5 3 5 5 5 4 4 5 3 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 1 

P29 1 2 1 2 2 2 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 1 

P30 2 4 2 3 2 4 4 3 2 4 4 4 4 3 1 4 4 4 4 3 4 2 3 4 4 4 4 2 

P31 1 3 1 1 1 1 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 3 3 5 5 5 1 

P32 2 2 2 2 2 2 4 5 5 5 5 5 5 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 2 

P33 1 1 1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 1 

P34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

P35 2 4 2 3 1 2 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

P36 3 3 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

P37 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 5 4 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 4 
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P38 1 1 1 2 1 1 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 1 

P39 1 1 1 2 3 2 5 3 3 5 4 5 4 4 2 3 5 3 5 3 3 3 3 5 4 5 3 1 

P40 1 2 1 3 4 2 5 3 3 5 3 5 3 4 3 3 5 3 5 3 3 3 3 5 3 5 5 1 

P41 1 1 1 2 3 3 5 3 3 5 4 5 3 4 2 3 5 3 5 4 3 3 3 5 4 5 3 1 

P42 1 2 1 1 2 2 5 5 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 1 

P43 3 5 4 5 3 5 5 3 5 5 5 4 5 3 2 5 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 4 3 

P44 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

P45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

P46 1 2 1 2 2 2 4 4 4 5 4 3 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 

P47 1 2 1 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 

P48 1 5 1 3 3 3 5 4 5 5 5 4 4 5 3 5 5 4 4 5 3 4 4 3 4 5 5 1 

P49 1 1 1 1 1 2 4 4 4 5 4 2 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 1 

P50 1 3 1 2 2 2 5 3 5 5 5 5 5 4 2 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 1 
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Lampiran 11. Kegiatan Bimbingan Materi 

 

KEGIATAN BIMBINGAN MATERI 

 

Nama Lengkap : Luthfiyyah Azhar 

NIM    : 2006411021 

Judul Penelitian : Pengembangan Kemasan Produk Pasir Dolomite Berbasis 

Value Engineering 

Nama Pembimbing : Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng 
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Lampiran 12. Kegiatan Bimbingan Teknis 

 

KEGIATAN BIMBINGAN TEKNIS 

 

Nama Lengkap : Luthfiyyah Azhar 

NIM    : 2006411021 

Judul Penelitian : Pengembangan Kemasan Produk Pasir Dolomite Berbasis 

Value Engineering 

Nama Pembimbing : Deli Silvia S.Si., M.Sc. 
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