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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Masyarakat telah lama hidup berdampingan dengan informasi yang 

berguna untuk meningkatkan pemahaman dan pengetahuan. Media cetak dan 

elektronik adalah dua bentuk media massa yang umum digunakan untuk 

memperoleh hal ini. 

Dengan maraknya media online sebagai fenomena yang tersebar luas di 

masyarakat, baik media massa maupun teknologi telah mengalami kemajuan 

yang signifikan dari waktu ke waktu. Media online merupakan kemajuan lain 

dalam bidang komunikasi luas yang memiliki kelangsungan hidup dan proses 

kerja seperti media biasa. Media online menyajikan foto dan video berita 

aktual dan signifikan serta menghasilkan berbagai produk jurnalistik seperti 

laporan berita, opini, dan artikel. Media online memungkinkan masyarakat 

mengakses data secara cepat dan efektif melalui gadget elektronik. 

Untuk mendapatkan berita yang akurat dan berkualitas, media online 

tetap membutuhkan kinerja reporter yang memiliki peran penting dalam 

Menemukan, menuliskan, dan mengelola peristiwa yang terjadi secara 

langsung. Reporter bertugas untuk mencari informasi, mengumpulkan data, 

dan menyusun berita dengan nilai berita yang tinggi.  
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Dalam menjalankan tugasnya, seorang reporter menunjukkan dedikasi 

yang tinggi dalam memahami hal-hal penting yang perlu dilaporkan, teknik 

untuk mengumpulkan informasi, serta mencari sumber-sumber berita yang 

dapat dipercaya.  

Setiap berita tentu terdapat sumber beritanya. Sumber artinya asal. 

Secara lebih jelas, merujuk pada individu atau identitas yang memberikan 

informasi atau fakta yang relevan untuk penyusunan berita. 

Media online telah menjadi bentuk media massa yang populer dan khas 

sebagai akibat dari kemajuan teknologi dan komunikasi. Selain itu, media 

sosial telah menjadi komponen penting dalam kehidupan modern. 

Menurut Syarifudin Yunus (2010:53), ada empat jenis sumber berita 

yang umum sumber manusia (peopel trail), sumber tertulis (paper trail), 

sumber elektronik (electronic trail), dan sumber kantor berita (news office 

trail). 

Saat ini, media sosial merupakan sumber berita terkenal yang tepat 

waktu dan berkaitan dengan peristiwa terkini. Hiburan online dipahami 

dengan pengelompokan saluran elektronik, yang menggunakan web dan alat 

elektronik, misalnya perangkat dan komputer untuk mendapatkan informasi. 

Dengan menerapkan strategi ini, reporter diharapkan lebih mudah 

menemukan konten yang relevan. 
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Instagram sering digunakan sebagai platform media sosial yang 

menjadi sumber berita. Instagram memungkinkan pengguna untuk 

membagikan foto, video, dan komentar untuk berinteraksi sosial serta 

membangun jaringan. Okezone.com, sebuah media daring, menggunakan 

Instagram sebagai salah satu sumber beritanya. 

Okezone.com adalah salah satu media portal berita online yang 

berlokasi di Jakarta Pusat. Dengan berkembangnya era digital, okezone tidak 

hanya memanfaatkan portal website saja, namun memanfaatkan media sosial 

Instagram sebagai sumber berita, terutama di kanal ekonomi.  

Penggunaan Instagram ini memiliki banyak manfaat, terutama dalam 

mendapatkan informasi misalnya pantau akun Instagram resmi Menteri 

Keuangan Sri Mulyani yang memberikan informasi kegiatan jika berada di 

luar negeri dan juga memberikan kabar terbaru, sehingga bisa menjadi sumber 

pemberitaan di kanal ekonomi Okezone.com. 

Menurut Sari dan Siswono (2020:217), Instagram merupakan platform 

media sosial yang menampilkan konten berupa gambar dan video serta 

memiliki fitur seperti komentar, pesan, dan caption yang memungkinkan 

penggunanya berinteraksi langsung satu sama lain.  

Oleh sebab itu, Penulis menekankan dalam Laporan Tugas Akhir, 

Instagram dipandang sebagai sumber berita yang penting dalam Kanal 

Ekonomi.  
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Hal ini dikarenakan Instagram, sebagai bagian dari fenomena 

perkembangan zaman, menjadi sebuah trend yang signifikan. 

Berdasarkan Instagram, saat ini reporter dapat mengidentifikasi 

informasi yang relevan untuk disampaikan kepada publik dengan 

memanfaatkan gambar, video, caption, serta jumlah like dan komentar dari 

pengguna sebagai bagian dari laporan berita. Melalui platform media sosial 

Instagram, reporter juga memiliki kemampuan untuk menggambarkan 

gambaran, video, caption, serta feedback dalam bentuk like dan komentar dari 

pengguna untuk disajikan dalam berita. 

Untuk menggunakan Instagram sebagai sumber berita, reporter harus 

memahami secara mendalam konteks dan isu yang tengah ramai 

diperbincangkan. Informasi tersebut bisa didapatkan melalui riset online 

maupun melalui wawancara dengan pihak terkait, sehingga reporter dapat 

menyusun berita yang sesuai dengan konteks permasalahan yang ada. 

Berdasarkan uraian sebelumnya, penulis memilih judul "Penggunaan 

Instagram Sebagai Sumber Berita Pada Kanal Ekonomi Okezone.com 

Periode 29 Februari- 23 Maret 2024” sebagai syarat kelulusan Diploma III 

Program Studi Penerbitan (Jurnalistik), Politeknik Negeri Jakarta. 
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1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, penulis merumusakan masalah yang 

akan dibahas penulis pada Tugas Akhir adalah “Bagaimana Penggunaan 

Instagram sebagai Sumber Berita Pada Kanal Ekonomi Okezone.com periode 

29 Februari-23 Maret 2024” 

1.3. Pembatasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, penulis membuat batasan 

masalah sebagai berikut: 

1. Penggunaan Instagram Sebagai Sumber Berita Pada Kanal Ekonomi 

Okezone.com periode 29 Februari-23 Maret 2024 

2. Isi berita Pada Kanal Ekonomi Okezone.com periode 29 Februari-

23 Maret 2024 

1.4. Tujuan Penulisan 

Penulis memiliki tujuan dalam pembuatan tugas akhir yang berjudul 

Penggunaan Media Sosial Instagram sebagai Sumber Berita Pada Kanal 

Ekonomi Okezone.com periode 29 Februari-23 Maret 2024, yaitu: 

1. Untuk mengetahui isi berita pada kanal Ekonomi Okezone.com 

periode 29 Februari-23 Maret 2024 

2. Untuk Mengetahui Penggunaan Instagram Sebagai Sumber Berita 

pada Kanal Ekonomi Okezone.com periode 29 Februari-

23 Maret 2024 
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1.5. Metode Penulisan 

Menurut Sugiyono (2013:50) ”Metode penelitian deskriptif adalah 

metode penelitian yang dilakukan untuk mengetahui nilai variabel mandiri 

atau lebih (independen) tanpa membuat perbandingan atau menggabungkan 

antara variable yang satu dengan yang lainnya”. 

Penulis akan memaparkan hasil pengamatan dan analisis berita yang 

ada pada Kanal Ekonomi Okezone.com terkait topik yang dibahas, yakni 

penggunaan media sosial instagram sebagai sumber berita di kanal ekonomi 

okezone.com. Penulis kemudian menggambarkan hasil objek yang diamati 

serta mendeskripsikan teori sebagai landasan untuk pengumpulan data. 

1.6. Teknik Pengumpulan Data 

 1.6.1 Metode Pengumpulan Data 

1.6.1.1 Studi Pustaka 

Metode ini penulis terapkan dengan cara mengumpulkan 

data dari berbagai referensi, seperti buku atau media internet 

yang memaparkan cetusan para ahli. Data yang berhasil 

dikumpulkan dari sumber tersebut kemudian digunakan untuk 

menguatkan dan melengkapi tugas akhir. 

1.6.1.2   Observasi 

  Penulis melakukan pengamatan secara langsung 

mengenai berita-berita yang telah dimuat di kanal Ekonomi 

Okezone.com untuk melihat mana saja berita yang 
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menggunakan media sosial Instagram sebagai sumber berita. 

Setelah itu penulis mengambil sepuluh sampel untuk 

dianalisis. 

1.6.1.3  Wawancara 

 Pada tahap keempat penulis akan melakukan 

wawancara secara langsung ataupun online melalui google 

meet, juga whatsapp dengan seorang Redaktur Pelaksana 

ekonomi yang bernama Dani Jumadil Akhir dan Redaktur 

Ekonomi yang bernama Febi Novalius. 

Wawancara ini bertujuan untuk memperoleh penjelasan 

terkait judul yang diangkat pada berita ekonomi yang disajikan 

oleh Okezone.com. Penulis Dalam menentukan sampel 

penulis menggunakan sampling random sistematis.  

1.7. Sistematika Penulisan 

Agar memudahkan penulis dalam menyelesaikan Tugas Akhir, penulis 

menyusun sistematika penulisan yang terbagi menjadi lima bab: 

BAB I PENDAHULUAN, penulis menjelaskan konteks dari 

permasalahan yang diangkat serta memberikan gambaran umum mengenai isi 

Tugas Akhir, meliputi rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, 

metode penulisan, metode pengumpulan data, dan sistematika struktur penulisan 

bab. 
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BAB II LANDASAN TEORI, penulis pada bab ini penulis 

menjabarkan teori-teori yang mendukung penulisan tugas akhir. Teori yang 

diperoleh dari pengumpulan data akan dijadikan landasan teori untuk 

menunjang penulisan tugas akhir. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN DAN WAWANCARA REDAKSI, 

Penulis memberikan sejarah singkat dan profil perusahaan, termasuk visi, 

misi, struktur organisasi, serta tugas dan peran saluran berita, dalam bab ini. 

Tidak hanya itu, selain itu, penulis juga membahas penggunaan media sosial 

Instagram sebagai penyajian berita di Okezone.com. Pembahasan pada bab 

ini dikuatkan dengan adanya wawancara dengan redaktur Okezone.com 

terkait dengan judul karya tulis Tugas Akhir. 

BAB IV PEMBAHASAN, dalam bab ini, penulis mengulas proses 

penentuan materi analisis, kriteria analisis, analisis sampel, dan menyajikan 

tabel hasil analisis yang telah dilakukan terhadap topik yang dibahas dalam 

Tugas Akhir ini.   

BAB V PENUTUP, penulis memaparkan kesimpulan dan saran 

berdasarkan hasil pembahasan Tugas Akhir yang telah dibuat. 
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BAB V 

PENUTUP 

 
 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan tujuan penulisan yang ditetapkan, penulis dapat 

menyimpulkan bahwa Tugas Akhir mengenai Penggunaan Media Sosial 

Instagram sebagai Sumber Berita pada Kanal Ekonomi Okezone.com Periode 

29 Februari-23 Maret 2024 yaitu dari sepuluh berita yang telah di analisis 

penulis pada kanal Ekonomi Okezone.com periode 29 Februari-23 Maret 

2024, semua berita menggunakan akun instagram sebagai sumber berita dan 

juga menggunakan sebagai isi berita. 
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5.2 Saran 

 

Berdasarkan hasil berita yang dianalisis, penulis dengan segala 

kerendahan  hati dan kemampuannya ingin memberikan saran untuk berita 

pada kanal ekonomi okezone.com. Hal ini berguna untuk membangun kanal 

tersebut semakin baik dan berkembang. Berikut saran yang disampaikan: 

1. Penggunaan Instagram sebagai sumber berita pada kanal ekonomi 

Okezone.com meningkatkan daya tarik visual berita dan memudahkan 

pembaca untuk melihat konten yang terkait. Hal ini baik untuk 

penelitian selanjutnya. 

2. Secara garis besar penggunaan instagram sebagai sumber berita pada 

kanal ekonomi okezone.com menggunakan sumber berita - perangkat 

elektronik (electronic trail). 
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TRANSKRIP WAWANCARA 

 

 

 
Tema wawancara  : Penggunaan Media Sosial Instagram sebagai 

Sumber Berita di Kanal Ekonomi Okezone.com 

Periode 29 Februari – 23 Maret 2024. 

Waktu :  25 Juni 2024 

 

Tempat :  Via Whatsapp 

Narasumber :  Dani Jumadi Akhir (Redaktur Pelaksana Ekonomi 

Okezone.com)  Febi Novalius (Redaktur Ekonomi 

Okezone.com) 

 
 

4.3.11 Bagaimana proses alur naskah di kanal Ekonomi Okezone.com? 

 

Untuk pemberitaan di Okezone khususnya di kanal ekonomi melewati beberapa 

proses. Pertama berita dikirim reporter ke email, kemudian asisten redaktur atau 

editor melakukan tahap editing naskah hingga verifikasi dan tayang. Dibutuhkan 

waktu 5-10 menit dalam proses editing naskah hingga penayangan berita di 

Okezone lengkap dengan embed infografis, foto dan video. 

4.3.12 Mengapa memilih Instagram sebagai salah satu sumber berita di 

kanal ekonomi Okezone.com? 

Media sosial khususnya Instagram bisa menjadi referensi pemberitaan di 

Okezone. Namun tidak semua Instagram bisa menjadi sumber pemberitaan, 
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sebab tetap dalam proses verifikasi dan berdasarkan isu. Selain itu Redaktur 

Ekonomi Febi Novalius menambahkan sekarang sumber berita bisa dari mana 

saja termasuk Instagram. Dan banyak informasi yang disampaikan dari tokoh 

publik. 

4.3.13 Apa ada kriteria/syarat postingan Instagram sebagai sumber berita di 

kanal ekonomi Okezone.com? 

Tentu ada, sebagai media yang terverifikasi mempertimbangkan akun Instagram 

tertentu untuk bahan pemberitaan. Misalnya, akun resmi centang biru seperti 

Presiden Jokowi tentu akan bisa menjadi bahan pemberitaan. Namun jika akun 

biasa, akan tetap izin ke pemilik akun tersebut.  

4.3.14 Pengertian sumber berita menurut Redaksi?? 

Sumber berita adalah tempat atau dari mana seorang jurnalis mengumpulan fakta 

peristiwa dan atau fakta pendapat untuk dijadikan berita. Sumber berita terdiri 

dari berbagai macam jenis, mulai acara/event, data, buku ataupun wawancara 

langsung dengan narasumber. 

4.3.15 Bagaimana pendapat mas tentang penggunaan media sosial 

Instagram sebagai sumber berita? 

Penggunaan Instagram untuk sumber berita tidak mutlak, hanya berdasarkan 

kebutuhan untuk referensi. Biasanya juga akan melakukan konfirmasi jika ada 

sumber berita viral di Instagram yang belum tentu benar. Febi Novalius juga 

menambakan di era sekarang menarik untuk diikuti karena banyak informasi 
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yang disampaikan tokoh publik di media sosialnya. Selain itu ada sisi lain yang 

disampaikan narasumber bukan hanya soal kerja tapi kehidupan sosialnya. 

4.3.16 Apa saja manfaat adanya Instagram sebagai salah satu sumber berita 

di kanal ekonomi Okezone.com? 

Untuk manfaat tentu dilihat dari kebutuhan redaksi. Jika bicara kanal ekonomi, 

tentu ada beberapa manfaat, misalnya pantau akun Instagram resmi Menteri 

Keuangan Sri Mulyani yang memberikan informasi kegiatan jika berada di luar 

negeri. Memberikan kabar terbaru, sehingga bisa menjadi bahan pemberitaan 

untuk kanal ekonomi. 

4.3.17 Unsur-unsur wawancara menurut Redaksi? 

Unsur-unsur wawancara terdiri dari pewawancara, narasumber, topik, waktu dan 

tempat. Hal ini menjadi unsur penting untuk mendalami isu pemberitaan dan 

harus bisa dikuasai oleh jurnalis. 

4.3.18 Pengertian Instagram menurut redaksi? 

Instagram adalah aplikasi media sosial berbagi foto, video yang disertai caption 

di masing-masing postingan yang diunggah oleh pengguna Instagram. Kini 

Instagram menjadi salah satu sumber pemberitaan yang bisa digunakan tapi 

secara selektif, baik yang bersifat flash news maupun berbentuk potongan 

wawancara.  Bahkan, dalam perjalanannya, kini Instagram menjadi salah satu 

sarana untuk bisnis secara online. Selain itu  

4.3.19 Fitu-Fitur Instagram menurut redaksi? 
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Ada Foto dan Video juga followers. 

4.3.20 Pengertian Fitu-Fitur Instagram menurut redaksi? 

Gambar atau foto Video adalah Ilustrasi yang menunjukkan kegiatan si 

narasumber yang berkaitan dengan informasi yang disampaikan. Dan followers 

adalah pengikut narasumber yang menunjukan seberapa besar pengaruh si 

narasumber melalui media sosial miliknya. 

 

 

Redaktur  Pelaksana   Redaktur Ekonomi  

   

Dani Jumadi Akhir    Febi Novalius 
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Membeludak, Calon 

Pelamar Desak-

desakan 

 

21 Maret 2024 
https://economy.okezone.com

/read/2024/03/21/320/298635

9/viral-video-walk-in-

interview-kai-membeludak-

calon-pelamar-desak-desakan 

https://economy.okezone.com/amp/2024/02/29/622/2977041/ojk-buka-lowongan-kerja-terbaru-2024-ini-syarat-dan-cara-daftarnya
https://economy.okezone.com/amp/2024/02/29/622/2977041/ojk-buka-lowongan-kerja-terbaru-2024-ini-syarat-dan-cara-daftarnya
https://economy.okezone.com/amp/2024/02/29/622/2977041/ojk-buka-lowongan-kerja-terbaru-2024-ini-syarat-dan-cara-daftarnya
https://economy.okezone.com/amp/2024/02/29/622/2977041/ojk-buka-lowongan-kerja-terbaru-2024-ini-syarat-dan-cara-daftarnya
https://economy.okezone.com/amp/2024/02/29/622/2977041/ojk-buka-lowongan-kerja-terbaru-2024-ini-syarat-dan-cara-daftarnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977628/proyek-tol-kediri-tulungagung-segera-dibangun-ini-pemiliknya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977628/proyek-tol-kediri-tulungagung-segera-dibangun-ini-pemiliknya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977628/proyek-tol-kediri-tulungagung-segera-dibangun-ini-pemiliknya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977628/proyek-tol-kediri-tulungagung-segera-dibangun-ini-pemiliknya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977628/proyek-tol-kediri-tulungagung-segera-dibangun-ini-pemiliknya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977582/segini-panjang-jalan-tol-yang-sudah-beroperasi-di-indonesia
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977582/segini-panjang-jalan-tol-yang-sudah-beroperasi-di-indonesia
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977582/segini-panjang-jalan-tol-yang-sudah-beroperasi-di-indonesia
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977582/segini-panjang-jalan-tol-yang-sudah-beroperasi-di-indonesia
https://economy.okezone.com/read/2024/03/01/320/2977582/segini-panjang-jalan-tol-yang-sudah-beroperasi-di-indonesia
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/02/28/320/2976510/mau-bawa-minuman-beralkohol-dan-rokok-dari-luar-negeri-cek-aturan-berikut
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/03/320/2978482/rekomendasi-dari-sri-mulyani-begini-pendapat-luhut-soal-film-agak-laen
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/622/2981277/bumn-konstruksi-brantas-abipraya-buka-lowongan-kerja-ini-syaratnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/622/2981277/bumn-konstruksi-brantas-abipraya-buka-lowongan-kerja-ini-syaratnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/622/2981277/bumn-konstruksi-brantas-abipraya-buka-lowongan-kerja-ini-syaratnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/622/2981277/bumn-konstruksi-brantas-abipraya-buka-lowongan-kerja-ini-syaratnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/622/2981277/bumn-konstruksi-brantas-abipraya-buka-lowongan-kerja-ini-syaratnya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/05/320/2979121/tertarik-jadi-petani-milenial-simak-peluang-dan-tantangannya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/05/320/2979121/tertarik-jadi-petani-milenial-simak-peluang-dan-tantangannya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/05/320/2979121/tertarik-jadi-petani-milenial-simak-peluang-dan-tantangannya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/05/320/2979121/tertarik-jadi-petani-milenial-simak-peluang-dan-tantangannya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/05/320/2979121/tertarik-jadi-petani-milenial-simak-peluang-dan-tantangannya
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/320/2981091/pembangunan-mrt-jakarta-rute-bundaran-hi-kota-lebih-cepat-dari-rencana
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/320/2981091/pembangunan-mrt-jakarta-rute-bundaran-hi-kota-lebih-cepat-dari-rencana
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/320/2981091/pembangunan-mrt-jakarta-rute-bundaran-hi-kota-lebih-cepat-dari-rencana
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/320/2981091/pembangunan-mrt-jakarta-rute-bundaran-hi-kota-lebih-cepat-dari-rencana
https://economy.okezone.com/read/2024/03/09/320/2981091/pembangunan-mrt-jakarta-rute-bundaran-hi-kota-lebih-cepat-dari-rencana
https://economy.okezone.com/read/2024/03/21/320/2986359/viral-video-walk-in-interview-kai-membeludak-calon-pelamar-desak-desakan
https://economy.okezone.com/read/2024/03/21/320/2986359/viral-video-walk-in-interview-kai-membeludak-calon-pelamar-desak-desakan
https://economy.okezone.com/read/2024/03/21/320/2986359/viral-video-walk-in-interview-kai-membeludak-calon-pelamar-desak-desakan
https://economy.okezone.com/read/2024/03/21/320/2986359/viral-video-walk-in-interview-kai-membeludak-calon-pelamar-desak-desakan
https://economy.okezone.com/read/2024/03/21/320/2986359/viral-video-walk-in-interview-kai-membeludak-calon-pelamar-desak-desakan


 

85 
 

 

 

10. 
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Antisipasi Krisis, 

Ini 9 Tanaman 

Pangan yang Bisa 

Ditanam di Rumah 

 

23 Maret 2024 
https://economy.okezone.com
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0/antisipasi-krisis-ini-9-

tanaman-pangan-yang-bisa-

ditanam-di-rumah 
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