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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Media massa merupakan alat atau sarana yang digunakan untuk menyebarkan 

berbagai jenis informasi, seperti berita, analisis, opini, pendidikan, dan hiburan 

kepada masyarakat secara luas, baik melalui media cetak maupun elektronik, serta 

menjadi wadah bagi hasil karya wartawan. Saat ini, media massa telah berkembang 

jauh dibandingkan dengan tahun-tahun sebelumnya. Digitalisasi media adalah salah 

satu contoh perkembangan ini, yang bertujuan agar informasi dapat disampaikan 

lebih cepat dan lebih luas, sehingga mencakup seluruh lapisan masyarakat. Adapun 

bentuk dari digitalisasi media tersebut adalah media online.  

Media online merupakan bentuk media yang berbasis telekomunikasi dan 

multimedia, yang tersaji secara online melalui situs web di internet, dan dikenal 

juga sebagai cyber media (media siber), internet media (media internet), atau new 

media (media baru). Media online sendiri memiliki isi atau konten mencakup berita, 

artikel opini, iklan, foto, dan elemen visual seperti karikatur.  

Adapun berita dapat dikatakan sebagai laporan atau informasi aktual tentang 

peristiwa, kejadian, gagasan, atau fakta yang baru terjadi, menarik perhatian, 

penting, dan perlu disampaikan kepada publik melalui media massa seperti media 

online, media cetak, siaran, internet, atau komunikasi langsung.  

Berita juga memiliki syarat yang disebut sebagai syarat berita. Adapun 

pengertian syarat berita adalah suatu peristiwa dan pendapat yang dapat dijadikan 
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sebuah berita dengan memenuhi syarat berita yaitu lengkap, adil dan berimbang, 

mengandung nilai kebenaran, menarik, penting, jelas dan hangat. 

Berita juga memiliki dua jenis yaitu berita hard news, dan soft news. Adapun 

berita hard news adalah jenis berita yang memuat informasi penting dan menarik 

yang harus segera disiarkan oleh media karena sifatnya yang mendesak dan terikat 

waktu. Sedangkan, berita soft news yang dikenal juga dengan istilah berita ringan 

adalah jenis berita yang menyajikan informasi penting dan menarik secara 

mendalam, tetapi tidak terikat oleh urgensi waktu untuk segera ditayangkan. 

Selain itu, dalam suatu berita juga memiliki kriteria kelayakan berita yaitu nilai 

berita yang berfungsi sebagai acuan apakah suatu fakta, informasi, atau peristiwa 

layak disajikan dan disebarluaskan sebagai berita atau tidak. Oleh karena itu, nilai 

berita ini menjadi hal penting yang harus diperhatikan dalam berita agar memiliki 

nilai dan menarik minat pembaca. 

Nilai berita terdapat berbagai jenis, salah satunya adalah aktualitas. Nilai berita 

aktualitas berkaitan dengan kebaruan dan kecepatan penyampaian informasi 

tentang peristiwa yang sedang atau baru saja terjadi kepada masyarakat. Sehingga, 

semakin cepat dan baru suatu peristiwa diberitakan, semakin tinggi nilai 

aktualitasnya. 

Dalam suatu berita, aktualitas dapat ditentukan dengan jarak waktu terjadinya 

peristiwa dengan waktu penyiarannya atau waktu terbit. Aktualitas tersebut diukur 

berdasarkan waktu dengan menggunakan Nilai Kadar Aktualitas (NKA).  

A.M Hoeta Soehoet (2003:52-53) menjabarkan, “Nilai Kadar Aktualitas (NKA) 

dapat diartikan sebagai tinggi rendahnya sifat kehangatan. NKA suatu berita 
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ditentukan oleh jarak waktu terjadinya peristiwa dengan waktu disiarkannya 

peristiwa tersebut menjadi berita. Semakin singkat (pendek) jarak waktu terjadinya 

peristiwa dengan waktu tersiarnya berita peristiwa tersebut, semakin tinggi NKA-

nya. Semakin jauh (lama) jarak waktu terjadinya peristiwa dengan waktu tersiarnya, 

semakin rendah NKA-nya.” 

Salah satu media online yang berupaya menerapkan nilai berita aktualitas 

tersebut adalah fakta.com khususnya kanal nasional. Kanal nasional pada media 

online fakta.com ini secara keseluruhan memuat berbagai peristiwa atau kejadian 

terbaru dalam negeri. Biasanya berita yang dihasilkan dalam sehari mencapai tujuh 

hingga sepuluh dengan menggunakan metode penulisan berita langsung (straight 

news), menyadur berita dari Kantor Berita Antara, ataupun berasal dari press 

release. Dalam kanal nasional ini terdapat tiga sub kanal yaitu pertama, sub kanal 

politik yang memuat isu-isu politik terkini baik di pemerintahan pusat maupun 

daerah, aktivitas partai-partai politik, serta informasi terkait Pemilu dan Pilkada. 

Kedua, sub kanal hukum yang memuat laporan kasus-kasus hukum yang tengah 

berlangsung. Ketiga, sub kanal kriminal menampilkan perkembangan kasus-kasus 

kriminal seperti narkoba, terorisme, perdagangan orang, serta kriminalitas lainnya. 

Penulis pun telah melakukan pengamatan nilai berita aktualitas berdasarkan 

NKA pada 20 berita di kanal nasional fakta.com pada periode Februari 2024. Dari 

hasil analisis itu dapat ditemukan bahwa ada sebanyak sebelas berita menggunakan 

NKA tinggi. delapan berita menggunakan NKA sedang. Serta, ada satu berita yang 

hanya menggunakan NKA rendah. 
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Berdasarkan pengamatan tersebut, timbul dalam diri penulis sejumlah 

pertanyaan berikut: 

1. Bagaimana sebuah berita bisa dikatakan memiliki nilai aktual?  

2. Bagaimanakah penerapan nilai kadar aktualitas pada kanal nasional di  

    Fakta.com? 

Berdasarkan uraian di atas, penulis akan melakukan analisis untuk mengetahui 

lebih lanjut mengenai nilai kadar aktualitas berita pada kanal nasional di fakta.com 

periode Februari 2024.  

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian dari latar belakang yang sudah dijelaskan sebelumnya, 

maka penulis merumuskan masalah yang akan dibahas, yaitu “Bagaimana 

penerapan nilai kadar aktualitas berita pada kanal nasional di fakta.com periode 

Februari 2024?” 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, penulis menetapkan batasan masalah 

agar dapat tersampaikan secara jelas topik tugas akhir yang dibuat penulis, yaitu 

sebagai berikut: 

1. Penerapan nilai kadar aktualitas.  

2. Artikel berita kanal nasional di fakta.com periode Februari 2024. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan dan pembatasan masalah yang dibuat di atas, penulis 

memiliki tujuan untuk:  
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1. Untuk memahami penerapan nilai kadar aktualitas berita pada kanal nasional 

di fakta.com periode Februari 2024. 

2. Untuk memahami alasan penerapan nilai kadar aktualitas pada kanal nasional 

di fakta.com periode Februari 2024. 

1.5 Metode Penulisan 

Menurut Juliansyah Noor dalam buku Metodologi Penelitian: Skripsi, Tesis, 

Disertasi, dan Karya Ilmiah (2012:34-35) mendefinisikan, “Penelitian deskriptif 

adalah penelitian yang berusaha mendeskripsikan suatu gejala, peristiwa, kejadian 

yang terjadi saat sekarang. Penelitian deskriptif memusatkan perhatian pada 

masalah aktual sebagaimana adanya pada saat penelitian berlangsung. Melalui 

penelitian deskriptif, peneliti berusaha mendeskripsikan peristiwa dan kejadian 

yang menjadi pusat perhatian tanpa memberikan perlakuan khusus terhadap 

peristiwa tersebut.”  

Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode penulisan deskriptif 

karena dianggap mampu memberikan gambaran atau penjelasan mengenai suatu 

kasus, peristiwa, kejadian yang terjadi saat sekarang secara sistematis dan 

terstruktur. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam memenuhi tujuan penulisan Tugas Akhir yang akan penulis buat, penulis 

memerlukan data untuk memperoleh informasi dalam rangka memenuhi 

kelengkapan Tugas Akhir. Teknik yang digunakan dalam pengumpulan data 

meliputi: 
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1. Studi Pustaka 

Studi Pustaka dilakukan penulis dengan cara menelusuri informasi dan 

membaca hasil penelitian yang sudah terbit dan relevan dengan topik laporan 

Tugas Akhir, dan mengumpulkan teori-teori yang berhubungan dengan nilai 

berita aktualitas dari berbagai sumber referensi yang relevan, seperti buku yang 

berkaitan dengan jurnalistik atau media massa, internet, artikel berita dari kanal 

nasional fakta.com, dan data-data yang diberikan perusahaan fakta.com untuk 

melengkapi data yang diperlukan dalam penyusunan laporan Tugas Akhir. 

2. Observasi  

Observasi yang dilakukan adalah dengan melakukan pengamatan langsung 

pada berita kanal nasional di fakta.com periode Februari 2024.  

3. Wawancara 

Wawancara dilakukan kepada redaksi atau editor kanal nasional fakta.com. 

untuk mengumpulkan informasi terkait penerapan nilai berita aktualitas pada 

kanal nasional di fakta.com. 

4. Simple Random Sampling 

Penentuan sampel data dalam tugas akhir ini menggunakan teknik sampel acak 

sederhana (simple random sampling). Karena menurut Sugiyono (2013:82) 

mengatakan, “Teknik simple random sampling adalah teknik pengambilan 

anggota sampel dari populasi dilakukan secara acak tanpa memperhatikan 

strata yang ada dalam populasi itu.” 

Dalam populasi terdapat 136 berita yang dipublikasikan selama periode 1-29 

Februari 2024 pada kanal nasional di media online fakta.com. Sehingga, 
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penulis mengambil sampel sebanyak 15 persen dari keseluruhan jumlah 

populasi berita dengan menyelaraskan teori dari Arikunto (2012:104) yang 

mengatakan, “Jika suatu populasi berjumlah lebih dari 100 sample, maka 

peneliti diperbolehkan mengambil 10-15% dari total sampel yang dimiliki.” 

Penulis memaksimalkan sampel sebanyak 20 berita untuk di analisis. 

Kemudian penulis menggunakan situs website Picker Wheel serta membuang 

satu sampel ketika sudah terpilih untuk menghindari sampel yang sama. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan Tugas Akhir ini penulis bagi menjadi lima bab yang 

saling berkaitan. Berikut penjelasan lima bab yang terdapat dalam penulisan Tugas 

Akhir tersebut: 

Pada bab I pendahuluan, penulis menjelaskan mengenai latar belakang, 

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan laporan Tugas Akhir. 

Pada bab II landasan teori, penulis menjabarkan tentang teori-teori yang 

digunakan sebagai pendukung dalam penyusunan laporan Tugas Akhir. Teori 

tersebut seputar pengertian berita, nilai berita, nilai berita aktualitas, nilai kadar 

aktualitas, kanal/rubrik, media massa, media online, jenis-jenis media massa, jenis 

nilai berita, dan isi media online.  

Pada bab III profil perusahaan dan permasalahan, penulis menjabarkan tentang 

profil perusahaan yang menjadi tempat magang industri yaitu fakta.com. Penulis 

mencantumkan informasi mengenai sejarah singkat, visi dan misi perusahaan, logo 

beserta maknanya, struktur organisasi perusahaan, jobdesk redaksi nasional, alur 
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kerja redaksi, ragam kanal, struktur rubrik bidang nasional, jobdesk rubrik bidang 

nasional, alur kerja rubrik bidang nasional dan uraian masalah penerapan nilai 

berita aktualitas pada kanal nasional di fakta.com dan bahan analisis. 

Pada bab IV pembahasan, penulis akan membahas dan menjelaskan tentang 

tinjauan, temuan, dan alasan dari topik permasalah yang akan dibahas, serta hasil 

analisis yang penulis lakukan tentang penerapan nilai berita aktualitas pada kanal 

nasional di fakta.com periode Februari 2024. 

Pada bab V penutup, penulis akan menjabarkan kesimpulan secara umum dari 

hasil analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya yang telah di jabarkan. Lalu, 

ada saran yang dihasilkan dari pembahasan juga pengamatan analisis yang telah 

dilakukan penulis. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Belrdasarkan hasil analisis yang tellah dilakulkan di BAB IV, pelnu llis dapat 

melnyimpullkan bahwa Tulgas Akhir me lnge lnai Pelnelrapan Nilai Belrita Aktulalitas 

pada Kanal Nasional di Fakta.com pe lriode l Felbrulari 2024 ini selbagai belriku lt:  

1. Pelne lrapan nilai belrita aktulalitas pada kanal nasional di fakta.com pelriode l 

Fe lbrulari 2024 diulkulr belrdasarkan aktulalitas waktul delngan me lnggulnakan Nilai 

Kadar Aktu lalitas (NKA). Dari 20 be lrita yang tellah dianalisis, pelnu llis dapat 

melne lmulkan 55% be lrita (11 belrita) dengan NKA tinggi, 40% belrita (8 belrita) 

delngan NKA se ldang, dan 5% belrita (1 be lrita) delngan NKA relndah.  

2. Kanal nasional di fakta.com pelriode l Fe lbru lari 2024 lelbih banyak melne lrapkan 

aktulalitas be lrdasarkan Nilai Kadar Aktu lalitas (NKA) tinggi dalam me lne lrbitkan 

belritanya. Hal itul dikatakan belrita de lngan NKA tinggi karelna jenis berita yang 

digunakan adalah hard news yang memiliki tingkat  urgensi atau kepentingan berita 

tersebut harus cepat ditayangkan. Adapun waktul te lrbitnya be lrita dengan NKA 

tinggi tidak lelbih dari 24 jam ataul belrita telrbit pada tanggal yang sama delngan 

tanggal pelristiwa atau l pe lrnyataan narasu lmbe lr.   
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5.2 Saran 

Dari ke lsimpullan telrselbu lt, belrikult saran dari pe lnullis ulntulk reldaksi fakta.com 

belrdasarkan landasan telori, hasil analisis, dan tanggapan reldaksi melnge lnai 

pelne lrapan nilai be lrita aktulalitas:  

1. Bisa memahami terkait krite lria NKA, di mana be lrita delngan NKA tinggi 

merupakan jenis berita hard news yang memiliki urgensi atau kepentingan berita 

tersebut harus cepat ditayangkan. Selain itu, NKA tinggi pada penerapannya berita 

ditelrbitkan pada hari atau l tanggal yang sama delngan waktu l telrjadinya pelristiwa 

ataul pe lrnyataan narasu lmbelr. NKA se ldang merupakan jenis berita hard news yang 

memiliki urgensi atau kepentingan berita tersebut harus cepat ditayangkan, NKA 

sedang ditelrapkan pada be lrita yang ditelrbitkan selhari seltellah pe lristiwa atau l 

pelrnyataan narasu lmbe lr. Selmelntara itu l, NKA re lndah merupakan jenis berita soft 

news yang tidak ada urgensi atau kepentingan berita tersebut harus cepat 

ditayangkan (timeless). NKA sedang diterapkan pada be lrita yang dite lrbitkan dula 

hari atau l lelbih se lte llah pe lristiwa ataul pelrnyataan narasu lmbelr telrjadi. 
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LAMPIRAN 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Narasumber  : Gin Gin Tigin Ginulur 

Jabatan  : Managing Editor/Redaktur Pelakasana 

Tanggal  : Rabu, 10 Juli 2024  

Tempat Wawancara : Kantor Fakta.com, Jl. Buncit Raya No.3, Pancoran, Jakarta 

Selatan. 

1. Boleh di jelaskan, kanal nasional di Fakta.com ini memuat berita apa saja 

pak? 

Jawab: Jadi kanal nasional itu sebetulnya kan jadi etalase sebuah media. Rata-rata 

kalo media-media nasional itu pasti ada rubrik nasional. Nah, kalau kanal nasional 

di fakta.com itu ada sub rubrik hukum, kriminal, dan politik. Nah itu ada tiga itu 

yang jadi kanal di kompartemen nasional.  

2. Berapa jumlah rata-rata berita yang dimuat Fakta.com setiap harinya? 

Jawab: Kalau sekarang total selain nasional totalnya 30’an. Itu sudah seluruh kanal 

rata-rata 30’an. 

3. Lalu, secara spesifik berapa jumlah berita yang dimuat setiap kanal 

terutama pada kanal nasional fakta.com? 
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Jawab: Kalau kanal nasional, rata-rata sekitar 7-10 dalam sehari. Terutama kalau 

misalnya ada kasus besar kayak misalnya kemarin yang SYL nih, sidang SYL itu 

kan terus-terusan ramai. Terus kemarin juga karena Pegi kan masuknya di subkanal 

hukum, meskipun dia di lokasi di daerah Bandung tapi dia masuk ke subkanal 

hukum. Banyaklah kalau nasional itu kadang -kadang melebihi jumlah berita yang 

dikanal lain, karena memang ada tiga subkanal. 

4. Sementara itu, untuk dikanal nasional sendiri pernah bikin berita dalam 

sehari maksimal berapa banyak? Dan minimal nya dalam sehari berapa 

banyak berita? 

Jawab: Kalau maksimal yang bikin sendiri kadang cuma tiga sampai empat berita, 

sisanya kita memanfaatkan kantor berita Antara. Total yang dikanal nasional aja 

bisa tujuh. Minimalnya paling sedikit 3 dalam sehari, itu hari Sabtu, Minggu juga 

sedikit karena tidak begitu aktif, aktifnya hari kerja saja. 

5. Bagaimana pandangan pak Gin-gin sebagai redaktur mengenai nilai berita? 

Jawab: Ini kan sebetulnya dasar-dasar dari seorang jurnalis itu harus memahami 

nilai-nilai berita. Karena ketika jurnalis terjun kelapangan, jurnalis akan bisa 

memilih angel berita mana yang bagus dinaikkan atau disampaikan atau dikirim ke 

media masing-masing.  

Nah, ada namanya nilai berita yang umum. Maksudnya umum itu dia memang jadi 

santapan untuk media massa pada umumnya. Tapi ada juga yang nilai berita khusus, 

jadi ada kebijakan- kebijakan redaksi masing-masing. Contoh di fakta.com, 

misalnya lebih ke bagaimana mengangkat Gen Z, atau mengangkat kasus-kasus 
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hukum, kasus-kasus politik gitu yang akan menjadi nilai berita lebih di fakta.com 

gitu. 

Jadi kalau menurut padangan saya itu memang nilai berita itu harus bisa dipahami 

oleh setiap jurnalis. Karena nilai berita itu kan ada beberapa, ada aktualitas, 

proximity, keterkenalan, dampak dan konflik. Karena kalau wartawan tidak paham 

nilai berita, itu akan kesulitan mengambil angel beritanya.  

6. Apakah pada kanal nasional Fakta.com menerapkan unsur nilai berita 

aktualitas? 

Jawab: Iya, kayaknya hampir semua media itu mengangkat nilai berita aktualitas, 

karena yang semakin aktual berita, semakin banyak dibaca oleh orang.  

7. Seberapa penting berita yang beraktualitas? Lalu, bagaimana penerapan 

unsur nilai berita aktualitas pada kanal nasional Fakta.com? 

Jawab: Saya kalau nggak salah pernah baca itu yang pertama dari nilai berita itu 

adalah aktualitas. Berartikan dari sekian banyak nilai berita itu yang paling pertama 

itu aktualitas. Aktualitas itu bermacam-macam ada aktual kalender misalnya. 

Jadi aktual kalender itu maksudnya kita membuat berita atas dasar hari-hari besar 

di kalender, misal tanggal 17 Agustus itu kan pasti hari perayaan hari kemerdekaan 

itu aktual pasti kan. Ada juga aktual hari besar kayak idul Fitri, idul Adha itu kan 

jadwalnya berubah-ubah tiap tahun, tapi akan menjadi santapan kita atau temen-

temen media lain aktualitasnya itu. Terus aktual peristiwa, nah ini juga kalo 

peristiwa itu kita mengikuti isu-isu yang lagi ramai diluar supaya tetap memainkan 

isu yang penting yang aktual itu. 
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8. Berdasarkan teori tugas akhir yang saya gunakan yaitu A.M Hoeta Soehoet, 

apakah terdapat kriteria ukuran Nilai Kadar Aktualitas (NKA) yang 

digunakan hingga berita tersebut mempunyai nilai aktualitas pak? Seperti 

NKA tinggi, sedang, dan rendah yang diterapkan oleh kanal nasional 

fakta.com itu jarak waktu terjadinya peristiwa dengan waktu tersiarnya atau 

termuatnya berita tersebut jeda waktunya berapa menit atau berapa jam atau 

berapa hari pak?  

Jawab:  Kalau peristiwa harus saat itu juga, itungan menitnya ya paling telat 10 

menit lah harus sudah tayang. Misal seperti peristiwa kebakaran, kecelakaan, 

bencana alam atau ada kejadian pemboman, itu bisa secepatnya tayang nggak 

sampai 10 menit.  

Nah kalau yang ukuran sedang ya hitungan jam hingga lebih dari 24 jam, misalnya 

Jokowi hari ini dia ngasih sambutan di acara apalah gitu, dia ngomong soal daerah 

diminta memperhatikan potensi wisatanya, nah itu bisa aja jeda waktunya nggak 

langsung saat itu juga, bisa antara beberapa jam atau lebih dari 24 jam baru tayang 

itu karena sifatnya tidak mendesak untuk tayang saat itu.  

Nah kalau misalnya yang rendah itu bisa besoknya atau dua hari kemudian bisa 

tayang, itu sudah termasuk hitungan rendah. Kalau misalnya beritanya penting, tapi 

telatnya sampai beberapa jam itu juga rendah. Jadi dilihat juga dari isi beritanya, 

kalau misalnya isi beritanya timeless yang memang tidak terlalu penting, ya bisa 

buat besok aja. Tapi kalau ternyata penting dan kita terlambat sampai berjam-jam 

itu udah termasuk rendah. Jadi diliat dari isi beritanya dulu. 
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9. Menurut pak Gin-gin, berita yang aktual itu seperti apa dan tidak aktual 

seperti apa? 

Jawab: Berita aktual itu memang yang saat ini sedang ramai dibicarakan oleh orang 

yang isu -isunya hangat, yang memang sedang dikonsumsi oleh publik. Dan yang 

kedua yaitu isu-isu yang memang relate dengan kondisi masyarakat. Misalnya, kita 

mau nyasar generasi Gen Z atau milenial. Nah, itu kita cari aktualitasnya dari sisi 

mereka, apa sih yang sedang ramai dibicarakan oleh mereka? Kalau misalnya 

mereka membicarakan soal banyak generasi Z yang depresi, itu bisa diangkat pada 

sisi itu, pada sisi target kita. Nah yang aktual seperti itu, aktual itu yang memang 

sedang hangat dibicarakan dan terus memang sesuai dengan target yang kita sasar, 

misalnya ada juga yang memang nyasarnya, nyasar kelas menengah kebawah, ya 

itu terus yang dikejarnya, aktualitas dari sisi itu. Kalau misalnya ada juga yang 

mengejar yang sisi usia, itu kita mengejar dari sisi itu dari sisi usia nya.  

Yang gak aktualitas, memang yang berita-berita basi. Tapi tergantung juga, berita-

berita yang memang menarik, tapi tidak aktual juga bisa. Banyak berita-berita yang 

udah lama, yang basi, tapi diangkat kembali dalam bentuk berbeda, misalnya dibuat 

tulisan khas kayak feature itu juga masih bisa tayang di media, termasuk di 

fakta.com.  

10. Terakhir, di kanal nasional Fakta.com sendiri, peristiwa yang sudah 

dianggap basi dijadikan berita itu jangka waktunya berapa lama? 

Jawab: Sebetulnya, kalau basi itu jangka waktu sehari-dua hari juga udah basi 

sebetulnya. Cuma kalau misalnya masih terkait nih, selama beberapa hari ini, 
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ternyata berita yang hari minggu ternyata ada kaitannya dengan hari ini berita nya 

muncul, itu masih bisa dipake sebagai background. Tapi kalau misalnya beritanya 

peristiwa kayak longsor atau tabrakan, itu kan sudah kelewat lama kalau misalnya 

kita mengangkat lagi. Kecuali, pada hari yang sama atau hari ini, ada lagi muncul 

kejadian yang sama, di lokasi yang sama, itu gak jadi basi karena jadi background 

buat kita. Cuma kalau basinya sekitar dua sampai tiga hari, tapi kalau kita 

menemukan benang merahnya antara berita sekarang dengan yang sebelumnya bisa 

dipakai lagi sebagai background.  

Dokumentasi Foto Wawancara: 
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