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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini teknologi dan komunikasi telah berkembang dengan sangat 

pesat, khususnya internet yang memberikan dampak signifikan bagi 

masyarakat. Kemudahan dalam akses informasi dari berbagai sumber dengan 

cepat menjadi salah satu penyebabnya. Salah satu bentuk media yang 

menyediakan informasi luas kepada masyarakat adalah media massa. 

Media massa terbagi menjadi tiga kategori berdasarkan bentuknya, 

yaitu media berbentuk cetak, seperti surat kabar dan majalah; media 

berbentuk elektronik atau penyiaran, yaitu televisi dan radio; terakhir media 

online, seperti blog dan situs website. 

Media online merupakan bentuk media baru yang sangat terkenal dan 

sering digunakan saat ini. Media online memanfaatkan jaringan internet yang 

memungkinkan dapat diakses dengan cepat di manapun dan kapanpun. Salah 

satu media online yang memiliki kredibilitas tinggi dan telah terdaftar di 

Dewan Pers adalah Okezone.com, tempat di mana penulis melakukan magang 

industri. 

Dalam praktiknya, penulisan berita atau artikel di Okezone.com atau 

media online lainnya memiliki struktur penulisan yang serupa, termasuk judul 

berita, teras berita, dan isi berita. Judul berperan sangat penting dalam 

penulisan sebuah berita. Bahkan, menurut Haris Sumadiria (2011:121), judul 

ialah identitas utama dari sebuah berita, dan tanpanya, berita sehebat apapun 



 
 

2 
 

  tidak akan memiliki makna dan  berarti apa-apa. 

Salah satu upaya dan startegi produsen berita media online menarik 

perhatian pembaca untuk membaca konten mereka adalah dengan 

menggunakan judul berita yang menarik dan cenderung sensasional. Judul 

berita seperti ini disebut sebagai clickbait. 

Menurut Asep Syamsul Romli (2012:147) istilah  clickbait secara 

harfiah mengacu pada “umpan balik”, yaitu pancingan untuk mendorong 

pembaca agar mengklik atau membuka judul berita. 

Adapun ciri-ciri clickbait yang dapat diterapkan dalam penulisan judul 

berita yaitu: 

1. Judul berupa kalimat tanya, yaitu menggunakan kalimat atau frasa tanya 

2. Judul menggunakan kata seru atau interjeksi, yaitu menggunakan 

ungkapan perasaan seseorang dengan  tiruan bunyi (interjeksi) seperti 

‘Duh’, ‘Wow!’, ‘Astaga!’, ‘Luar biasa!’ 

3. Judul menggunakan kata tunjuk atau frasa catafora, menggunakan jenis 

kata ganti yang digunakan untuk menunjuk lokasi atau benda tertentu 

seperti ‘ini’, ‘di sini’, ‘sini’, ‘itu’, ‘inilah’. 

4. Judul menggunakan listicle, di mana judul diawali dengan angka yang 

diikuti kata benda atau kata sifat, seperti ‘4 tips merawat kulit rambut’. 

Maka dari itu, penulis tertarik untuk menguraikan lebih lengkap 

mengenai penerapan ciri clickbait dalam judul berita pada kanal Lifestyle di 

Okezone.com. 



 
 

3 
 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka penulis 

merumuskan rumusan masalah untuk dibahas pada Tugas Akhir ini adalah 

“Bagaimana Penerapan Ciri Clickbait dalam Judul Berita pada Kanal Lifestyle 

di Okezone.com Periode 1–8 Mei 2024?” 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah diuraikan, penulis 

membatasi masalah yang akan dibahas dalam tugas akhir, yaitu: 

1. Isi judul berita pada kanal Lifestyle di Okezone.com periode 1–8 Mei 

2024. 

2. Penerapan ciri clickbait dalam judul berita pada kanal Lifestyle di 

Okezone.com periode 1–8 Mei 2024. 

3. Kaitan judul clickbait dengan isi berita pada kanal Lifestyle di 

Okezone.com periode 1–8 Mei 2024. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Berdasarkan rumusan masalah dan batasan masalah di atas, penulis 

memiliki tujuan penulisan sebagai berikut: 

1. Untuk memahami isi judul berita pada kanal Lifestyle di Okezone.com 

periode 1-8 Mei 2024. 

2. Untuk memahami penerapan ciri clickbait dalam judul berita pada kanal 

Lifestyle di Okezone.com periode 1-8 Mei 2024. 

3. Untuk melihat kaitan judul clickbait dengan isi berita pada kanal Lifestyle 

di Okezone.com periode 1–8 Mei 2024. 
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1.5 Metode Penulisan 

Pada penyusunan Tugas Akhir ini, penulis memilih metode deskriptif. 

Menurut pendapat Andi Prastowo (2020:203), metode penelitian deskriptif 

adalah metode yang bertujuan untuk mengungkap fakta-fakta mengenai suatu 

peristiwa, kejadian, objek, proses, maupun manusia secara realistis. Metode 

ini mengambarkan kondisi atau situasi sebagaimana adanya, baik dalam 

kondisi saat ini maupun dalam rentang waktu yang masih dapat diingat oleh 

responden. 

Maka dari itu, dalam Tugas Akhir ini penulis menyajikan penjelasan 

secara merinci berdasarkan fakta-fakta yang ada, data yang dikumpulkan, 

teori-teori yang relevan, serta informasi yang diperoleh dari studi pustaka, 

pengamatan atau observasi, serta wawancara narasumber. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Untuk memperoleh berbagai data dan informasi yang dibutuhkan dalam 

menyusun Tugas Akhir ini, penulis menerapkan beberapa metode untuk 

mencapai hasil yang maksimal sebagai berikut: 

1. Metode Kepustakaan 

Penulis mengumpulkan data dan teori yang akan digunakan dalam 

Tugas Akhir dengan melakukan studi pustaka. Metode ini merujuk pada 

berbagai buku dan referensi lain, sesuai dengan topik yang sedang 

dibahas. 

2. Metode Observasi 

Pada metode observasi, penulis mencari dan mengumpulkan data 
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melalui pengamatan secara langsung pada kanal Lifestyle Okezone.com. 

Observasi ini dilakukan untuk mengumpulkan data mengenai penerapan 

ciri clickbait pada judul berita kanal Lifestyle Okezone.com. 

3. Metode Wawancara 

Pada metode ini, penulis melakukan wawancara dengan pihak yang 

terkait, terutama pembimbing di tempat penulis melaksanakan magang,  

untuk menghimpun informasi yang diperlukan dalam Tugas Akhir. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, penulis secara sistematis 

menguraikan pembahasan mengenai laporan dengan langkah-langkah sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, pada bab ini penulis akan membahas seputar 

latar belakang dan rumusan masalah yang menjadi fokus penelitian, tujuan 

penelitian, metode penulisan, teknik pengumpulan data yang diterapkan 

dalam penyusunan Tugas Akhir ini, serta sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI, pada bab dua ini penulis mengulas teori-

teori yang relevan dengan topik yang dibahas, terutama penerapan ciri 

clickbait dalam judul berita. Hal ini untuk mendukung pemahaman lebih 

dalam mengenai penerapan ciri-ciri clickbait dalam judul berita. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, dalam bab tiga ini penulis 

membahas seputar sejarah, profil, visi dan misi perusahaan, logo perusahaan, 

struktur redaksi, susunan jabatan perusahaan, alur kerja dari perusahaan, 

deskripsi jabatan, dan penerapan ciri clickbait dalam judul berita pada kanal 
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Lifestyle di Okezone.com. 

BAB IV PEMBAHASAN, bab empat penulis membahas bahan analisis 

dan hasil penelitian terkait ciri clickbait yang digunakan dalam judul berita 

pada konten-konten di kanal Lifestyle Okezone.com yang sebelumnya telah 

ditentukan dalam penyusunan Tugas Akhir ini. 

BAB V PENUTUP, bab lima atau bagian akhir dari penulisan ini, 

terdapat kesimpulan serta saran yang diisusun penulis sebagai langkah 

penyelesaian dari peramasalanh yang dibahas dalam Tugas Akhir ini, yakni 

penerapan ciri clickbait dalam judul berita pada kanal Lifestyle di 

Okezone.com. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Clickbait merupakan sebuah konten yang diterapkan dalam judul untuk 

menarik perhatian dan mendorong pembaca untuk mengklik dan membaca 

berita yang dibagikan. Berita yang menggunakan judul clickbait, seringkali 

membuat pembaca keliru tentang isi dari berita tersebut. Hal itu bisa terjadi 

karena, judul clickbait menguntungkan bagi media untuk meningkatkan 

jumlah klik atau page view yang masuk. 

Media Okezone.com merupakan salah satu media online yang 

menerapkan judul clickbait. Dari keseluruhan kanal di Okezone.com, 

Lifestyle merupakan salah satu kanal yang sering menerapkan ciri clickbait 

dalam judul beritanya. 

Penulis memilih kanal lifestyle dengan lima belas judul berita untuk 

dijadikan bahan analisis. Berdasarkan hasil analisis, penulis mendapatkan 

hasil dari tujuan penulisan sebagai berikut: 

a. Isi judul berita dari sampel pada 8 Mei 2024, yaitu terdapat 9 atau 60% 

judul berita berisikan clickbait. Sedangkan 6 atau 40% judul berita 

lainnya tidak berisikan clickbait. 

b. Ciri clickbait yang diterapkan dalam 9 judul berita yang mengandung 

clickbaitt, yaitu 5 listicle, 1 kata tanya, 3 interjeksi, dan 1 frasa catafora. 

Berdasarkan 9 judul berita, ciri clickbait yang paling banyak digunakan 

ialah listicle atau angka yang diikuti kata benda atau sifat. 



 
 

68 
 

c. Kaitan antara judul clickbait dan isi berita, yaitu dari 9 judul berita yang 

mengandung unsur clickbait isi beritanya sesuai dengan judulnya. 

5.2 Saran 

Setelah melakukan analisis mengenai penerapan ciri clickbait pada 

kanal Lifestyle Okezone.com periode 1–8 Mei 2024, penulis memberikan 

saran yang ditujukan kepada redaksi Okezone.com, sebagai berikut: 

1. Berdasarkan analisis, ada saran dalam penerapan judul clickbait menurut 

Asep Syamsul M. Romli (2018:150) menyarankan agar judul dibuat lebih 

sensasional seperti judul di koran kuning, judul juga disarankan 

menggunakan kata petunjuk untuk meningkatkan rasa penasaran pembaca. 

Kemudian judul dianjurkan menggunakan kata tanya dan seru karena lebih 

menarik perhatian pembaca. 

2. Berdasakan hasil analisis, Okezone.com sebaiknya dapat menerapkan 

empat ciri clickbait yang ada, namun dengan tetap memenuhi syarat 

penulisan judul yang baik dan benar sebagaimana yang telah penulis 

jabarkan pada bab dua. Hal ini penting untuk menjaga kepercayaan 

pembaca dan menjaga citra dari perusahan Okezone.com. 
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Penulis  : Syarat penulisan judul berita di kanal Lifestyle di Okezone itu apa 

saja ya pak?  

Narasumber : Untuk syarat penulisan judul berita terkhusus pada kanal Lifestyle 
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karakter.  

Penulis  : Judul memegang peran penting dalam suatu berita. Penulisannya 

pun tidak boleh dilakukan sembarang, harus memenuhi syarat penulisan judul. 

Namun, apabila dilihat saat ini banyak media yang menggunakan judul clickbait 

untuk pageviews. Bagaimana tanggapan bapak terhadap hal semacam itu? Lalu 

apakah judul clickbait juga digunakan di Okezone.com pak?  

Narasumber : Sebenarnya penggunaan judul yang clickbait memang sudah 

banyak, tidak hanya di media berita saja. Sekarang judul clickbait juga banyak 

digunakan di media YouTube, Instagram dan lainnya. Namun kalau tujuannya 

hanya untuk pageviews itu tidak baik dan akan berdampak buruk pada perusahaan 



 

media tersebut. Namun jika ada media yang menggunakan clickbait untuk menarik 

dengan tetap mempertahakan syarat penulisan judul yang baik dan benar maka itu 

bagus. Karena memang hal yang tidak diperbolehkan adalah kebohongan, seperti 

judul berita yang terlalu bombastis, tapi tidak sesuai dengan isi beritanya.  

Penulis  : Apa alasan penggunaannya dan apakah ada batasan untuk 

penerapannya? 

Narasumber : Kalau di Okezone sendiri kita menyebutnya eye catching. Sehingga 

clickbait itu benar-benar apa yang kita bahas, judul dan isi beritanya sama dan tidak 

dilebih-lebihkan. Penerapan judul clickbait pada kanal Lifestyle di Okezone.com 

tersebut untuk menarik perhatian pembaca atau eye catching.  

Penulis  : Menurut Bapak ciri-ciri dari judul Clickbait itu apa saja ya pak?  

Narasumber : Judul yang dikategorikan clickbait berisikan salah satu dari empat 
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“Astaghfirullah!” yang disebut juga interjeksi. Lalu menggunakan kalimat tanya, 

biasanya diakhir ditambahkan kalimat tanya untuk memancing pembaca membaca 

beritanya. Kemudian menggunakan angka, seperti “7 Potret Cantik” atau kadang 

disebut juga listicle. Terakhir, menggunakan kata tunjuk, seperti “Ini Makanan 

Sehat untuk Ibu Hamil” atau yang disebut uga kata tunjuk atau frasa catafora . 
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