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BAB I 
 

PENDAHULUAN 

 

 
1.1 Latar Belakang 

Sejak bertahun-tahun lamanya, berita telah menjadi sesuatu yang sangat 

dekat dengan kehidupan manusia. Kedekatan ini karena berita telah menjadi 

sumber informasi utama jauh sebelum berkembangnya media sosial. Meski 

saat ini media sosial sudah berkembang pesat, berita tak pernah kehilangan 

eksistensinnya sebagai sumber informasi utama bagi masyarakat. 

Secara umum berita dikenal sebagai sebuah laporan tercepat tentang 

suatu peristiwa yang bersifat penting, menarik, dan berdampak bagi 

masyakarat. Namun, untuk menghasilkan sebuah berita yang berkualitas 

terdapat beberapa nilai yang harus dipenuhi oleh berita tersebut. Nilai berita 

selain berguna untuk menghasilkan berita yang berkualitas, juga berfungsi 

sebagai acuan kerja wartawan agar bisa dengan mudah memilih mana 

informasi yang bisa dijadikan sebuah berita di antara banyaknya informasi 

yang bertebaran saat ini. 

Adapun menurut Sedia Willing Barus dalam bukunya berjudul 

Jurnalistik Petunjuk Teknis Menulis Berita, terdapat enam nilai berita yang 

sering dijadikan sebagai acuan oleh insan pers dalam membuat produk berita. 

Enam hal tersebut antara lain penting (significance), besaran (magnitude), 

kebaruan (timeliness), kedekatan (proximity), keterkenalan (prominence), dan 

sentuhan manusiawi (human interest). Pada sebuah berita yang baik 
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setidaknya harus bisa memenuhi empat dari enam nilai berita tersebut. 

Namun, di tengah gempuran media daring yang menuntut berita dihasilkan 

secara cepat dari hari ke hari, banyak media daring yang mulai melupakan 

penerapan nilai-nilai berita. Dari enam nilai berita, biasanya hanya terdapat 

satu atau dua nilai yang masih diterapkan, salah satunya yaitu keterkenalan 

(prominence). Alasannya tentu saja karena menyangkut dengan kepentingan 

bisnis yang dibutuhkan oleh media daring. Semakin terkenal tokoh yang 

diberitakan, maka minat masyarakat untuk membacanya akan semakin tinggi 

dan otomatis membuat engagement media daring lebih mudah naik. 

Lalu, bagaimana dengan nasib nilai berita yang lain? Berdasarkan 

pengamatan penulis pada berita-berita yang ada di media daring, nilai berita 

selain keterkenalan (prominence) mulai banyak yang ditinggalkan, meski tak 

sepenuhnya. Nilai berita penting (significance) misalnya, nilai berita yang 

satu ini seharusnya menjadi nyawa dalam sebuah berita. Sayangnya, mulai 

banyak media daring yang menerbitkan berita tanpa menyertakan nilai berita 

yang satu ini.  

Contohnya, pada sebuah berita berjudul Ini Isi Chat WA Saat Stevie 

Agnecya Spill Sosok yang Dicurigai Kirim Santet  yang dipublikasikan oleh 

media daring Insertlive pada Jumat, 22 Maret 2024. Berita tersebut memenuhi 

unsur keterkenalan (prominence) karena Stevia Agencya merupakan seorang 

public figure. Namun, nilai berita penting (significance) tidak berhasil 

dipenuhi karena informasi yang ada dalam berita tersebut tidak memiliki 

dampak yang besar kepada kehidupan masyarakat. 
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Berdasarkan fenomena pergeseran penerapan nilai-nilai berita seperti 

yang telah dijelaskan di atas, penulis tertarik untuk mendalami lebih lanjut 

hal tersebut. Dalam Tugas Akhir ini penulis ingin melakukan analisis 

terhadap nilai berita keterkenalan (prominence) yang sering diterapkan oleh 

banyak media daring. Selain itu, penulis juga mengambil nilai berita penting 

(significance) yang jarang digunakan oleh media daring sebagai bahan 

perbandingan. 

Bahan analisis dalam Tugas Akhir ini akan diambil dari media daring 

HaiBunda.com. Alasan penulis memilih HaiBunda.com adalah karena sepak 

terjangnya sebagai media daring yang sudah sangat baik dan berkembang 

pesat sejak awal berdiri. Selain itu, HaiBunda.com juga merupakan media 

tempat penulis menjalani masa magang. Sehingga, penulis merasa akan lebih 

mudah dalam melakukan analisis berita yang akan digunakan pada penulisan 

tugas akhir ini. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, permasalahan yang penulis angkat 

pada Tugas Akhir ini adalah “Bagaimana Penerapan Unsur Keterkenalan dan 

Penting di Kanal Kehamilan HaiBunda.com Periode Maret 2024”.  

Berangkat dari rumusan masalah tersebut adapun judul yang akan 

penulis gunakan dalam tugas akhir ini adalah “Penerapan Unsur 

Keterkenalan dan Penting di Kanal Kehamilan HaiBunda.com Periode 

Maret 2024”. 
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1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah di atas dalam Tugas Akhir ini penulis 

membatasi masalah, sebagai berikut: 

1. Isi berita pada kanal kehamilan HaiBunda.com periode Maret 2024. 

2. Penerapan unsur keterkenalan dan penting di kanal kehamilan 

HaiBunda.com periode Maret 2024. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Berdasarkan batasan masalah di atas dalam Tugas Akhir ini penulisan 

bertujuan, sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui isi berita pada kanal kehamilan HaiBunda.com 

periode Maret 2024. 

2. Untuk mengetahui penerapan unsur keterkenalan dan penting di kanal 

kehamilan HaiBunda.com periode Maret 2024. 

1.5 Metode Penulisan 

Penulis menggunakan metode penulisan deskriptif dalam Tugas Akhir 

ini. Metode ini dipilih karena dapat memberikan gambaran analisis yang jelas 

dan lengkap berdasarkan fakta, data, informasi, studi pustaka, dan 

pengamatan langsung pada berita yang dimuat di kanal Kehamilan 

HaiBunda.com 

1.6 Metode Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data yang digunakan oleh penulis dalam 

menyelesaikan Tugas Akhir di antaranya sebagai berikut: 
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1. Metode Kepustakaan 

Penulis menelusuri serta mengumpulkan data dari referensi buku, 

internet, dan sumber berita dari media daring HaiBunda.com yang akan 

digunakan untuk melengkapi data dalam proses penyusunan Tugas Akhir. 

2. Metode Observasi 

Penulis melakukan pengamatan secara langsung terhadap sumber berita 

yang ada pada kanal kehamilan HaiBunda.com periode Maret 2024 untuk 

dijadikan objek analisis penulisan Tugas Akhir. 

3. Metode Wawancara 

Penulis melakukan wawancara dengan tujuan untuk memperoleh 

penjelasan teori dan data yang akurat dari sudut pandang tim redaksi 

HaiBunda.com dengan mengajukan pertanyaan tentang masalah yang 

diangkat penulis dalam Tugas Akhir.  

1.7 Sistematika penulisan 

Sistematika penyusunan dibuat untuk mempermudah dalam penulisan 

agar lebih tertata dalam menyusun Tugas Akhir. Tugas Akhir terdiri dari lima 

bab dengan pokok pembahasan. Adapun susunannya adalah sebagai berikut. 

BAB I PENDAHULUAN, pada bab ini penulis membahas mengenai 

latar belakang penulisan Tugas Akhir, rumusan masalah, pembatasan masalah, 

tujuan penulisan, metode penulisan, metode pengumpulan data, dan 

sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI, pada bab ini, terdapat sejumlah pendapat 

dari para ahli sebagai bahan acuan dalam menyusun Tugas Akhir.  
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BAB III PROFIL PERUSAHAAN, penulis menguraikan profil 

HaiBunda.com. Profil tersebut berupa sejarah, logo, visi dan misi, susunan 

redaksi, dan alur kerja dari HaiBunda.com 

BAB IV PEMBAHASAN, pada bab ini penulis akan membahas dan 

menjabarkan hasil analisis yang dilakukan mengenai penerapan unsur 

keterkenalan dan penting pada kanal Kehamilan HaiBunda.com periode 

Maret 2024. 

BAB V PENUTUP, pada bab ini berisi kesimpulan dari keseluruhan 

pembahasan serta hasil yang diperoleh dari bab sebelumnya. Selain itu, 

penulis juga menyertakan saran yang dapat dijadikan solusi.
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BAB V 
 

PENUTUP 
 
 

5.1 Kesimpulan 

Pada tugas akhir ini penulis memaparkan kesimpulan dari Tugas Akhir 

secara menyeluruh, mulai dari rumusan masalah, hasil analisis, serta 

memberikan saran sesuai dengan kesimpulan. Adapun, penulis menarik 

kesimpulan sebagai berikut :  

1. Rumusan masalah pada tugas akhir ini adalah terkait “Bagaimana 

Penerapan Unsur Keterkenalan dan Penting di Kanal Kehamilan 

HaiBunda.com.  

2. Adapun tujuan dari Tugas Akhir ini adalah untuk mengetahui isi berita 

di kanal Kehamilan HaiBunda.com dan penerapan unsur keterkenalan 

dan penting di dalamnya. 

3. Berita adalah laporan tentang sebuah peristiwa berdasarkan fakta atau 

pernyataan manusia yang bertujuan untuk memberikan informasi dan 

disebarkan melalui pers. 

4. Nilai berita bergantung pada seberapa besar dampak atau pengaruh 

suatu peristiwa terhadap masyarakat, keunikan dan kebaruannya, 

kedekatannya dengan pembaca, dan elemen kemanusiaannya.  

5. Nilai keterkenalan dapat diketahui melalui beberapa indikator berikut 

ini:  
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• Keterkenalan seseorang, artinya sebuah berita memuat peristiwa 

yang di dalamnya membicarakan orang atau tokoh terkenal. 

• Keterkenalan tempat, artinya sebuah berita memuat peristiwa yang 

terjadi di sebuah tempat yang banyak dikenal masyarakat. 

• Keterkenalan benda, artinya sebuah berita memuat peristiwa yang 

melibatkan benda-benda terkenal misalnya lukisan Monalisa karya 

Leonardo Da Vinci. 

6. Nilai berita penting berarti berita berisi peristiwa yang memiliki 

pengaruh terhadap kehidupan masyarakat luas. 

7. Pada periode 1 – 31 Maret 2024 penulis memilih 15 berita untuk dijadikan 

sebagai bahan analisis. 

8. Analisis dilakukan dengan kriteria berikut ini: 

Keterkenalan: 

• Harus memuat mengenai keterkenalan seseorang, seperti 

membicarakan orang atau tokoh terkenal. Misalnya, Menantu 

Presiden Joko Widodo melahirkan anak pertama. 

• Harus memuat mengenai keterkenalan tempat, seperti memuat 

peristiwa yang terjadi di sebuah tempat yang banyak dikenal 

masyarakat. Misalnya, seorang ibu melahirkan saat sedang 

berwisata di Candi Borobudur. 

• Harus memuat mengenai keterkenalan benda, seperti memuat 

peristiwa yang melibatkan benda-benda terkenal. Misalnya seorang 

ibu yang selama bertahun-tahun salah menggunakan alat KB. 
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Penting: 

• Sebuah berita dikatakan menerapkan unsur penting apabila berita 

tersebut berisi peristiwa yang memiliki pengaruh terhadap 

kehidupan masyarakat luas. Misalnya berita tentang dokter 

kandungan yang melakukan malapraktik. 

9. Berdasarkan analisis dengan menggunakan kriteria di atas diketahui terdapat 

6 berita yang menerapkan unsur keterkenalan dan penting atau setara dengan 

40%. Selain itu ada juga 9 berita yang hanya menerapkan salah satu unsur saja 

atau setara dengan 60%.  

10. Berita di kanal Kehamilan HaiBunda.com sudah menerapkan unsur 

keterkenalan dan penting pada 40% beritanya. Namun, masih banyak berita 

yang hanya menerapkan salah satu unsur saja, khususnya unsur penting. 

5.2 Saran 

Setelah menganalisis penerapan unsur keterkenalan dan penting pada 

kanal Kehamilan di HaiBunda.com periode Maret 2024, penulis ingin 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan teori dari Askurifai, Sedia Willing Barus, dan Arifin S. 

Harahap, penerapan nilai keterkenalan sebaiknya tidak hanya 

mencakup keterkenalan orang. Namun, bisa juga membahas 

keterkenalan benda ataupun tempat. Oleh karena itu, penulis berharap 

penerapan unsur keterkenalan di kanal Kehamilan HaiBunda.com bisa 

lebih bervariasi lagi, dan tidak terbatas dengan keterkenalan orang saja.  

2. Berdasarkan teori dari para ahli, keterkenalan orang diterapkan jika 

membahas orang terkenal, seperti tokoh negara, orang yang berprestasi , 
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dan lain-lain. Oleh karena itu, penulis berharap saat menerapkan nilai 

berita keterkenalan orang, tokoh yang dibahas bisa dari kalangan lain 

di luar artis.  

3. Berdasarkan teori nilai berita yang disampaikan oleh Sedia Willing 

Barus, Wendratama, dan Curtis McDougal, berita sebaiknya 

menerapkan beberapa unsur, salah satunya unsur penting. Maka dari itu, 

penulis berharap unsur  penting senantiasa diterapkan meski berita 

hanya membahas seputar kehidupan artis sekalipun. 
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RIWAYAT HIDUP 
 
 

Nurul Jasmine Fathia atau akrab disapa Jasmine anak 

ketiga dari tiga bersaudara dari pasangan Sanusi dan 

Apriyanti. Sejak TK hingga SMP, penulis akrab 

dengan sekolah yang berlandaskan ajaran agama Islam. 

Namun, saat SMA, memilih jalan yang berbeda 

dengan masuk ke sekolah negeri biasa. Ketika hendak 

melanjutkan ke jenjang kuliah, mimpi penulis sempat 

terhalang oleh masalah finansial. Akhirnya, penulis memutuskan untuk kuliah di 

Politeknik Negeri Jakarta, program studi Penerbitan Jurnalistik. Tidak disangka, 

program studi yang awalnya tidak penulis inginkan, ternyata berhasil membawa 

penulis ke tempat-tempat yang lebih tinggi. 

Selama kuliah, penulis aktif menjalani kegiatan magang, mulai dari 

semester 3 hingga semester 6. Salah satu pencapaian terbesar penulis adalah 

berhasil diterima magang di media nasional melalui jalur MSIB. Selama magang, 

penulis banyak menemukan ilmu baru, pengalaman baru, dan keluarga baru. Semua 

yang penulis dapatkan selama magang tentunya sangat berguna untuk 

perkembangan karir penulis ke depannya. 

Sejak kecil, penulis memiliki hobi membaca buku dan kebiasaan ini terbawa 

hingga dewasa. Saat ini, penulis tetap berusaha meluangkan waktu untuk hobi 

tersebut di sela-sela kesibukan . Membaca buku tidak hanya memberikan hiburan, 

tetapi juga memperkaya wawasan dan meningkatkan keterampilan penulis dalam  

bidang jurnalistik. 


