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Agenda

01 Pendahuluan

02 Strategi Webometrics

03 SEO

04 Technique

05 Penutup
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Webometrics 
Strategi

(Rahardja et. al., 2017)

5



What is SEO?

Fokus pada artikel

Artikel

Online maupun offline

Pendukung lain

Penargetan audiens, pengembangan situs, dan desain

Audiens 

Kemudahan penggunaan.

Friendly

Penelitian tentang kata kunci, link 

building

Keyword

Fishkin & Høgenhaven, 2013
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Search Engine Optimization

Interesting Content
Relevansi pencarian dengan 

kata kunci

Brand Awareness
Meningkatnya trust

Top search
Urutan teratas pencarian suatu 

website

Business purpose
Marketing startegi
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Yang diharapkan

Konversi 

pengunjung 

menjadi member 
dari website
sesuai dengan 

kebutuhan 

segmentasi 

pengunjung

SEO standar biasanya 

meningkatkan 

pengunjung saja 

untuk kebutuhan iklan 
dan lain lain tanpa 
memikirkan kualitas 
konten atau informasi 
yang dibagikan sesuai 
kepada target 
pengunjung.

Common SEO
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Great Content is 
Enough
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Perlu adanya strategi untuk menciptakan 

Great Content untuk dapat bersaing dengan 

competitor atau konten lain yang sejenis atau 

dengan kata kunci yang sama.

SEO Technique
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Skyscraper

Cari konten yang 

memiliki Link-Worhty 01

Buat konten yang luar 

biasa
02

Promosikan konten 
kepada pengunjung 
yang tersegmentasi

03

sumber: backlinko.com/skyscraper-technique
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audience and add a unique 
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Let’s discuss
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THANK YOU
“practice makes perfect”


