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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

        PT Shabira merupakan perusahaan yang bergerak di bidang penyedia jasa 

penyelenggaraan peluncuran produk (product launch event) baru di bidang 

baverages yang berkonsentrasi pada minuman spirit. Perusahaan ini akan memulai 

kegiatan pra operasional pada bulan Mei 2023 dan kegiatan operasional perusahaan 

pada Desember 2023, dengan 3 (tiga) pimpinan direksi yang merupakan lulusan 

Sarjana Terapan Pariwisata dengan latar belakang pendidikan dan pengalaman 

kerja dalam bidang MICE / Event Management. 

        PT Shabira sendiri memiliki 2 (dua) produk unggulan berupa jasa 

penyelenggaraan peluncuran produk baru yang dikemas dalam Shantuy & Shabi 

package, yaitu all in one package jasa event organizer. Untuk Shabi Package ini 

sama saja dikhususkan untuk peluncuran produk baru minuman spirit 

diselenggarakan selama satu hari dengan rekomendasi venue di Lime Light Bar 

Jakarta dengan jumlah 150 pax. Shantuy Package sendiri dikhususkan untuk 

peluncuran produk minuman spirit dengan target audiens yang private by invitation 

dan diselenggarakan selama sehari dengan jumlah 75 pax serta rekomendasi venue 

di Zoo SCBD Jakarta 

        Kedua packages tersebut tersedia dengan bermacam rangkaian program acara 

yang terdiri: Talkshow, Product Demonstration, Intimate Dinner, Live Music DJ 

Performance, dan sebagai pemanis akan ada Photobooth Session, campaign produk 

dan gimmick yang dilakukan selama rangkaian product launch event minuman 



2 

 

 

spirit berlangsung. PT Shabira menggunakan strataegi pemasaran yaitu marketing 

mix 7P (product, place, price, people, promotion, process, dan physical evidence). 

        PT Shabira juga optimis untuk menjadi penyedia jasa penyelnggaraan product 

launch event minuman spirit di Jabodetabek diakrenakan adanya peluang yang 

dapat dilihat dari jumlah pertumbuhan produk launching yang mengalami kenaikan 

dari tahun 2019 sampai 2022. Kemudian, Jakarta sebagai venue utama untuk 

pelaksanaan product launch event minuman spirit karena fasilitas, amenitas, dan 

eksposur yang mendukung.  

      PT Shabira berani mengambil jasa penyelenggaraan peluncuran product launch 

event untuk minuman spirit karena sesuai dengan riset pasar yang dilakukan bahwa 

71,4% masyarakat minat pada event organizer product launching. Modal awal 

sebesar Rp320.000.000,- (Tiga Ratus Dua Puluh Juta rupiah) berasal dari tiga orang 

pendiri.  

     Pada perhitungan Net Present Value (NPV) nilai yang diraih adalah 

Rp148.101.259. Selanjutnya pada perhitungan Profitability Index (PI) yang diraih 

oleh PT Shabira yaitu sebesar 1.5. Berdasarkan analisis Rate of Return (IRR) 

presentase yang diraih adalah sebesar 20%. Melalui perhitungan Rate of Investment 

(ROI), presentase yang didapat oleh perusahaan adalah sebesar 4% pada tahun 

2024, 35% pada tahun 2025, dan 50% pada tahun 2026. 
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BEBAN PENDIRIAN PERUSAHAAN 

TAHUN 2023 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) 

Akta Pendirian Usaha 1 Paket Rp 506,189 
 

BEBAN SEWA GEDUNG 

Tahun 2023 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Beban Sewa Gedung 5 bulan Rp 2,250,000 Rp 11,250,000 
 

BEBAN SEWA GEDUNG 

Tahun 2024 (inflasi 5%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Beban Sewa Gedung 12 bulan Rp 2,340,000 Rp 28,080,000 
 

BEBAN SEWA GEDUNG 

Tahun 2025 (inflasi 5%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Beban Sewa Gedung 12 bulan Rp 2,457,000 Rp 29,484,000 
 

BEBAN SEWA GEDUNG 

Tahun 2026 (inflasi 5%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Beban Sewa Gedung 12 bulan Rp 2,579,850 Rp 30,958,200 
 

BEBAN LISTRIK 

Tahun 2023 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Token Listrik 5 bulan Rp 450,000 Rp 2,250,000 
 

BEBAN LISTRIK 

Tahun 2024 (inflasi 5%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Token Listrik 12 bulan Rp 468,000 Rp 5,616,000 
 

BEBAN LISTRIK 

Tahun 2025 (inflasi 5%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Token Listrik 12 bulan Rp 491,400 Rp 5,896,800 
 

BEBAN LISTRIK 

Tahun 2026 (inflasi 4%) 

Keterangan Jumlah Satuan Biaya (per bulan) Biaya (per tahun) 

Token Listrik 12 bulan Rp 515,970 Rp 6,191,640 
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TAHUN 2023 

No. Item Jumlah Satuan Harga (per bulan) Harga (per tahun) 

1 Instragram Ads 5 bulan 
Rp 

300,000 
Rp 1,500,000 

2 Website 5 bulan 
Rp 

150,000 
Rp 750,000 

3 SEO 5 bulan 
Rp 

1,500,000 
Rp 7,500,000 

Total 
Rp 

1,950,000 
Rp 9,750,000 

TAHUN 2024 

No. Item Jumlah Satuan Harga (per bulan) Harga (per tahun) 

1 Instragram Ads 12 bulan 
Rp 

315,000 
Rp 3,780,000 

2 Website 12 bulan 
Rp 

157,500 
Rp 1,890,000 

3 SEO 12 bulan 
Rp 

1,575,000 
Rp 18,900,000 

Total 
Rp 

2,047,500 
Rp 24,570,000 

TAHUN 2025 

No. Item Jumlah Satuan Harga (per bulan) Harga (per tahun) 

1 Instragram Ads 12 bulan 
Rp 

330,750 
Rp 3,969,000 

2 Website 12 bulan 
Rp 

165,375 
Rp 1,984,500 

3 SEO 12 bulan 
Rp 

1,653,750 
Rp 19,845,000 

Total 
Rp 

2,149,875 
Rp 25,798,500 

TAHUN 2026 

No. Item Jumlah Satuan Harga (per bulan) Harga (per tahun) 

1 Instragram Ads 12 bulan 
Rp 

347,288 
Rp 4,167,450 

2 Website 12 bulan 
Rp 

173,644 
Rp 2,083,725 

3 SEO 12 bulan 
Rp 

1,736,438 
Rp 20,837,250 

Total 
Rp 

2,257,369 
Rp 27,088,425 
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