
 

 

 

 

PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN TEPUNG TERIGU SEGITIGA BIRU 

DI WILAYAH TANJUNG PRIOK  

(STUDI KASUS : TOKO KUE DI TANJUNG PRIOK) 

 

 
 

 

Sri Ariska Putri 

NIM : 1905423010 

 

 

 

Skripsi yang Ditulis untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan 

untuk Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis Terapan 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS TERAPAN 

JURUSAN ADMINISTRASI NIAGA 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

2023 



 

 

ii 

 

ABSTRAK 

 

 

Sri Ariska Putri. Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Tepung Terigu Segitiga Biru (Studi Kasus: Toko Kue di Wilayah 

Tanjung Priok). Jurusan Administrasi Bisni Politeknik Negeri Jakarta. 2023. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor dominan yang mempengaruhi 

keputusan pembelian tepung terigu segitiga biru pada toko kue di wilayah 

Tanjung Priok. Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini menggunakan 

metode analisis deskriptif kuantitatif. Alat yang digunakan pada analisis ini 

menggunakan alat bantu IBM SPSS versi 23.0. Pengumpulan data menggunakan 

teknik obeservasi dan kuesioner. Hasil uji signifikansi secara simultan variabel 

harga (X1) dan kualitas produk (X2) sebesar 75,6% terhadap keputusan 

pembelian (Y). Sedangkan sisanya sebesar 24,4% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti pada penelitian ini. Maka dapat disimpulkan bahwa adanya 

pengaruh secara simultan pada variabel harga (X1) dan kualitas produk (X2) 

terhadap keputusan pembelian (Y) yang bernilai positif sehingga memiliki tingkat 

pengaruh yang kuat. 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.  
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ABSTRACT 

 

 

Sri Ariska Putri. The Effect of Price and Product Quality on Purchase Decision of 

Blue Triangle Wheat Flour (Case Study: Cake Shop in Tanjung Priok Region). 

Jakarta State Polytechnic. 2023. 

This research aims to analyze the dominant factors that influence the decision to 

purchase Blue Triangle wheat flour at cake shops in the Tanjung Priok area. The 

analytical method used in this study uses a quantitative descriptive analysis 

method. The tool used in this analysis uses IBM SPSS version 23.0. Collecting 

data using observation techniques and questionnaires. The simultaneous 

significance test results for the price variable (X1) and product quality (X2) are 

75.6% of the purchase decision (Y). While the remaining 24.4% is influenced by 

other variables not examined in this study. So it can be concluded that there is a 

simultaneous influence on the price (X1) and product quality (X2) variables on 

purchasing decisions (Y) which have a positive value so that they have a strong 

level of influence. 

 

Keyword: Marketing, Price, Quality Product, Purchasing Decisions.   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang 

Pemasaran memiliki tujuan yang telah direncanakan sebagai kegiatan untuk 

memengaruhi konsumen atau calon konsumen agar bersedia membeli produk 

suatu perusahaan. Dalam memenuhi tujuan tersebut, sebuah perusahaan akan 

berupaya memahami keinginan dan kebutuhan konsumen, mengidentifikasi 

preferensi dan keputusan pembelian konsumen, serta berupaya memenuhi 

keinginan mereka agar sesuai dengan produk yang ditawarkan. Penting juga untuk 

menilai harapan konsumen dan menganalisis perilaku konsumen dalam target 

pasar yang dituju.Sumarwan (2015:17)mengungkapkan hal serupa 

dimanapemasaran merupakan suatu proses identifikasi kebutuhan konsumen, 

kemudian memproduksi barang atau jasa yang sesuai, sehingga terjadi transaksi 

atau pertukaran antara produsen dan konsumen. Oleh karena itu, jika perusahaan 

menetapkan harapan yang terlalu rendah, mereka mungkin tidak akan menarik 

cukup konsumen, meskipun bisa memuaskan konsumen yang sudah membeli 

produk mereka. 

Industri tepung terigu di Indonesia merupakan salah satu industri 

yangberkembang pesat. Tepung terigu adalah salah satu bahan makanan 

yangmemiliki peran penting dalam industri makanan di Indonesia. Tepung 

teriguyang menjadi pengganti alternatif beras sebagai kebutuhan pokok 

makanan.Karena sifatnya sebagai pengganti beras maka tepung terigu menjadi 

suatubahan makanan yang sangat dibutuhkan oleh masyarakat Indonesia. 

Bogasarisebagai produsen tepung terigu pertama di Indonesia dan juga 

menjadiperusahaan tepung terigu terbesar di dunia menjadikan Bogasari 

digemarioleh masyarakat Indonesia, hal itu terbukti berdasarkan top brand index 

yangdalam tahun ke tahun selalu memimpin dengan persentase yang 

tinggi.Tepung terigu digunakan sebagai bahan dasar dalam 

pembuatanberbagaijenis produk makanan seperti roti, kue, mie, pastry, dan lain 

sebagainya.DiIndonesia salah satu tepung terigu yang cukup popular adalah 
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tepung terigubogasari PT ISM Tbk., Dalam produknya sudah banyak dikenal 

kalangan masyarakat bahkan UMKM dan perusahaan lainnya karena produknya 

yang berkualitas dan sudah banyak konsumen yang memakai produk tersebut 

untuk menjadi salah satu bahan baku dalam pembuatan produk yang dijualnya. 

Salah satu merek tepung terigu yang sangat popular adalah tepung terigusegitiga 

biru. Merek ini telah dikenal luas dan memiliki pangsa pasar yangsignifikan di 

Indonesia. Tepung terigu Segitiga Biru dari Bogasari dikatakan sebagai tepung 

terigu dengan kadar protein sedang, maka dari itu tepung segitiga biru ini 

dikatakan tepung serbaguna dimana dapat mengolah berbagai jenis makanan 

kering hingga makanan basah. Hal ini dapat dilihat dari perkembangan tepung 

segitiga biru dalam penjualan tahun 2018 hingga 2022 sebagai berikut : 

 

 

Gambar 1.1Perkembangan Penjualan Tepung Terigu Segitiga Biru 

Sumber : Intern PT ISM Tbk., Divisi Bogasari 

Dilihat dari gambar 1.1 dapat disimpulkan bahwa penjualan dari tahun 2018 

hingga tahun 2022 mengalami perubahan naik dan turunnya penjualan, hal ini 

dapat disebabkan banyak kompetitor yang bermunculan. Ketika perusahaan 

menawarkan produk segitiga biru harus memenuhi harapan konsumen. dapat 

dikatakan perusahaan tersebut harus memberikan produk yang berkualitas.  

Disetiap perusahaan pada saat memasarkan produknya perlu melakukan 

penetapan harga secara tepat agar dapat memberikan ketertarikan konsumen 

dalam membeli produknya. Harga adalah salah satu faktor utama yang 
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dipertimbangkan oleh konsumen ketika memutuskan untuk membeli suatu produk 

atau jasa yang ditawarkan. Tjiptono dan Candra dalam Priansa (2017:209) 

mengemukakan bahwa harga merupakan elemen integral dari suatu produk yang 

mencerminkan tingkat kualitas dari produk tersebut. Ketika harga sebuah produk 

memiliki kesesuaian dengan kualitas, maka konsumen akan merasa tertarik untuk 

membeli produk tersebut. Hal ini menunjukkan bahwa konsumen tidak selalu 

memprioritaskan harga yang rendah dalam pengambilan keputusan pembelian 

melainkan juga mempertimbangkan prinsip “ada harga, ada rupa”.Harga yang di 

tawarkan oleh PT ISM Tbk., Bogasari pada produk tepung terigu segitiga biru 

terus mengalami kenaikan dari tahun ke tahun”, berikut adalah harga tepung 

segitiga biru dalam 5 tahun terakhir: 

Tabel 1.1 Harga Tepung Segitiga Biru dalam 5 Tahun Terakhir 

Tahun Harga 

2019 9.600 

2020 10.483 

2021 11.170 

2022 12.500 

2023 13.400 

Sumber : bps.go.id 

Pada tabel 1.1 menunjukkan harga tepung yang semakin lama semakin 

meningkat pada tiap tahunnya, yang menjadi bahan pertimbangan keputusan 

pembelian pada konsumen yang menggunakan bahan baku tepung terigu sebagai 

bahan utamanya. Meskipun demikian, konsumen sebenarnya membeli produk 

bukan hanya untuk memperoleh aspek fisiknya, tetapi juga untuk mendapatkan 

manfaat kualitas yang diberikan oleh produk tersebut. Kualitas produk menjadi 

faktor kunci yang mengukur tingkat kepuasan konsumen setelah mereka membeli 

dan menggunakan produk tersebut. Produk yang mampu menawarkan kualitas 

yang lebih baik dan terjamin akan lebih disukai oleh konsumen. Kualitas dari 

produk tepung terigu segitiga biru sudah terbukti memiliki kualitas yang baik 

sehingga banyak dipakai oleh konsumen. Artinya harga dan mutu tetap berperan 
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sebagai salah satu faktor utama dalam menentukan market share dan profitabilitas 

suatu perusahaan. 

Di Jakarta khususnya Tanjung Priok banyak sekali toko makanan yang 

berjualanproduk makanan seperti kue atau roti. Di manabahan baku utama dan 

bahan pelengkap yang digunakan untuk membuat kue dan roti salah satunya 

membutuhkan tepung terigu. Tentu bisa menyebabkanmasalah dalam pemasaran 

mengingat banyaknya produk sejenis yang dimiliki harga yang lebih murah 

menyebar di pasar dan akhirnya berdampak pada penjualan. Selain itu, faktor-

faktor seperti harga dankualitas produk merupakan faktor kunci dalam 

pengambilan keputusanpembelian konsumen.Berikut data penjualan tepung terigu 

segitiga biru pada tahun 2022 di daerah Tanjung priok: 

 

Gambar 1.2 Penjualan Tepung Terigu Segitiga Biru di Wilayah 

Tanjung Priok 

Sumber : Intern PT ISM Tbk., Divisi Bogasari 

Dilihat dari gambar 1.2 bahwa penjualan tepung terigu merek Segitiga Biru di 

Tanjung Priok mengalami fluktuasi yang tidak konsisten, kadang-kadang 

mengalami kenaikan dan penurunan setiap bulannya. Hal ini perlu diperhatikan 

ketika memasarkan produk tepung Segitiga Biru, terutama dalam konteks 

penetapan harga dan pemertahanan kualitas produk. Oleh karena itu, penelitian ini 

akan menetapkan UMKM toko kue di kawasan Tanjung Priok sebagai sampel 

dalam penelitian ini. 
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Produk-produk yang memiliki kualitas tinggi dan diproduksi melalui proses 

yang baik memiliki sejumlah keunggulan yang dapat meningkatkan kepuasan 

konsumen ketika digunakan. Hal tersebut diakibatkan karena konsumen 

cenderung mencari manfaat maksimal dari produk yang mereka beli, dapat 

dipastikan bahwa produk-produk dengan kualitas tinggi dan harga yang bersaing 

akan menjadi pilihan favorit. Selanjutnya akan berdampak positif pada penjualan 

produk, meningkatkan minat konsumen terhadap produk tersebut. 

Berdasarkan landasan tersebut, penulis melakukan penelitian untuk 

mengeksplorasi apakah variabel harga dan kualitas produk berpengaruh pada 

keputusan pembelian "Tepung Terigu Segitiga Biru" di Tanjung Priok. Oleh 

karena itu, dalam rangka menyusun skripsi ini, judul yang diambil adalah 

"Pengaruh Harga Produk dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Tepung Terigu Segitiga Biru di Wilayah Tanjung Priok". 

1.2 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan penjabaran latar belakang diatas, masalah yang dapat 

diidentifikasi dalam penelitian ini adalah: 

a. Harga sebagai faktor strategi keputusan pembelian tepung terigu segitiga biru  

b. Kualitas produk menjadi salah satu keputusan pembelian tepung terigu 

segitiga biru untuk menarik minat konsumen dengan kualitas yang dimiliki 

segitiga biru 

c. Konsumen melihat dari segi harga dan kualitas produk yang menjadikan 

sebagai keputusan pembelian pada tepung terigu segitiga biru 

1.3 Pembatasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah dan identifikasi masalah yang telah 

diuraikan di atas, dan mempertimbangkan keterbatasan penulis dalam melakukan 

penelitian ini, maka peneliti membatasi masalah dalam penelitian ini berfokus 

pada pengaruh harga dan kualitas produk rerhadap keputusan pembelian tepung 

terigu segitiga biru. Penelitian dilakukan di wilayah Tanjung Priok sebagai 

populasi konsumen tepung terigu segitiga biru di daerah tersebut. Sampel 
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penelitian terbatas pada konsumen tepung terigu segitiga biru yang berada di 

wilayah Tanjung Priok. 

1.4 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, dapat diidentifikasi rumusan 

masalah sebagai berikut : 

a. Seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan pembelian tepung terigu 

segitiga biru pada toko kue di wilayah Tanjung Priok? 

b. Seberapa besar pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

tepung terigu segitiga biru pada toko kue di wilayah Tanjung priok? 

c. Seberapa besar pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian tepung terigu segitiga biru pada toko kue di wilayah Tanjung 

Priok secara simultan? 

1.5 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui : 

a. Menganalisis pengaruh harga tepung terigu segitiga biru terhadap keputusan 

pembelian konsumen di wilayah Tanjung Priok 

b. Menganalisis pengaruh kualitas produk tepung terigu segitiga biru terhadap 

keputusan pembelian konsumen di wilayah Tanjung Priok 

c. Menganalisis pengaruh harga dan kualitas produk secara simultan terhadap 

keputusan pembelian produk tepung terigu segitiga biru di wilayah Tanjung 

Priok 

1.6 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

a. Manfaat Teoritis 

Penulis berharap dengan penelitian yang ditulis ini dapat membuka 

pengetahuan yang baru dan menjadikan referensi mengenai harga dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen di wilayah Tanjung 
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Priok. Dengan itu berharap penelitian ini digunakan untuk referensi 

penelitian selanjutnya atau penelitian yang baru mengenai pembahasan yang 

sudah membahas dipenelitian ini. Dan menjadikan pembahasan yang lebih 

lanjut dan lebih luas menurut para peneliti selanjutnya mengenai harga, 

kualitas produk, dan keputusan pembelian. 

b. Manfaat Pratikal 

Bagi Organisasi/Perusahaan, penelitian ini diharapkan memberikan hasil 

yang signifikan mengenai pengaruh harga dan kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian tepung terigu segitiga biru di wilayah Tanjung Priok 

Bagi masyarakat, khususnya konsumen tepung terigu yang menggunakan 

merek segitiga biru. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

pengetahuan dan wawasan serta dijadikan acuan pembelajaran dalam 

melakukan keputusan pembelian dengan melihat harga dan kualitas produk. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pada penelitian pada judul “Pengaruh Harga dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Kue di Wilayah Tanjung 

Priok” dapat disimpulkan sebagai berikut : 

a. Berdasarkan hasil penelitian bahwa variabel harga (X1) dengan nilai 

koefisien sebesar 0,614 menunjukkan adanya pengaruh positif sebesar 61,4% 

terhadap keputusan pembelian (Y) sehingga memiliki tingkat pengaruh yang 

kuat. Hal ini menujukkan bahwa harga sebagai salah satu faktor dari 

pemasaran memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

b. Berdasarkan hasil penelitian bahwa variabel kualitas produk (X2) dengan 

nilai koefisien sebesar 0,580 menunjukkan adanya pengaruh positif sebesar 

58% terhadap keputusan pembelian (Y) sehingga memiliki tingkat pengaruh 

yang kuat. Hal ini menujukkan bahwa kualitas produk sebagai salah satu 

faktor dari keputusan pembelian suatu barang yang memiliki kualitas yang 

baik. 

c. Berdasarkan hasil penelitian bahwa variabel harga (X1) dan kualitas produk 

(X2) dengan nilai koefisien sebesar 0,756 menunjukkan adanya pengaruh 

positif sebesar 75,6% terhadap keputusan pembelian (Y) sehingga memiliki 

tingkat pengaruh yang kuat. Maka harga dan kualitas produk memiliki 

tingkat pengaruh yang kuat secara bersamaan terhadap keputusan pembelian. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diteliti, terdapat saran dari penulis 

terhadap analisis yang akan di terapkan untuk meningkatkan penjualan segitiga 

biru dengan metode keputusan pembelian dan bagi penulis berikutnya yang ingin 

meneliti mengenai keputusan pembelian adalah sebagai berikut : 

a. Bagi perusahaan khususnya bagian pemasaran untuk tetap mempertahankan 

kualitas produk yang dimiliki serta mengamati kembali harga pasaran dengan 

kompetitor lainnya. Serta melakukan perkembangan pada tepung terigu 

sehingga dapat lebih diminati oleh para konsumen sehingga dapat melakukan 

pembelian secara berulang. 

b. Bagi penulis selanjutnya untuk melakukan penelitian terhadap keputusan 

pembelian tidak hanya mengguanakan variabel harga dan kualitas saja. Masih 

banyak variabel lainnya yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

terhadap produk seperti : variabel promosi yang berkaitan dengan 

mempengaruhi keputusan pembelian, merek yang menjadi salah satu ikon 

untuk menarik perhatian sehingga dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian. 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran 1Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEGITIGA BIRU PADA TOKO KUE DI 

WILAYAH TANJUNG PRIOK 

 

Tujuan kuesioner penelitian 

Kuesioner ini bertujuan untuk mengumpulkan data yang berhubungan 

dengan Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Segitiga Biru di Toko Kue Wilayah Tanjung Priok. Penelitian ini 

dilakukan dalam rangka menyelesaikan tugas akhir skripsi jurusan 

Administrasi Niaga program studi Administasi Bisnis Terapan di Politeknik 

Negeri Jakarta. Saua sangat berterimakasih atas partisipasi saudara/I dalam 

menjawab kuesioner ini. Atas kesediaannya dalam meluangkan waktu untuk 

mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih. 

 

BAGIAN I : KARAKTERISTIK PEKERJA 

1. Nama  : 

2. Jabatan : 

3. Lama Bekerja : 

   >6 Bulan <1 Tahun >1.5 Tahun 

 

BAGIAN II : PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Pilihlah jawaban yang sesuai dengan keadaan yang sebenar-benarnya. 

Jawaban tersedia berupa skala likert yaitu antara 1-4 yang mempunyai arti : 

1. Sangat Tidak Setuju (STS)  3. Setuju (S) 

2. Tidak Setuju (TS)   4. Sangat Setuju (SS) 
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Harga (X1) 

No. Pernyataan Pilihlah Jawaban 

STS TS S SS 

Kesesuaian Harga dengan Kualitas     

1. Segitiga biru menetapkan harga produk yang sesuai 

dengan kualitasnya 

    

2. Harga segitiga biru memenuhi harapan konsumen     

3. Harga segitiga biru seimbang dengan mutu produk 

yang ditawarkan 

    

Kesesuaian Harga dengan Manfaat     

4. Harga segitiga biru membuat saya puas     

5. Harga segitiga biru sesuai dengan takaran yang 

didapatkan 

    

6. Harga segitiga biru memilki manfaat yang lebih baik 

dibandingkan dengan produk lain 

    

Keterjangkauan Harga     

7. Harga segitiga biru yang ditawarkan sesuai dengan 

kemampuan dan daya beli konsumen 

    

8. Harga segitiga biru yang ditawarkan terjangkau     

9. Harga segitiga biru sesuai dengan manfaat yang 

diperoleh 

    

Daya Saing Harga     

10. Harga segitiga biru dapat bersaing dengan produk 

tepung terigu lainnya 

    

11. Harga segitiga biru menawarkan harga yang lebih 

ekonomis dibandingkan dengan produk tepung lainnya 

    

12. Saya lebih senang menggunakan merek segitiga biru 

yang harganya jauh lebih murah disbanding merek 

tepung lainnya 
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Kualitas Produk (X2) 

No. Pernyataan Pilihlah Jawaban 

STS TS S SS 

Kinerja     

1. Produk segitiga biru bermanfaat bagi saya     

2. Produk segitiga biru merupakan tepung serbaguna yang 

diminati para konsumen 

    

3. Produk segitiga biru menyajikan tepung terigu dengan 

kualitas yang sesuai dengan harapan konsumen 

    

Fitur     

4. Produk segitiga biru memiliki fungsi sebagai pemenuh 

bahan makanan 

    

5. Produk segitiga biru lebih menarik dibandingkan 

dengan produk tepung lainnya 

    

6. Produk segitiga biru memiliki daya saing yang kuat     

Kesesuaian     

7. Produk segitiga biru menggunakan bahan bahan yang 

berkualitas 

    

8. Produk segitiga biru memiliki reputasi yang baik     

9. Produk segitiga biru terjangkau oleh kalangan 

masyarakat 

    

Keindahan     

10. Produk segitiga biru memiliki tekstur yang halus     

11. Kemasan produk segitiga biru memiliki tampilan yang 

menarik 

    

12. Produk segitiga biru memiliki kemasan yang beragam     

Daya Tahan     

13. Produk segitiga biru memiliki daya tahan yang lama     

14. Produk segitiga biru dikemas dengan baik sehingga 

dapat menjaga daya tahan produk 

    

15. Produk segitiga biru tidak mudah rusak     
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Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan Pilihlah Jawaban 

STS TS S SS 

Kemantapan Pada Produk     

1. Bahan yang digunakan produk segitiga biru 

menggunakan bahan yang berkualitas sehingga 

membuat makanan lebih enak 

    

2. Membeli produk segitiga biru karena sudah 

mengetahui keunggulan produk tersebut 

    

3. Saya tidak ada keraguan untuk membeli produk 

segitiga biru 

    

Kebiasaan Membeli Produk     

4. Tepung terigu yang saya gunakan sehari-hari 

menggunakan tepung segitiga biru 

    

5. Saya membeli segitiga biru karena merasa lebih baik 

dari tepung yang lain 

    

6. Saya merasa puas dengan harga dan kualitas yang 

didapatkan  

    

Memberikan Rekomedasi Kepada Orang Lain     

7. Saya akan merekomendasikan produk segitiga biru 

apabila bermanfaat 

    

8. Saya akan merekomendasikan produk segitiga biru 

apabila berkualitas baik 

    

9. Saya akan merekomendasikan produk segitiga biru 

apabila dapat memenuhi kebutuhan 

    

Melakukan Pembelian Ulang     

10. Saya akan melakukan pembelian ulang apabila dapat 

memenuhi kebutuhan 

    

11. Saya akan melakukan pembelian ulang apabila 

bermanfaat 

    

12. Saya akan melakukan pembelian ulang karena mudah 

didapatkan di toko-toko  
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Lampiran 2  Data Tabulasi Uji Instrumen 

Data Tabulasi Uji Instrumen Harga (X1) 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 TOTAL 

1 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 44 

2 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 39 

5 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 39 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

7 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 42 

8 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 36 

9 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 42 

10 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 40 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

12 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 2 3 40 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

14 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 2 3 39 

15 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 2 4 42 

16 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 46 

17 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 44 

18 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 42 

19 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 44 

20 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

21 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

22 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 46 

23 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 45 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 46 

25 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

Rhitung 0,1744 0,6171 0,4776 0,5514 0,4952 0,6391 0,5673 0,7270 0,7900 0,7900 0,7100 0,6540 1,0000 

Rtabel 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 

  T V V V V V V V V V V V   
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Data Tabulasi Uji Instrumen Kualitas Produk (X2) 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 X2.14 X2.15 Total 

1 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

2 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 54 

3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 55 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 48 

5 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 48 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

7 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 53 

8 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 44 

9 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 52 

10 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 51 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

12 4 4 4 3 2 3 3 2 3 3 4 2 4 3 4 48 

13 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

14 4 3 3 4 2 2 4 2 4 4 3 2 4 4 4 49 

15 3 3 4 4 2 2 4 2 4 4 4 2 4 4 3 49 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

17 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 55 

18 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 52 

19 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 53 

20 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 50 

21 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 52 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 59 

24 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 56 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

rhitung 0,5386 0,4533 0,4883 0,5653 0,7290 0,4805 0,4844 0,5902 0,4273 0,6201 0,5753 0,7920 0,5822 0,6091 0, 5932 1 

rtabel 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 

  V V V V V V V V V V V V V V V   
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Data Tabulasi Uji Instrumen Keputusan Pembelian (Y) 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 Total 

1 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 46 

3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 42 

4 3 4 4 4 3 4 4 4 2 3 3 4 42 

5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 39 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

7 3 3 3 4 4 4 3 2 4 4 4 3 41 

8 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 34 

9 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 42 

10 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

12 1 4 2 2 2 3 4 2 2 3 3 3 31 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

14 3 4 2 2 2 3 3 2 2 4 4 4 35 

15 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 42 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

17 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 42 

18 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 42 

19 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 44 

20 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 44 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

23 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 46 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

rhitung 0,767 0,3653 0,848 0,766 0,829 0,704 0,5604 0,7 0,724 0,653 0,6081 0,3839 1 

rtabel 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 0,3961 

  T V V V V V V V V V V T   
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Lampiran 3 Data Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X1) 

Correlations 

 X1.11 X1.12 SKOR 

X1.1 Pearson Correlation ,198 ,090 ,174 

Sig. (2-tailed) ,343 ,669 ,404 

N 25 25 25 

X1.2 Pearson Correlation ,256 ,299 ,617** 

Sig. (2-tailed) ,217 ,147 ,001 

N 25 25 25 

X1.3 Pearson Correlation ,577** ,161 ,477* 

Sig. (2-tailed) ,003 ,442 ,016 

N 25 25 25 

X1.4 Pearson Correlation ,372 ,461* ,551** 

Sig. (2-tailed) ,067 ,020 ,004 

N 25 25 25 

X1.5 Pearson Correlation ,277 ,206 ,495* 

Sig. (2-tailed) ,180 ,322 ,012 

N 25 25 25 

X1.6 Pearson Correlation ,140 ,299 ,639** 

Sig. (2-tailed) ,506 ,147 ,001 

N 25 25 25 

X1.7 Pearson Correlation ,337 ,329 ,567** 

Sig. (2-tailed) ,100 ,108 ,003 

N 25 25 25 

X1.8 Pearson Correlation ,372 ,461* ,727** 

Sig. (2-tailed) ,067 ,020 ,000 

N 25 25 25 

X1.9 Pearson Correlation ,471* ,395 ,790** 

Sig. (2-tailed) ,017 ,051 ,000 

N 25 25 25 

X1.10 Pearson Correlation ,471* ,559** ,790** 

Sig. (2-tailed) ,017 ,004 ,000 

N 25 25 25 

X1.11 Pearson Correlation 1 ,442* ,710** 

Sig. (2-tailed)  ,027 ,000 
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N 25 25 25 

X1.12 Pearson Correlation ,442* 1 ,654** 

Sig. (2-tailed) ,027  ,000 

N 25 25 25 

SKOR Pearson Correlation ,710** ,654** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  

N 25 25 25 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X2) 

Correlations 

 X2.14 X2.15 SKOR 

X2.1 Pearson Correlation ,306 ,578** ,538** 

Sig. (2-tailed) ,137 ,002 ,006 

N 25 25 25 

X2.2 Pearson Correlation ,238 ,500* ,453* 

Sig. (2-tailed) ,252 ,011 ,023 

N 25 25 25 

X2.3 Pearson Correlation ,238 ,167 ,488* 

Sig. (2-tailed) ,252 ,426 ,013 

N 25 25 25 

X2.4 Pearson Correlation ,342 ,263 ,565** 

Sig. (2-tailed) ,094 ,204 ,003 

N 25 25 25 

X2.5 Pearson Correlation ,217 ,152 ,729** 

Sig. (2-tailed) ,297 ,469 ,000 

N 25 25 25 

X2.6 Pearson Correlation ,005 -,051 ,480* 

Sig. (2-tailed) ,980 ,808 ,015 

N 25 25 25 

X2.7 Pearson Correlation ,200 -,035 ,484* 

Sig. (2-tailed) ,338 ,868 ,014 

N 25 25 25 

X2.8 Pearson Correlation ,234 ,164 ,590** 

Sig. (2-tailed) ,260 ,434 ,002 

N 25 25 25 
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X2.9 Pearson Correlation ,342 ,263 ,427* 

Sig. (2-tailed) ,094 ,204 ,033 

N 25 25 25 

X2.10 Pearson Correlation ,646** ,400* ,620** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,048 ,001 

N 25 25 25 

X2.11 Pearson Correlation ,200 ,490* ,575** 

Sig. (2-tailed) ,338 ,013 ,003 

N 25 25 25 

X2.12 Pearson Correlation ,364 ,396* ,792** 

Sig. (2-tailed) ,074 ,050 ,000 

N 25 25 25 

X2.13 Pearson Correlation ,646** ,582** ,582** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,002 

N 25 25 25 

X2.14 Pearson Correlation 1 ,578** ,609** 

Sig. (2-tailed)  ,002 ,001 

N 25 25 25 

X2.15 Pearson Correlation ,578** 1 ,593** 

Sig. (2-tailed) ,002  ,002 

N 25 25 25 

SKOR Pearson Correlation ,609** ,593** 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,002  

N 25 25 25 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1.11 Y1.12 SKOR 

Y1.1 Pearson Correlation ,451* ,305 ,767** 

Sig. (2-tailed) ,024 ,138 ,000 

N 25 25 25 

Y1.2 Pearson Correlation ,217 ,449* ,365 

Sig. (2-tailed) ,298 ,025 ,073 

N 25 25 25 

Y1.3 Pearson Correlation ,373 ,182 ,848** 
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Sig. (2-tailed) ,066 ,383 ,000 

N 25 25 25 

Y1.4 Pearson Correlation ,233 ,095 ,766** 

Sig. (2-tailed) ,262 ,650 ,000 

N 25 25 25 

Y1.5 Pearson Correlation ,426* ,138 ,829** 

Sig. (2-tailed) ,034 ,512 ,000 

N 25 25 25 

Y1.6 Pearson Correlation ,497* ,140 ,704** 

Sig. (2-tailed) ,011 ,504 ,000 

N 25 25 25 

Y1.7 Pearson Correlation ,016 ,449* ,560** 

Sig. (2-tailed) ,939 ,025 ,004 

N 25 25 25 

Y1.8 Pearson Correlation ,351 ,347 ,700** 

Sig. (2-tailed) ,085 ,090 ,000 

N 25 25 25 

Y1.9 Pearson Correlation ,622** ,099 ,724** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,638 ,000 

N 25 25 25 

Y1.10 Pearson Correlation ,901** ,145 ,653** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,489 ,000 

N 25 25 25 

Y1.11 Pearson Correlation 1 ,016 ,608** 

Sig. (2-tailed)  ,939 ,001 

N 25 25 25 

Y1.12 Pearson Correlation ,016 1 ,383 

Sig. (2-tailed) ,939  ,059 

N 25 25 25 

SKOR Pearson Correlation ,608** ,383 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,059  

N 25 25 25 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 4 Data Hasil Uji Reliabilitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,839 12 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,850 15 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,887 12 
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Lampiran 5 Tabel R Uji Validitas 

 



83 

 

  

Lampiran 6 Data Tabulasi Final 

Data Tabulasi Final Variabel Harga (X1) 

 

No  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 Total 

1 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 39 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 35 

4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

6 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 38 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 32 

8 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 38 

9 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 36 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

11 3 3 4 3 4 3 3 4 4 2 3 36 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

13 4 4 3 4 4 3 3 3 3 2 3 36 

14 4 3 4 3 4 4 4 3 4 2 4 39 

15 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 42 

16 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 41 

17 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 38 

18 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 41 

19 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

20 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

21 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 42 

22 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 41 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

25 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 42 
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26 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

28 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

29 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 42 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

32 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 41 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

36 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 39 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 43 

38 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 42 

39 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 40 

40 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 39 

41 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 39 

42 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 40 

43 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 41 

44 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 43 

45 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 39 

46 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 36 

47 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 42 

48 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 39 

49 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 42 

50 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 43 
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Data Tabulasi Final Variabel Kualitas Produk (X2) 

No  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 X2.14 X2.15 Total 

1 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 54 

2 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 55 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 48 

4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 48 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

6 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 53 

7 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 44 

8 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 52 

9 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 51 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

11 4 4 4 3 2 3 3 2 3 3 4 2 4 3 4 48 

12 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

13 4 3 3 4 2 2 4 2 4 4 3 2 4 4 4 49 

14 3 3 4 4 2 2 4 2 4 4 4 2 4 4 3 49 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

16 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 55 

17 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 52 

18 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 53 

19 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 50 

20 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 52 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 59 

23 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 56 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

25 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 58 
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26 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 59 

29 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 59 

31 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 53 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

33 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 59 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

36 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 56 

37 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 55 

38 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 56 

39 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 57 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 59 

41 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 58 

42 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 55 

43 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 57 

44 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 56 

45 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 56 

46 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 57 

47 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 55 

48 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 55 

49 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 57 

50 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 57 
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Data Tabulasi Final Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Total 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
2 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 35 
3 3 4 4 3 4 4 4 2 3 3 34 
4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 33 
5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
6 3 3 4 4 4 3 2 4 4 4 35 
7 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 27 
8 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 35 
9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
11 1 2 2 2 3 4 2 2 3 3 24 
12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
13 3 2 2 2 3 3 2 2 4 4 27 
14 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 34 
15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
16 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 36 
17 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 34 
18 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 36 
19 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 37 
20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
22 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 
23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
25 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 37 
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26 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

27 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

30 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 37 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

33 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

37 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

38 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 37 

39 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 38 

42 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

43 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 38 

44 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 

45 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 38 

46 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

47 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 36 

48 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 38 

49 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

50 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 35 
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Lampiran 7 Output SPSS Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 50 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,98769343 

Most Extreme Differences Absolute ,108 

Positive ,057 

Negative -,108 

Test Statistic ,108 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12,213 3,682  3,317 ,002   

Harga ,555 ,098 ,506 5,637 ,044 ,645 1,549 

Kualitas Produk ,567 ,109 ,467 5,206 ,041 ,645 1,549 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 8 Ooutput SPSS Uji Hipotesis 

a. Analisis Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12,213 3,682  3,317 ,002   

Harga ,555 ,098 ,506 5,637 ,044 ,645 1,549 

Kualitas Produk ,567 ,109 ,467 5,206 ,041 ,645 1,549 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

b. Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,869a ,756 ,745 2,029544 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

c. Uji Signifikansi T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12,213 3,682  3,317 ,002   

Harga ,555 ,098 ,506 5,637 ,044 ,645 1,549 

Kualitas Produk ,567 ,109 ,467 5,206 ,041 ,645 1,549 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

d. Uji Signifikansi F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 598,725 2 299,362 72,678 ,032b 

Residual 193,595 47 4,119   

Total 792,320 49    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 
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Lampiran 9 Tabel T 
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Lampiran 10 Tabel F
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Lampiran 11 Curriculum Vitae 

 

 


