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Pengaruh E-commerce, Pendapatan dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku 

Konsumtif Masyarakat Kabupaten Bogor (Suatu Tinjauan Dalam Perspektif 

Ekonomi Islam) 

ABSTRAK 

 

Perilaku Konsumtif adalah perilaku atau gaya hidup individu yang senang 

membelanjakan uangnya tanpa pertimbangan yang matang. Adapun pandangan 

perilaku konsumtif secara Islami, yakni konsumerisme dilarang berperilaku 

berlebih-lebihan, hanya berorientasi pada kepuasan duniawi dan menumbuhkan 

sifat sombong. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh e-commerce, 

pendapatan, dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif ditinjau dalam perspektif 

ekonomi Islam dengan menggunakan metode kuantitatif pendekatan deskriptif. 

Teknik analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Berganda yang dibantu 

dengan software statistik SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 22.0. 

Penelitian ini menggunakan data primer berupa kuesioner yang diberikan kepada 

130 responden. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa e-commerce dan 

pendapatan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Hasil lainnya membuktikan bahwa gaya hidup memiliki pengaruh negatif dan tidak 

signifikan terhadap perilaku konsumtif. Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan kontribusi dalam mempelajari ilmu ekonomi dan referensi dalam 

penelitian selanjutnya. Adapun saran yang diajukan dalam penelitian ini yaitu bagi 

masyarakat Kabupaten Bogor agar tidak mudah terpengaruh dan memenuhi 

kebutuhan hidup sesuai dengan perilaku Islami dan bagi pihak penyedia e-

commerce agar memperhatikan sistem transaksi berupa akad yang disepakati 

sehingga transaksi memiliki nilai ibadah.  

 

 

Kata Kunci : Perilaku Konsumtif, E-commerce, Pendapatan, Gaya Hidup, 

Perspektif Ekonomi Islam.  
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The Influence of E-commerce, Income and Lifestyle on Consumptive Behavior 

of the People of Bogor Regency (A Review in the Perspective of Islamic 

Economics) 

ABSTRACT 

 

Consumptive behavior is the behavior or lifestyle of individuals who like to spend 

their money without careful consideration. As for the view of consumptive behavior 

in Islam, that is, consumerism is prohibited from exaggerating behavior, only 

oriented towards worldly satisfaction and fosters arrogance. This study aims to 

analyze the effect of e-commerce, income, and lifestyle on consumptive behavior in 

terms of Islamic economics perspective using a quantitative method of descriptive 

approach. The analysis technique used is Multiple Regression Analysis assisted by 

statistical software SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 22.0. This 

study uses primary data in the form of a questionnaire given to 130 respondents. 

The results of this study prove that e-commerce and income have a positive and 

significant influence on consumptive behavior. Other results prove that lifestyle has 

a negative and insignificant effect on consumptive behavior. This research is 

expected to contribute to studying economics and references in further research. 

The suggestions put forward in this study are for the people of Bogor Regency so 

that they are not easily influenced and fulfill their daily needs in accordance with 

Islamic behavior and for e-commerce providers to pay attention to the transaction 

system in the form of an agreed contract so that transactions have religious value. 

 

Keywords: Consumptive behavior, E-commerce, Income, Lifestyle, Islamic 

Economic Perspective. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Di Indonesia kemajuan ekonomi sangatlah pesat ditambah dengan adanya 

globalisasi industri barang-barang mewah dan bermerek seperti sepatu, tas, 

pakaian, kerajinan, dan sebagainya yang mempengaruhi gaya hidup masyarakat 

(Assaad, 2017). Hal ini diiringi dengan permintaan masyarakat yang semakin besar, 

antara lain meningkatnya daya beli dan perilaku konsumsi masyarakat. Perilaku 

konsumsi ini terus berlanjut dan tertanam dalam gaya hidup, sedangkan gaya hidup 

itu sendiri harus didukung dengan sumber daya yang memadai.   

Perilaku konsumtif adalah perilaku yang tidak lagi membeli barang yang 

benar-benar dibutuhkan, tetapi membeli barang hanya sematamata untuk membeli 

dan mencoba produk, walau sebenarnya tidak memerlukan produk tersebut (Ancok, 

2015). Islam mengatur perilaku konsumsi dalam memenuhi kebutuhan manusia 

berdasarkan tiga prinsip yaitu konsumsi barang halal, konsumsi barang suci dan 

bersih, dan tidak berlebihan (Chaudy, 2014). Selain perilaku konsumsi, 

perkembangan teknologi dan internet memicu seseorang dalam bertindak 

konsumtif dengan didukung adanya e-commerce atau yang biasa disebut dengan 

toko online. E-commerce atau perdagangan elektronik adalah suatu produk yang 

dihasilkan dari jaringan komputer yang saling terhubung satu sama lain melalui 

layanan telekomunikasi seperti kabel telepon, satelit atau gelombang frekuensi.  

Perkembangan e-commerce juga mendorong masyarakat dalam memenuhi 

kebutuhan gaya hidupnya. Hal tersebut dikarenakan mudahnya dalam bertransaksi 

pada e-commerce yang membuat masyarakat menjadi konsumtif. Gaya hidup sudah 

menjadi semangat masyarakat, pola hidup yang aktivitasnya hanya untuk mencari 

kesenangan dan kenikmatan materi, berkeyakinan akan pentingnya harta dalam 

hidup dan menjadikan materi sebagai sumber kepuasan dan ketidakpuasan. Orang-

orang yang menganut aliran hedonis pada umumnya sangat mementingkan 

penampilan. Penganut hedonisme berasal dari kalangan berada dan memiliki 

banyaknya materi yang dibutuhkan sebagai penunjang gaya hidupnya. Gaya hidup 

tersebut diakibatkan dari pengaruh era globalisasi dan era informasi (Fitria, 2020).
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Perilaku konsumtif termasuk dalam perilaku yang boros dan tidak sesuai 

dengan prinsip ekonomi Islam. Prinsip konsumsi ekonomi Islam yang dimaksud 

yaitu tidak berlebihan dalam memenuhi kebutuhan hidupnya. Jika perilaku 

konsumtif ini dibiarkan maka dampaknya akan negatif terhadap perekonomian, 

karena pengeluaran yang dianggarkan setiap bulan melebihi pendapatan yang telah 

ditetapkan sebelumnya. Maka dari itu, masyarakat seharusnya lebih bijak dan 

selektif dalam memenuhi kebutuhannya masing-masing, seperti menyimpan sisa 

uang untuk digunakan di masa depan. Hal tersebut penting bagi masyarakat untuk 

mengetahui prinsip ekonomi yang dijalankan sesuai dengan perspektif Ekonomi 

Islam agar terhindar dari gaya hidup yang konsumtif.  

Para peneliti sebelumnya telah melakukan riset mengenai dampak e-

commerce terhadap perilaku konsumen masyarakat yang ditinjau dalam perspektif 

ekonomi Islam. Dalam hasil penelitian terdahulu menyimpulkan bahwa terdapat 

pengaruh antara e-commerce dan perilaku konsumen yang menimbulkan tindakan 

konsumtif bagi masyarakat (’Ainy, 2020; Chalisa, 2021). Selain itu, adapun faktor 

yang berperan sebagai pengaruh hubungan antara pendapatan dan gaya hidup 

adalah penggunaan online-shop yang tidak bijak dan pengaruh dari lingkungan 

sekitar masyarakat itu sendiri. Semakin tinggi pendapatan yang dimiliki masyarakat 

dan kemudahan dalam bertransaksi belanja online, maka semakin tinggi pula 

masyarakat dalam memenuhi kebutuhan hidupnya yang menyebabkan gaya hidup 

masyarakat menjadi tinggi/hedon (Fadilla, 2017). 

 Gaya hidup tinggi/hedon ditunjukkan dengan banyaknya masyarakat yang 

tidak memenuhi kebutuhan hidupnya sesuai dengan prinsip Islam. Masyarakat lebih 

mementingkan budaya hedonis/boros dalam memenuhi kebutuhannya. Ditambah 

dengan kemudahan bertransaksi online serta didukung dengan pendapatan yang 

tinggi. Hal tersebut membuat masyarakat bertindak konsumtif tanpa 

mempertimbangkan manfaat atas kebutuhan tersebut (Fitria, 2020).    Selain itu 

terdapat faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku belanja online konsumen. 

Dimulai dengan status perkembangan internet saat ini, dan menyebutkan latar 

belakang pemasaran sebagai representasi dan perbedaannya dengan toko fisik yang 
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menunjukkan sejarah perkembangan belanja internet sejak e-commerce menjadi 

populer. Faktor-faktor tersebut dilihat, dan diperiksa untuk mengungkapkan 

pengaruhnya terhadap perilaku konsumen online (Mittal, 2013). Adapun pengaruh 

mengenai electronic money, gaya hidup, dan pengendalian diri terhadap perilaku 

konsumsi Islam, dimana dengan adanya electronic money pembayaran menjadi 

mudah dan aman karena tidak perlu repot membawa uang. Pola perilaku konsumsi 

Islam tersebut lebih rendah jika penggunaan electronic money semakin tinggi 

dikarenakan para generasi Y dan Z selalu melibatkan instrumen pembayaran 

electronic money pada setiap transaksi yang dilakukan di pusat perbelanjaan hingga 

mikro usaha kecil (Sukma & Canggih, 2021). 

Peneliti akan melakukan penelitian mengenai pengaruh e-commerce, 

pendapatan, dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten 

Bogor. Variabel independen dalam penelitian ini adalah e-commerce, pendapatan, 

dan gaya hidup. Penentuan variabel independen didasarkan pada hasil penelitian 

sebelumnya, kemudian dikembangkan kembali dalam penelitian ini. Sampel 

penelitian yang ditentukan penulis adalah masyarakat domisili di Kabupaten Bogor 

dan berusia diatas 19 tahun. Alasan memilih Kabupaten Bogor dikarenakan belum 

ada penelitian sebelumnya yang melakukan penelitian tersebut. Peneliti telah 

melakukan pre-riset terhadap 30 masyarakat Kabupaten Bogor dan sebanyak 88% 

atau 27 responden diantaranya merupakan masyarakat pengguna e-commerce yang 

berperilaku konsumtif dalam memenuhi kebutuhan hidupnya. Sebanyak 12% atau 

3 responden merupakan masyarakat pengguna e-commerce yang 

mempertimbangkan dalam memenuhi kebutuhan hidupnya atau dapat dikatakan 

tidak konsumtif. Dengan ini peneliti menduga adanya pengaruh e-commerce, 

pendapatan, dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten 

Bogor.   

Dengan demikian, berdasarkan penelitian terdahulu dan hasil pre-riset yang 

telah diuraikan sebelumnya, dapat disimpulkan bahwa perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian sebelumnya terletak pada variabel penelitiannya. Para peneliti 

sebelumnya berfokus pada e-commerce yang mempengaruhi perilaku konsumen, 

hubungan antara pendapatan dan gaya hidup pada perilaku konsumen. Sementara 

dalam penelitian ini digunakan variabel e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup 
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yang akan dianalisis pengaruhnya terhadap perilaku konsumtif dari sudut Ekonomi 

Islam.  

Teori peneliti sebelumnya belum menguatkan peneliti dalam melakukan 

penelitian. Maka dari itu, penelitian lebih lanjut diperlukan untuk mengetahui 

pengaruh antara variabel independen terhadap variabel dependen. Dengan begitu, 

pengaruh ini dapat dibuktikan berdasarkan hasil penelitian.  Maka peneliti tertarik 

untuk membuat penelitian dengan judul Pengaruh E-commerce, Pendapatan, dan 

Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif Masyarakat Kabupaten Bogor 

(Suatu Tinjauan Dalam Perspektif Ekonomi Islam). 

1.2 Rumusan Masalah Penelitian 

Belanja online melalui e-commerce saat ini telah menjadi satu kebiasaan 

masyarakat Indonesia lantaran mudah dan cepat dilakukan. Hanya melalui 

smartphone, kini sudah bisa banyak berbelanja secara online. Kendati demikian, 

belanja online justru menimbulkan perilaku konsumtif yang bisa merugikan diri 

(Perdana, 2023). 

Selain itu, pendapatan dan gaya hidup juga dapat mempengaruhi perilaku 

konsumtif. Masyarakat dengan pendapatan yang lebih tinggi dapat lebih mampu 

membeli barang dan jasa yang lebih mahal, tentunya masyarakat tersebut 

cenderung lebih konsumtif ditambah adanya gaya hidup yang tinggi. Membuat 

masyarakat tidak mempertimbangkan sesuatu yang dibeli untuk kebutuhannya. 

Dengan demikian, penelitian ini menjadi penting untuk memahami 

bagaimana teknologi dan faktor ekonomi dapat mempengaruhi perilaku konsumen.  

Adapun alasan penting dilakukannya penelitian ini, diantaranya sebagai 

berikut : 

a. Dapat mengetahui seberapa besar pengaruh variabel e-commerce, pendapatan, 

dan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten Bogor 

(ditinjau dalam perspektif Ekonomi Islam). 

b. Dapat dijadikan pertimbangan bagi masyarakat yang kurang memahami 

mengenai perilaku konsumtif dalam penggunaan e-commerce yang didukung 

dengan pendapatan dan gaya hidup yang tinggi (ditinjau dalam perspektif 

Ekonomi Islam). 
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1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka penulis merumuskan pertanyaan 

penelitian sebagai berikut : 

1. Apakah e-commerce berpengaruh  terhadap perilaku konsumtif   ? 

2. Apakah pendapatan berpengaruh terhadap perilaku konsumtif  ? 

3. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap perilaku konsumtif  ? 

4. Apakah e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup berpengaruh secara 

bersama-sama terhadap perilaku konsumtif jika ditinjau dalam perspektif 

ekonomi Islam ? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan pertanyaan penelitian, maka penelitian ini dilakukan dengan 

tujuan:  

1. Untuk menganalisis pengaruh e-commerce terhadap perilaku konsumtif. 

2. Untuk menganalisis pengaruh pendapatan terhadap perilaku konsumtif. 

3. Untuk menganalisis pengaruh gaya hidup terhadap perilaku konsumtif. 

4. Untuk menganalisis pengaruh e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup secara 

bersama-sama terhadap perilaku konsumtif berdasarkan perspektif Ekonomi 

Islam. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Melalui penelitian ini, diharapkan dapat diperoleh manfaat sebagai berikut :  

1. Manfaat secara Teoritis 

Secara teoritis, manfaat penelitian ini diharapkan mampu memberikan 

kontribusi dalam pengembangan ilmu ekonomi Islam. Menambah wawasan 

pengetahuan tentang e-commerce, pendapatan, gaya hidup serta perilaku 

konsumtif. Selain itu, dapat digunakan sebagai referensi pada penelitian 

perilaku konsumtif khususnya pengaruh e-commerce, pendapatan, dan gaya 

hidup terhadap perilaku konsumtif. 

2. Manfaat secara Praktis 

a. Bagi Akademis 

Dari penelitian yang dilakukan, terdapat manfaat bagi akademis yaitu 

dapat memberikan suatu kontribusi dalam perkembangan ilmu ekonomi 
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syariah mengenai pengaruh e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup 

yang ditinjau dalam perspektif ekonomi Islam. 

b. Bagi Masyarakat 

Dengan penelitian ini, diharapkan dapat menambah wawasan pada 

masyarakat terkait pengaruh e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup 

terhadap perilaku konsumtif yang ditinjau dalam perspektif ekonomi 

Islam. Serta manfaat bagi masyarakat untuk memenuhi kebutuhannya 

agar lebih selektif, tidak boros, dan sesuai dengan prinsip syariat Islam.  

c. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi atau acuan bagi peneliti 

selanjutnya yang berkaitan dengan e-commerce, pendapatan, dan gaya 

hidup terhadap perilaku konsumtif masyarakat dengan menambahkan 

variabel dan memperbanyak pengambilan koresponden untuk diuji.  

1.6 Sistematika Penulisan 

Dalam menyusun penelitian ini, agar dalam pembahasan terfokus pada pokok 

permasalahan. Maka peneliti membuat sistematika penulisan sebagai berikut :  

BAB 1 : PENDAHULUAN 

Dalam bab ini peneliti membahas tentang latar belakang penelitian, 

rumusan masalah, pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitan, serta 

sistematika penulisan.  Dalam latar belakang penelitian, penulis memaparkan 

informasi mengenai substansi masalah pengaruh e-commerce, pendapatan dan gaya 

hidup terhadap perilaku konsumtif yang ditinjau dalam perspektif ekonomi Islam 

berdasarkan fenomena atau peristiwa yang terjadi pada masyarakat. Dalam 

rumusan masalah penulis memaparkan permasalahan penelitian yang dijelaskan 

secara singkat sebagai inti dari proses penelitian. Dalam pertanyaan penelitian 

penulis memaparkan pertanyaan penelitian yang dirumuskan dari pokok masalah 

yang hendak diteliti. Penulis memaparkan tujuan penelitian untuk mendapatkan 

jawaban atas masalah penelitian yang diajukan. Dalam manfaat penelitian penulis 

memaparkan tentang uraian dan harapan hasil penelitian, baik secara praktis 

maupun teoritis. Sistematika penulisan dibuat untuk merangkum tata cara, metode 

atau urutan sebuah penelitian terkandung pendahuluan, pembahasan, metode 

penelitian, dan penutup.  
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BAB 2 : TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini menjelaskan tentang landasan teori, kajian penelitian terdahulu yang 

menguatkan data dalam penelitian ini, serta penjelasan mengenai kerangka 

pemikiran dan hipotesis penelitian. Landasan teori yang disampaikan antara lain 

teori tentang perilaku konsumtif, e-commerce menurut perspektif ekonomi Islam, 

teori tentang pendapatan, serta teori keterkaitan antara e-commerce, pendapatan, 

dan gaya hidup dengan perilaku konsumtif jika ditinjau dalam perspektif ekonomi 

Islam. Kajian penelitian terdahulu berisi tentang hasil penelitian yang telah 

dilakukan oleh peneliti sebelumnya, dan dijadikan sebagai bahan perbandingan dan 

acuan penulis dalam melakukan penelitian. Dalam bab kerangka pemikiran dan 

hipotesis penelitian penulis memaparkan dasar pemikiran yang memuat perpaduan 

antara teori dengan fakta, observasi, dan kajian kepustakaan, yang akan dijadikan 

dasar dalam kegiatan penelitian. 

BAB 3 : PEMBAHASAN 

Bab ini memaparkan tentang metode penelitian yang terdiri dari jenis 

penelitian, objek penelitian, metode pengambilan sampel penelitian, jenis dan 

sumber data penelitian, metode pengumpulan data penelitian, serta metode analisis 

data penelitian. Penulis akan menguraikan hasil temuan penelitian serta analisa dan 

interpretasi data. Hasil temuan penelitian merupakan data primer yang 

dikumpulkan melalui kuesioner.  

BAB 4 : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini dimuat pembahasan mengenai deskripsi objek penelitian, 

karakteristik responden, analisis data penelitian, hasil penelitian, serta pengujian 

hipotesis dan hasil interpretasinya. Dalam bab ini penulis memaparkan secara 

terperinci mengenai tahapan-tahapan yang dilalui untuk mencapai tujuan penelitian 

melalui proses empiris (pengambilan data di lapangan) dan pengujian hipotesis 

melalui analisis data hingga kajian hasil temuan empiris. Kajian analisis data 

tersebut dikaitkan dengan logika berpikir, hasil penelitian terdahulu dan teori utama 

yang digunakan sebagai pijakan pembenaran keterpengaruhan dalam penelitian. 
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BAB 5 : PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan serta saran bagi peneliti maupun pihak lain 

yang terkait dalam penelitian yang dilakukan. Penulis memaparkan tentang 

kesimpulan dari hasil penelitian yang telah dilakukan dan saran penelitian. Hal 

tersebut bertujuan agar peneliti kedepannya dapat lebih mengembangkan penelitian 

tersebut.
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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif deskriptif yang bertujuan 

untuk meneliti seberapa besar pengaruh e-commerce, pendapatan, dan gaya hidup 

terhadap perilaku konsumtif jika ditinjau dalam perspektif ekonomi Islam. Objek 

dalam penelitian ini adalah masyarakat Kabupaten Bogor. Data penelitian ini 

diperoleh melalui penyebaran kuesioner yang memiliki bobot pertanyaan sebanyak 

36 pertanyaan dengan menggunakan skala likert sebagai opsi jawabannya.  

Berdasarkan hasil pengujian data penelitian yang dilakukan oleh peneliti, 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Variabel e-commerce memliki pengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten Bogor. Menurut data yang didapat 

dan diolah, pengaruh paling besar terdapat pada penggunaan e-commerce yang 

mudah dimengerti dan dipahami oleh masyarakat karena terdapat beberapa 

fitur yang canggih.  

2. Variabel pendapatan memiliki pengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten Bogor. Menurut data yang didapat 

dan diolah, pengaruh paling besar terdapat pada masyarakat yang 

menggunakan pendapatannya untuk berbelanja demi memenuhi keinginan 

dibandingkan kebutuhannya.  

3. Variabel gaya hidup tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten Bogor. Hal tersebut dikarenakan 

hasil uji statistik secara parsial variabel gaya hidup terhadap perilaku konsumtif 

sebesar 0,497 lebih besar dari nilai signifikansi 0,05 sehingga variabel gaya 

hidup tidak dapat diterima/ditolak.  

4. Berdasarkan hasil penelitian uji-F bahwa e-commerce, pendapatan, dan gaya 

hidup secara bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

perilaku konsumtif masyarakat Kabupaten Bogor jika ditinjau dalam perspektif 
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Ekonomi Islam. Hasil statistik nilai F hitung didapat sebesar 56,340 > 2,70 

sehingga dapat diterima.  

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti lakukan, maka dapat diajukan 

beberapa saran sebagai berikut: 

1. Bagi masyarakat Kabupaten Bogor sebaiknya konsisten, tidak mudah 

terpengaruh dan tetap memenuhi kebutuhan hidup sesuai dengan perilaku 

Islami serta mengamalkan nilai-nilai konsumsi sesuai dengan dasar ekonomi 

Islam.  

2. Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini dapat digunakan sebagai salah satu 

sumber data dan rujukan untuk penelitian lebih lanjut dan mengembangkan 

kembali penelitian selanjutnya dengan menambahkan variabel bebas seperti 

literasi keuangan dan harga diri berdasarkan informasi yang lebih luas.  

3. Bagi pihak penyedia e-commerce selalu memperhatikan berbagai kebutuhan 

dan keinginan konsumen dengan baik, memperhatikan sistem transaksi e-

commerce berupa akad yang disepakati sebelum melakukan transaksi, 

sehingga transaksi pada masyarakat memiliki nilai ibadah, apabila hal tersebut 

dilakukan sesuai dengan ketentuan agama. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

 

Bagian I 

Kuesioner Pengaruh E-Commerce, Pendapatan, dan Gaya Hidup Terhadap 

Perilaku Konsumtif Masyarakat Kabupaten Bogor (Suatu Tinjauan Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam) 

Yth. Para Responden 

Di Tempat 

 

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

Perkenalkan saya Farah Variesta Az-Zahra, NIM. 1904411026, mahasiswi 

Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah, Jurusan Akuntansi, Politeknik 

Negeri Jakarta. Saya sedang melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh E-

commerce, Pendapatan, dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif Masyarakat 

Kabupaten Bogor (Suatu Tinjauan Dalam Perspektif Ekonomi Islam)” dalam 

rangka menyusun skripsi, di bawah bimbingan Bapak Bambang Waluyo, S.E., Ak,. 

CA, M.Si. 

 

Sehubungan hal tersebut, saya mohon kesediaan para responden untuk mengisi 

kuesioner penelitian ini. Semua data dan informasi yang ada pada kuesioner ini 

akan sangat dijaga kerahasiaannya, tidak dipublikasikan, dan hanya digunakan 

untuk keperluan penelitian. 

 

Apabila ada pertanyaan berkaitan dengan pengisian kuesioner, silakan para 

responden SMS/WA ke nomor 083897515348 atau email: 

farahvariesta30@gmail.com. Saya mengucapkan terima kasih atas partisipasi para 

responden mengisi kuesioner, semoga Allah SWT membalas dengan kebaikan, 

Aamiin YRA. 

 

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

Kriteria Responden : 

1. Responden berusia > 19 Tahun 

2. Responden berdomisili di Kabupaten Bogor 

3. Responden merupakan pengguna e-commerce 

  



86 
 

Politeknik Negeri Jakarta  

Bagian II 

Data Diri 

Nama : ....................... Pendapatan Per Bulan 

Jenis Kelamin 

□ Laki-Laki 

□ Perempuan 

Usia 

□ 19 – 25 Tahun 

□ 26 – 35 Tahun 

□ 36 – 45 Tahun 

□ > 45 Tahun 

Pendidikan Terakhir 

□ Pelajar/Mahasiswa 

□ Pegawai Swasta  

□ Pegawai Negeri Sipil 

□ Wirausaha 

□ Lainnya..................... 

□ < 1000.000 

□ 1000.000 – 3000.000 

□ 3000.000 – 4000.000 

□ > 4000.000 

Apakah Anda Berdomisili di 

Kabupaten Bogor? (Jika ya, silahkan 

diisi. Jika tidak, mohon maaf jangan 

dilanjutkan. Terimakasih telah 

berpartisipasi) 

□ Ya 

□ Tidak 

 

Bagian III 

Pertanyaan Penelitian 

E-COMMERCE 

No. Pertanyaan STS TS S SS 

1 
Saya sering menggunakan e-commerce untuk 

memenuhi kebutuhan saya 
    

2 
Saya berbelanja di e-commerce 1-3 kali dalam 

seminggu 
    

3 

Saya sering berbelanja di e-commerce karena 

banyak barang yang dijual dengan potongan 

harga 

    

4 
Saya mudah melakukan transaksi di e-commerce 

karena dukungan fitur yang canggih 
    

5 
Dengan mengakses e-commerce, saya tidak 

ketinggalan jenis suatu barang terbaru 
    

6 

E-commerce membantu saya dalam memberikan 

informasi seputar jenis suatu barang yang saya 

inginkan 

    

7 
Saya mudah tertarik dengan harga yang murah di 

e-commerce 
    

8 
Saya mudah tertarik dengan kualitas barang yang 

bagus di e-commerce 
    

9 

Saya mudah terpengaruh untuk membeli, jika 

teman saya memiliki barang bagus dari e-

commerce 

    

10 

Saya mudah terpengaruh untuk membeli, jika 

teman saya memiliki barang berharga murah dari 

e-commerce 
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11 
Dengan mengakses e-commerce, saya bisa 

mengisi waktu luang saya 
    

 
PENDAPATAN 

No. Pertanyaan STS TS S SS 

1 
Pendapatan yang saya peroleh sesuai dengan 

harapan saya  
    

2 
Pendapatan yang saya peroleh mencukupi 

kebutuhan sehari-hari saya 
    

3 
Saya memperoleh pendapatan dengan cara yang 

halal 
    

4 
Pendapatan yang saya terima lebih banyak 

digunakan untuk berbelanja sesuai keinginan saya  
    

5 
Pendapatan tambahan saya lebih sering digunakan 

untuk berbelanja dibanding menabung 
    

6 

Saya tidak masalah jika pendapatan rendah, 

kemudian berbelanja untuk memenuhi keinginan 

saya 

    

7 
Jika pendapatan saya lebih tinggi, saya akan sering 

berbelanja di waktu luang saya 
    

8 Saya menyisihkan pendapatan saya untuk berinfaq     

 

GAYA HIDUP 

No. Pertanyaan STS TS S SS 

1 
Saya menghabiskan waktu luang dengan cara 

berbelanja 
    

2 
Saya berbelanja untuk mengikuti keinginan 

daripada kebutuhan 
    

3 
Saya selalu mengutamakan penggunaan 

pakaian yang sesuai dengan ketentuan syariah 
    

4 
Saya selalu tertarik dengan gaya fashion 

terbaru 
    

5 
Saya tertarik mencoba barang baru yang 

direkomendasikan teman saya 
    

6 
Saya selalu melihat merek sebelum membeli 

barang yang saya inginkan 
    

7 
Saya selalu mengutamakan produk dengan 

merek yang sudah terkenal  
    

8 
Rasa percaya diri saya meningkat ketika 

membeli produk mahal 
    

9 
Rasa percaya diri saya meningkat ketika 

menggunakan produk mahal 
    

10 
Berbelanja atau mengkonsumsi dapat 

meningkatkan citra diri yang saya miliki 
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(lanjutan) 

PERILAKU KONSUMTIF 

No. Pertanyaan STS TS S SS 

1 
Saya mengetahui perintah berperilaku konsumtif 

secara Islami yaitu konsumsi barang yang halal 
    

2 
Saya seringkali membeli barang tanpa 

direncanakan 
    

3 

Saya membeli barang karena menyukainya, 

walaupun sedari awal saya tidak berniat untuk 

membelinya  

    

4 
Saya suka membeli barang karena kemasannya 

lucu  
    

5 
Saya suka membeli barang karena kemasannya 

unik 
    

6 
Saya membeli barang untuk memperbanyak 

koleksi 
    

7 

Saya tertarik membeli barang yang diiklankan 

artis idola saya, walaupun barang tersebut tidak 

saya butuhkan  

    

 

 

- TERIMAKASIH - 
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Lampiran 2 Tabulasi Data 

 

 

Hasil Kuesioner Variabel E-commerce  

No.  
E-commerce (X1) 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 

1 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 39 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 38 

4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

6 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 37 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

8 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 41 

9 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 37 

10 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 38 

11 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 36 

12 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 39 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

15 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 39 

16 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 38 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

18 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 40 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

20 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 38 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

22 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 38 

23 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 39 

24 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 40 

25 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

26 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 36 

27 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 39 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

30 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

31 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

32 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 37 

33 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 42 

34 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

36 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 36 

37 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 39 

38 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

39 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 40 
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40 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 36 

41 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 37 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

43 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 36 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 41 

45 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 40 

46 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 35 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 43 

48 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 36 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

51 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 35 

52 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

53 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 39 

54 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 38 

55 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 38 

56 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 34 

58 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 39 

59 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

60 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 42 

61 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 36 

62 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 35 

63 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 41 

64 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 37 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

66 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 34 

67 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 40 

68 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 37 

69 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 39 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 43 

71 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 35 

72 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 36 

73 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 43 

74 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 37 

75 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 38 

76 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 42 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

79 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 38 

80 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 42 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 41 

82 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 41 

83 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 
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86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

87 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 37 

88 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 43 

89 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 40 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 41 

92 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 39 

93 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 35 

94 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 36 

95 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 37 

96 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 39 

97 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 43 

98 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 36 

99 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 39 

100 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 37 

101 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 41 

102 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 40 

103 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 40 

104 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 38 

105 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 39 

106 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 40 

107 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 40 

108 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 36 

109 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 40 

110 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 38 

111 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 41 

112 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 39 

113 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 38 

114 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 39 

115 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 40 

116 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 38 

117 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 36 

118 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 40 

119 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 40 

120 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 36 

121 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 40 

122 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 39 

123 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 38 

124 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 36 

125 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 37 

126 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 39 

127 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 38 

128 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 39 

129 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 40 

130 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 39 
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(lanjutan) 

Hasil Kuesioner Variabel Pendapatan  

No.  
Pendapatan (X2) 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

1 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 4 3 3 3 4 4 3 27 

4 3 3 3 3 3 4 4 3 26 

5 3 4 3 3 3 4 4 4 28 

6 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

8 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

9 3 3 3 4 3 4 3 4 27 

10 3 4 4 3 3 3 4 3 27 

11 3 3 4 3 3 4 4 3 27 

12 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

14 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

15 3 4 4 4 3 4 4 3 29 

16 3 4 3 3 3 4 4 4 28 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

18 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

20 3 4 4 3 3 3 3 4 27 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

22 4 3 3 4 3 3 3 3 26 

23 3 3 4 3 3 4 3 4 27 

24 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

25 4 3 4 3 3 3 3 3 26 

26 3 4 3 3 3 4 3 3 26 

27 4 4 4 3 4 4 3 4 30 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

31 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

32 4 3 4 3 3 3 3 3 26 

33 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

34 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

35 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

36 3 3 3 3 3 4 4 4 27 

37 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

39 3 4 3 3 3 4 4 4 28 

40 3 3 4 3 3 3 3 4 26 
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41 4 4 4 3 3 4 3 3 28 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

43 3 3 3 4 3 4 4 3 27 

44 3 3 4 3 3 4 4 3 27 

45 4 4 4 3 4 4 3 4 30 

46 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

48 3 4 3 3 3 3 3 3 25 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

50 3 3 3 4 4 4 3 3 27 

51 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

52 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

53 3 3 4 4 3 4 3 4 28 

54 4 4 3 3 3 4 3 4 28 

55 3 4 3 3 3 4 3 4 27 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

57 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

58 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

59 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

60 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

61 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

62 3 4 3 3 3 3 4 3 26 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

64 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

67 3 4 3 4 4 4 4 4 30 

68 3 4 3 4 3 4 3 3 27 

69 3 4 4 3 3 3 3 4 27 

70 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

71 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

72 3 4 3 3 3 4 3 3 26 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

74 3 4 4 4 3 3 3 4 28 

75 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

76 4 4 4 3 3 3 3 4 28 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

79 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

80 4 4 4 3 3 4 3 4 29 

81 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

82 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

83 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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87 3 4 3 3 3 3 3 4 26 

88 4 4 4 3 3 4 3 4 29 

89 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

92 3 4 3 4 4 4 3 3 28 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

94 3 3 3 3 3 4 3 4 26 

95 3 4 3 4 4 4 3 4 29 

96 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

97 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

98 3 4 3 3 3 4 3 4 27 

99 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

100 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

101 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

102 3 4 3 4 4 4 3 3 28 

103 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

104 3 3 2 3 3 3 3 4 24 

105 3 3 3 4 3 3 4 4 27 

106 3 4 3 3 3 3 3 4 26 

107 4 3 3 3 4 3 4 4 28 

108 4 4 3 3 4 4 3 4 29 

109 3 3 4 3 4 3 4 3 27 

110 3 4 3 3 3 4 4 3 27 

111 3 3 2 3 4 3 3 4 25 

112 3 3 4 3 4 4 3 4 28 

113 3 3 4 3 3 3 3 4 26 

114 4 3 4 3 4 4 4 4 30 

115 3 3 4 4 4 3 4 4 29 

116 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

117 3 3 4 3 3 3 4 3 26 

118 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

119 3 3 3 4 4 3 3 3 26 

120 3 3 3 3 3 4 4 4 27 

121 3 3 4 4 4 4 3 4 29 

122 3 3 4 4 4 4 4 3 29 

123 3 3 3 3 4 4 4 3 27 

124 3 3 4 3 3 4 4 4 28 

125 3 3 4 3 4 4 4 3 28 

126 4 3 3 4 4 4 4 3 29 

127 4 3 3 4 4 4 4 4 30 

128 4 4 4 3 4 3 4 4 30 

129 4 4 3 3 3 3 3 4 27 

130 4 4 4 4 3 3 3 4 29 
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(lanjutan) 

Hasil Kuesioner Variabel Gaya Hidup  

No. 
Gaya Hidup (X3) 

Total 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

1 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

5 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 33 

6 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 33 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 33 

10 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

11 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

12 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 37 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

14 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 

15 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 34 

16 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 34 

17 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

18 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 33 

19 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 33 

20 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 35 

21 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

22 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 34 

23 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 34 

24 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 38 

25 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 34 

26 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 33 

27 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

31 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

32 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

34 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

35 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 37 

36 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 31 

37 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

38 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 

39 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 37 

40 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 32 
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41 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 36 

42 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

44 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 34 

45 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 37 

46 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

47 4 4 3 4 2 4 3 4 4 4 36 

48 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 29 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

50 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

51 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 32 

52 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 32 

53 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 34 

54 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 34 

55 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 32 

56 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 

57 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 32 

58 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 35 

59 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

60 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 36 

61 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 

62 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 33 

63 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

64 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

67 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 36 

68 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 33 

69 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 35 

70 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

71 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

72 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

74 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 32 

75 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 34 

76 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 36 

77 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 33 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

81 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 36 

82 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 38 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
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87 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 32 

88 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

89 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

91 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 36 

92 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 35 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

94 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 33 

95 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 34 

96 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 32 

97 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

98 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 33 

99 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

100 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 32 

101 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

102 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 34 

103 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

104 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 33 

105 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 32 

106 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 33 

107 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 35 

108 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 35 

109 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 31 

110 2 3 3 3 4 3 4 4 3 3 32 

111 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 33 

112 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 33 

113 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 32 

114 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 36 

115 2 3 3 3 4 3 3 3 4 4 32 

116 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 32 

117 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 33 

118 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 30 

119 2 4 3 3 4 3 3 3 4 4 33 

120 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 34 

121 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 33 

122 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 35 

123 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 34 

124 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 35 

125 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 33 

126 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 35 

127 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 35 

128 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38 

129 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 36 

130 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 
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Hasil Kuesioner Variabel Perilaku Konsumtif  

No. 
Perilaku Konsumtif (Y) 

Total 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 

1 3 3 3 3 3 3 3 21 

2 3 4 4 3 4 4 4 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 3 3 3 3 3 21 

5 3 3 3 3 3 3 3 21 

6 3 3 3 3 3 4 4 23 

7 3 3 3 3 3 3 3 21 

8 3 4 4 3 4 4 4 26 

9 3 3 3 3 3 4 4 23 

10 3 3 4 3 3 3 3 22 

11 4 3 3 3 3 3 3 22 

12 4 3 4 3 4 4 4 26 

13 4 4 4 4 4 4 4 28 

14 3 3 3 3 3 3 3 21 

15 3 3 4 3 3 3 4 23 

16 3 3 3 3 3 3 3 21 

17 3 3 3 3 3 3 3 21 

18 3 3 3 4 3 3 3 22 

19 3 3 3 3 3 3 3 21 

20 3 3 3 3 3 3 3 21 

21 3 3 3 3 3 3 3 21 

22 4 4 3 3 3 4 4 25 

23 3 3 3 3 3 3 3 21 

24 3 3 4 3 4 4 4 25 

25 3 3 3 3 3 3 3 21 

26 3 3 3 3 3 3 3 21 

27 4 4 4 4 4 3 3 26 

28 4 4 4 4 4 4 4 28 

29 4 4 4 4 4 4 4 28 

30 3 3 3 3 3 3 3 21 

31 3 3 3 3 3 3 3 21 

32 3 3 4 3 3 3 3 22 

33 3 4 4 4 4 4 4 27 

34 3 3 3 3 3 3 3 21 

35 3 4 4 3 3 4 4 25 

36 3 3 3 3 3 3 3 21 
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37 3 3 3 3 3 3 3 21 

38 3 3 3 3 3 3 3 21 

39 3 3 4 3 3 3 3 22 

40 3 3 3 3 3 3 3 21 

41 3 3 3 3 3 3 3 21 

42 3 3 3 3 3 3 3 21 

43 3 3 3 3 3 4 4 23 

44 3 3 4 3 3 3 3 22 

45 3 3 4 3 4 3 3 23 

46 3 4 3 3 3 3 3 22 

47 4 3 4 4 4 4 4 27 

48 3 3 3 3 3 3 3 21 

49 3 3 3 3 3 3 3 21 

50 3 3 3 3 4 3 4 23 

51 3 3 3 3 3 3 3 21 

52 3 3 3 3 3 3 3 21 

53 4 4 3 3 3 4 4 25 

54 3 3 4 3 3 3 3 22 

55 3 3 4 3 3 3 3 22 

56 3 3 3 3 3 3 3 21 

57 3 3 3 4 3 3 3 22 

58 3 3 4 3 4 4 4 25 

59 3 3 3 3 3 3 3 21 

60 4 3 4 4 4 3 4 26 

61 3 3 3 3 3 3 3 21 

62 3 3 3 3 3 3 3 21 

63 3 4 4 3 4 4 4 26 

64 3 3 3 4 3 3 3 22 

65 3 3 3 3 3 3 3 21 

66 3 3 3 3 3 3 3 21 

67 3 3 3 4 4 4 4 25 

68 3 3 3 3 3 3 4 22 

69 3 3 4 3 3 3 3 22 

70 3 4 4 4 3 3 4 25 

71 3 3 3 3 3 3 3 21 

72 3 4 3 3 3 3 3 22 

73 4 4 4 4 4 4 4 28 

74 3 3 3 4 3 3 4 23 

75 3 3 3 3 3 3 4 22 

76 4 3 4 4 3 3 3 24 

77 3 4 4 3 4 4 4 26 
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78 4 4 4 4 4 4 4 28 

79 4 4 4 4 4 4 4 28 

80 3 4 4 4 3 3 3 24 

81 3 3 3 3 4 4 4 24 

82 3 4 4 3 4 4 4 26 

83 4 4 4 4 4 4 4 28 

84 4 4 4 4 4 4 4 28 

85 4 4 4 4 4 4 4 28 

86 4 4 4 4 4 4 4 28 

87 3 3 3 3 3 3 3 21 

88 4 4 4 4 3 4 3 26 

89 4 4 4 4 4 4 4 28 

90 4 4 4 4 4 4 4 28 

91 3 3 4 3 4 4 4 25 

92 4 4 3 3 4 4 4 26 

93 4 3 4 3 3 3 3 23 

94 4 3 3 3 3 3 3 22 

95 3 3 3 3 4 3 4 23 

96 3 3 3 3 3 3 3 21 

97 4 4 4 4 4 4 4 28 

98 3 3 3 3 3 3 3 21 

99 3 4 4 3 4 3 4 25 

100 3 3 4 4 4 3 4 25 

101 4 4 4 3 3 4 3 25 

102 3 3 3 3 4 4 3 23 

103 3 3 3 3 4 4 4 24 

104 3 3 3 3 3 4 4 23 

105 4 3 4 3 3 4 4 25 

106 3 3 4 3 3 3 3 22 

107 3 4 4 3 4 3 4 25 

108 3 3 4 3 3 4 3 23 

109 3 3 3 3 4 3 3 22 

110 4 3 3 4 3 4 4 25 

111 3 3 3 3 4 3 3 22 

112 3 4 4 3 4 4 4 26 

113 3 4 4 3 4 4 3 25 

114 4 4 4 3 3 3 4 25 

115 3 4 4 3 4 4 3 25 

116 3 4 3 3 3 4 3 23 

117 4 3 3 4 4 4 3 25 

118 3 3 3 3 3 3 4 22 
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119 3 3 4 3 4 4 3 24 

120 4 3 4 4 4 2 4 25 

121 3 4 4 4 3 3 4 25 

122 4 4 4 4 4 4 4 28 

123 4 4 3 4 3 4 3 25 

124 4 3 3 4 4 4 4 26 

125 4 3 3 4 4 3 3 24 

126 4 4 3 4 4 3 4 26 

127 3 4 4 3 4 4 4 26 

128 4 3 3 3 3 3 3 22 

129 3 4 4 4 4 4 3 26 

130 4 3 4 4 3 4 3 25 

 

  



102 
 

Politeknik Negeri Jakarta  

Lampiran 3 Uji Instrumen 

 

 

Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

Variabel E-commerce 

 

Variabel Pendapatan 
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Variabel Gaya Hidup 

 

Variabel Perilaku Konsumtif 
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Variabel E-commerce 

 

 

Variabel Pendapatan 

 

 

Variabel Gaya Hidup 

 

 

Variabel Perilaku Konsumtif 
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Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik 

 

 

Uji Normalitas 
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Uji Multikolinearitas 

 

 

Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 5 Uji Hipotesis 

 

 

Uji T 

 

Uji F 

 

Koefisien Determinasi 

 

Uji Regresi Linear Berganda 

 


