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ABSTRAK 

TA ini mengangkat topik tentang Penerapan Sablon Digital Teknik Dtf Dan 

Pemasarannya Pada Produk Kaos. Disamping sebagai persyaratan dalam 

menyelesaikan perkuliahan Program Studi D-III Manajemen Pemasaran bagi warga 

negara berkebutuhan khusus (MP–WNBK) di Politeknik Negeri Jakarta, judul ini 

di angkat atas dasar minat yang tinggi untuk mencoba menerapakan sablon digital 

pada kaos dan cara pemasarannya. Tujuan dari penulisan ini adalah ingin 

mengaplikasikan adanya penulis adalah kamu untuk mendesain dan memproduksi 

sablon kaos digital serta melakukan pemasaran atau penjual melalu online maupun 

offline. Setelah melakukan penelitian ini penulis berharap dapat membuka usaha 

sablon sendiri dan dapat memasarkanya serta bisa menjadi contok untuk 

masayarakat atau orang – orang yang ingin membuka usaha sablon digital dtf. 

Semoga TA ini bisa sebagai pijakan bagi penulis dalam mencapai tujuan dan 

harapan selanjutnya. 

 

Kata Kunci : Sablon, Digital, Teknik Dtf, Kaos, Pemasaran 

 

ABSTRACT 

            This TA raised the topic of the Application of Digital Screen Printing Dtf 

Technique and Its Marketing on T-shirt Products. Aside from being a requirement 

in completing lectures in the D-III Marketing Management Study Program for 

citizens with special needs (MP-WNBK) at the Jakarta State Polytechnic, this title 

was raised on the basis of high interest to try to apply digital screen printing on t-

shirts and marketing methods. The purpose of this writing is to apply the existence 

of a writer is you to design and produce digital t-shirt screen printing and do 

marketing or sellers through online or offline. After conducting this research, the 

author hopes to open his own screen printing business and be able to market it and 

can be a contok for the community or people who want to open a dtf digital screen 

printing business. Hopefully this TA can be a foothold for writers in achieving their 

next goals and expectations. 

 

              Keywords : Screen Printing, Digital, Dtf Technique, T-shirt, Marketing. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penulisan 

Bisnis sablon kaos merupakan usaha yang paling menarik untuk saat ini, 

mengingat kaos akan selalu dicari dan dibeli oleh masyarakat. Kaos adalah salah 

satu jenis pakaian yang tidak habis termakan zaman. Jika di dunia fashion terdapat 

mode tahunan yang berubah-ubah dari segi corak dan bentuk pakaian dibuat, hal 

tersebut tidak mempengaruhi keberadaan dari kaos. Sehingga sampai kapanpun 

kaos masih memiliki pembeli tetap. Jaminan adanya pasar pembeli yang jelas dari 

penjualan bisnis kaos ini yang kemudian membuat peluang untuk membuka usaha 

dalam bidang sablon kaos pun tidak pernah mati. Sablon kaos adalah teknik 

mencetak gambar, foto, karikatur, typography dan berbagai hasil desain lainnya ke 

permukaan kaos. Artinya inti dari pembuatan kaos selanjutnya selain memikirkan 

bahan adalah desain yang akan disablon ini. Karena pentingnya peran 

sablon dalam pembuatan kaos, maka banyak sekali bisnis sablon untuk kaos 

bermunculan dan saling bersaing. 

Sablon adalah kegiatan mencetak objek dalam bentuk gambar atau tulisan 

yang dilakukan dengan menggunakan screen atau template di permukaan yang 

datar dengan media apa saja. Media yang biasanya digunakan dalam sablon ini bisa 

media yang memiliki daya serap tinggi seperti kain, daya serap menengah seperti 

spanduk dan daya serap minimal seperti plastik. Dalam sablon, penggunaan media 

juga mempengaruhi keseluruhan proses penyablonan. Terutama dalam pembuatan 

screen. Untuk menyablon anda bisa melakukannya dengan menggunakan 2 cara, 

yaitu sablon manual atau dengan menggunakan mesin (sablon digital). Kedua cara 

ini hingga kini masih sangat populer untuk digunakan. 

Sablon digital adalah proses sablon yang dilakukan dengan memanfaatkan 

teknologi digital, seperti komputer dan printer. Sablon digital dapat dilakukan 

seratus persen dengan bantuan teknologi digital atau dengan sedikit bantuan 

manusia, biasanya sebagai operator. Foto dan gambar yang dicetak dengan 

menggunakan sablon digital biasanya lebih tahan lama dan kaya akan warna.Sablon 

digital memiliki kompleksitas pekerjaan yang lebih tinggi, tetapi dengan cara dan 

https://tshirtbar.id/pengertian-sablon/


2 

 

 

Politeknik Negeri Jakarta 

 

teknik yang lebih mudah.Hasil cetak sablon digital juga bisa didapatkan 

dengan lebih cepat karena tinta yang digunakan berformulasi khusus dan teknologi 

yang digunakan sudah canggih. Sablon digital juga bisa menangani berbagai jenis 

desain, mulai dari yang sederhana hingga yang rumit, dari yang satu warna sampai 

yang penuh dengan warna. Tidak hanya itu, sablon digital juga memungkinkan 

Anda untuk mencetak desain dalam ukuran atau dimensi yang lebih besar. 

Sablon Digital yang paling banyak digunakan saat ini adalah Direct to Film 

(DTF). Sablon digital DTF atau sablon DTF adalah teknik sablon digital yang 

menggunakan printer untuk alat mencetak gambar full color sesuai yang di edit di 

komputer lalu diaplikasikan di kain dengan cara di-press di mesin press kaos 

dengan suhu tertentu. Dengan melihat banyaknya masyarakat yang menggunakan 

produk kaos yang di sablon, penulis memiliki gagasan untuk membuat tugas akhir 

“PENERAPAN SABLON DIGITAL TEKNIK DTF DAN PEMASARANNYA 

PADA PRODUK KAOS” . 

 

1.2 Tujuan Penulisan 

Tujuan yang ingin diraih penulis dari penulisan tugas akhir ini yaitu : 

1. Menghasilkan rancangan maupun hasil dari produk kaos menggunakan 

Teknik DTF. 

2. Melakukan Penjualan hasil membuat sablon produk kaos melalui 

Shopee dan Whatsapp business. 

 

1.3 Manfaat Penulisan 

 Manfaat yang ingin dirasakan dalam penulisan laporan tugas akhir ini 

diantaranya:  

1.3.1 Manfaat Bagi Penulis 

1. Memahami cara sablon produk kaos menggunakan Teknik DTF. 

2. Memahami cara memasarkan produk kaos seperti Shopee dan 

Whatsapp business. 

3. Sebagai salah satu syarat untuk memenuhi kelulusan Program Studi D3 

Manajemen Pemasaran Untuk Warga Negara Kebutuhan Khusus. 
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1.3.2 Manfaat Bagi Masyarakat 

1. Menyampaikan pada masyarakat tentang cara memproduksi sablon   

        kaos dengan menggunakan Teknik DTF. 

2. Dapat menjadi referensi tambahan pengetahuan mengenai sablon digital    

      pada kaos. 

1.3.3 Manfaat Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

1. Sebagai bahan referensi yang dapat dipergunakan 

mahasiswa/mahasiswi. 

2. Menambah wawasan dan pengalaman untuk menambah kemampuan 

baru dari kemampuan yang sudah dimiliki sebelumnya. 

1.4 Metode Penulisan  

1. Metode Observasi  

Dengan cara melakukan pengamatan langsung di lapangan, mengenai 

permasalah yang ditinjau. 

2. Metode Wawancara 

Dengan cara melalukan wawancara (tanya jawab) dengan pihak-pihak yang 

berhubungan dengan permasalahan yang ditinjau. 

1.5 Sistematika Penulisan 

BAB I : Pendahuluan 

Latar Belakang, Tujuan Penulisan, Manfaat Penulisan, Metode 

Penulisan, dan Sistematika Penulisan. 

BAB II : Landasan Teori 

Pengertian dan sejarah perkembangan Sablon Digital Produk Kaos 

menggunakan Teknik DTF. 

Pengertian Pemasaran Produk Kaos ke Sosial Media 

BAB III : Gambar dan Proses Pe.mbuatan Produk Sablon Kaos 

Pembuatan desain dan sablon pada media kaos, 

BAB IV : Pembahasan 

Pemasaran Produk Kaos di Sosial Media. 

BAB V   : Penutup 

    Kesimpulan dan Saran.
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

a. Kesimpulan 

Penerapan teknik sablon digital DTF pada produk kaos memiliki beberapa kelebihan, 

antara lain teknik ini mampu menghasilkan gambar dengan kualitas tinggi dan detail yang 

tajam, sablon DTF dapat mencetak gambar dengan banyak warna tanpa batasan, sehingga 

memungkinkan desain yang lebih kompleks dan menarik, dan proses sablon menggunakan 

mesin printer digital sehingga prosesnya menjadi lebih cepat dibandingkan metode manual 

tradisional seperti sablon manual. 

Penulis telah berhasil merancang disain dan menyablon kaos menggunakan teknik 

DTF Kaos yang sudah disablon dijual di Shopee dan Whatsapp Bussiness. Kaos merupakan 

salah satu barang konsumsi yang populer di kalangan masyarakat. Permintaan terhadap 

kaos dengan desain unik dan berkualitas tinggi terus meningkat, baik untuk penggunaan 

sehari-hari maupun sebagai merchandise promosi perusahaan atau komunitas. Kaos 

berhasil terjual 2 buah yang melakukan pembelian secara langsung. 

b. Saran 

Adapun manfaat yang diharapkan dari hasil penulisan ini di antara lain adalah :  

1. Bagi Pembaca, hasil penulisan ini diharapkan dapat menambah pengetahuan 

tentang sablon dtf pada media kaos. Khusus nya untuk pembaca yang ingin 

membuka usaha sablon digital dtf pada media kaos dan cara – cara untuk 

memasarkan atau menjual di media sosial. 

2. Bagi Penulis, hasil penulisan ini dapat sebagai pedoman untuk menambah 

ilmu dan wawasan tentang tentang usaha sablon digital dan proses 

pemasarannya. 

3. Bagi Politeknik Negeri Jakarta, Karya Tulis ini dapat menambah kepustakaan 

di perpustakaan sehingga dapat menambah pengetahuan dan wawasan tentang 

pengetahuan sablon digital dtf dan pemasarannya. 

4. Bagi penulis lain, hasil penulisan ini agar dapat di jadikan tambahan wawasan 

ilmu mengenai pengetahuan Penerapan Sablon Digital Teknik DTF dan 

Pemasarannya Pada Produk Kaos dengan judul lain yang serupa tetapi dengan 

contoh media yang berbeda. 
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