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ANALISIS PENGARUH PLATFORM MEDIA SOSIAL DAN EDUKASI 

INVESTASI TERHADAP KEPUTUSAN INVESTASI (STUDI PADA GEN 

Z DI DKI JAKARTA) 

 

 

ABSTRAK 

 

Terjadinya peningkatan jumlah investor individu di pasar modal Indonesia pada 

tahun 2023. Peningkatan ini disebabkan oleh maraknya digitalisasi berbagai 

informasi di media sosial, salah satunya informasi terkait pasar modal. Jumlah 

investor yang meningkat ini didominasi oleh Gen Z, dikarenakan generasi ini 

cepat mengetahui tetang sesuatu hal dan mereka memiliki jiwa ingin tahu yang 

tinggi. Disamping meningkatnya jumlah investor di Indonesia, kasus penipuan 

investasi pun mengalami peningkatan. Kasus penipuan ini mayoritas disebabkan 

oleh pom-pom influencer. Maka dari itu, penelitian ini bertujuan untuk meneliti 

pengaruh dari media sosial dan edukasi investasi terhadap keputusan investasi 

Gen Z di wilayah DKI Jakarta. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan analisis regresi linear berganda serta menggunakan bantuan 

program SPSS untuk pengolahan data. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 

114 responden yang berasal dari Gen Z di wilayah DKI Jakarta. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa variabel media sosial dan literasi keuangan memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel keputusan investasi. 

Kata kunci : Media Sosial, Edukasi Investasi, Keputusan Investasi, Gen Z, 

Generasi Z 
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS AND 

INVESTMENT EDUCATION ON INVESTMENT DECISIONS (STUDY OF 

GEN Z IN DKI JAKARTA) 

 

ABSTRACT 

 

Increase in the number of individual investors in the Indonesian capital market by 

2023. This increase was caused by the rampant digitization of various 

information on social media, one of which is information related to the capital 

market. The increasing number of investors is dominated by Gen Z, because this 

generation knows things quickly and they have a high curiosity. Besides the 

increasing number of investors in Indonesia, cases of investment fraud have also 

increased. The majority of these fraud cases are caused by pom-pom influencers. 

Therefore, this study aims to examine the influence of social media and investment 

education on Gen Z investment decisions in the DKI Jakarta area. This research 

is a quantitative study using multiple linear regression analysis and using the 

SPSS program for data processing. The number of samples in this study were 114 

respondents who came from Gen Z in the DKI Jakarta area. The results of this 

study indicate that social media and financial literacy variables have a significant 

influence on investment decision variables. 

Keywords : Social Media, Investment Education, Investment Decisions, Gen Z, 

Generation Z 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Kegiatan investasi pada masyarakat Indonesia setiap tahunnya mengalami 

peningkatan. Hal ini disebabkan oleh ketertarikan masyarakat Indonesia terhadap 

investasi semakin besar. Bagi masyarakat Indonesia, investasi merupakan salah 

satu peluang untuk mendapatkan keuntungan yang menjanjikan. Keputusan 

investasi menurut pendapat Fridana & Asandimitra (2020) adalah suatu pilihan 

untuk menerima pendapatan dari suatu aset guna meningkatkan pendapatan di 

masa mendatang.  Demikian menurut statistik yang dipublikasikan Kustodian 

Sentral Efek Indonesia (KSEI) dalam Kaleidoskop Pasar Modal Indonesia, jumlah 

Single Investor Identification (SID) di Indonesia meningkat sebesar 37,68% di 

tahun 2022. Selain itu, hingga Februari 2023 peningkatan investor berlanjut 

hingga mencapai 10,6 juta investor. Berdasarkan data demografi investor 

individu, sebanyak 58,39% dari jumlah investor di Indonesia berusia 30 tahun 

kebawah. Sebaran investor domestik di DKI Jakarta mencapai 13,11% Single 

Investor Identification (SID) dari 69,02% jumlah investor di pulau jawa (KSEI, 

2023). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1  

Sumber :  Data Statistik Kaleidoskop 2023, KSEI  

 

Gambar 1.1 Jumlah Investor Pasar Modal Berdasarkan Jumlah 
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Direktur Utama KSEI yaitu Uriep Budhi Prasetyo menyatakan bahwa 

salah satu penyebab terjadinya peningkatan jumlah investor adalah adanya 

kemudahan dalam melakukan pembukaan rekening secara daring atau online. 

Dirut KSEI tersebut juga menambahkan bahwa di akhir semester 1 pada 2022, 

investor produk saham telah didominasi oleh investor yang berusia di bawah 30 

tahun yaitu Gen Z dan milenial. Dominasi Gen Z dan milenial mencapai 81,64% 

dengan nilai aset sebesar Rp144,07 triliun (KSEI, 2022). 

Pandangan yang serupa dipaparkan oleh Inarno Djajadi selaku Direktur 

Utama PT Bursa Efek Indonesia, Investor dengan usia 30 tahun kebawah 

didominasi oleh Gen Z dan generasi milenial. Hal ini disebabkan kepekaan Gen Z 

dan generasi milenial terhadap perkembangan teknologi yang terjadi di Indonesia. 

Perkembangan teknologi yang pesat mempermudah banyak pihak dalam 

menerima atau mengakses informasi tentang investasi. Hal tersebut dibuktikan 

bahwa sebanyak 95% pertumbuhan investor lokal disebabkan dengan terdapat 

kemudahan untuk melakukan pembukaan rekening secara daring online. Maka 

dari itu, hal ini sangatlah membantu para penduduk untuk menjadi seorang 

investor pada pasar modal. Selain itu, KSEI mendukung masyarakat untuk 

berinvestasi dengan mengembangkan platform AKSES dan EASY agar 

memudahkan mereka untuk berkegiatan di pasar modal Indonesia (KSEI, 2022). 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber :  Data Statistik Kaleidoskop 2023, KSEI 

 

Gambar 1.2 Persentase Jumlah Investor Indonesia Berdasarkan kelmpok 

usia 
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Dengan tersedianya kemudahan dalam akses informasi investasi ini, Gen Z 

pada umumnya menerima informasi seputar pasar modal via media sosial untuk 

mendukung keputusan mereka dalam melakukan investasi. Media sosial 

dijelaskan oleh Kotler dan Keller (2016: 642) sebagai alat atau metode yang 

digunakan pelanggan untuk berbagi informasi dengan pelanggan dan bisnis lain 

dalam bentuk teks, foto, audio, dan video. Selebriti internet (influencer) saat ini 

banyak yang berpartisipasi dalam dunia investasi. Mayoritas dari mereka 

membuat konten digital tentang investasi untuk memberikan pengaruh kepada 

masyarakat luas maupun pengikutnya di media sosial. Akan tetapi beberapa 

influencer hanya mengajak masyarakat untuk berinvestasi di aplikasi atau produk 

investasi tertentu tanpa adanya edukasi investasi dalam konten tersebut. Terlebih 

jika influencer tersebut menampilkan jumlah keuntungan yang didapatkan dari 

investasi ini, masyarakat akan mudah untuk terpengaruh dan berbondong-

bondong ikut investasi tersebut. Pada nyatanya aplikasi atau produk investasi ini 

berupa scam atau ponzi scheme. Dan pada akhirnya masyarakat terlibat penipuan 

investasi.  

Fenomena ini disebut pompom saham yaitu kegiatan mempengaruhi orang 

lain untuk membeli saham tertentu. Orang-orang yang terlibat dalam aktivitas ini 

biasanya memiliki pengaruh atau dikenal sebagai pemberi pengaruh, tetapi 

mereka tidak terafiliasi dengan emiten dan tidak memiliki akreditasi pasar modal 

yang diperlukan untuk membuat nasihat investasi (IDX Channel, 2023). Salah 

satu kasus pompom influencer di Indonesia terjadi pada tahun 2021, influencer ini 

menjalankan aksinya melalui platform grup telegram. Para investor ritel membuat 

petisi yang ditujukan untuk Otoritas Jasa Keuangan (OJK) untuk melaporkan para 

pom-pomers saham ini dan petisi tersebut telah ditandatangani lebih dari 6.000 

orang. Di tahun yang sama terdapat beberapa artis atau influencer Indonesia 

mendapat panggilan dari Bursa Efek Indonesia (BEI). Pemanggilan ini disebabkan 

karena influencer tersebut melakukan rekomendasi saham tertentu pada 

kontennya. Ia juga melampirkan persentase keuntungan yang didapatkan dalam 

jangka waktu pendek. Kegiatan ini dilakukan tanpa adanya analisa saham baik 

fundamental maupun teknikal. Sehingga, Bursa Efek Indonesia (BEI) 

menyimpulkan bahwa konten tersebut termasuk pompom saham. 
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Penelitian yang dilakukan oleh Muhammad Panji dan Novi Lailiyul (2022) 

menunjukkan bahwa seseorang yang telah melakukan riset, memiliki pengetahuan 

tentang saham, dan menerima informasi saham melalui media sosial lebih 

mungkin membuat penilaian keuangan yang bijak. Demikian juga penelitian yang 

telah dilakukan oleh Khatik, Joshi, dan Adwani (2021) meneliti tentang pengaruh 

media sosial terhadap keputusan investasi Gen Z di Bhopal, India. Temuan 

penelitian ini menyoroti bahwa ketersediaan informasi tentang berbagai investasi 

di internet mempengaruhi suatu keputusan investasi. Akan tetapi, hasil yang 

berbeda didapati di penelitian Chaitanya & Nordin (2021) bahwa media sosial 

tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan investasi. Ada 

perbedaan antara tiga temuan penelitian dalam hal bagaimana media sosial 

mempengaruhi keputusan investasi. Oleh karena itu, penelitian diperlukan untuk 

menentukan bagaimana media sosial mempengaruhi keputusan investasi. 

Banyaknya masyarakat Indonesia yang terlibat dalam penipuan investasi 

ini membuat Bursa Efek Indonesia (BEI) gencar dalam edukasi investasi atau 

pasar modal melalui media digital. Keputusan investasi merupakan proses 

berkelanjutan yang melewati lima tahap: menentukan untuk tujuan investasi; 

menentukan kebijakan investasi; memilih aset untuk portofolio strategis; 

membentuk portofolio; dan mengukur serta mengevaluasi kinerja portofolio. 

Suatu keputusan investasi dapat dikatakan baik jika melakukan evaluasi cermat 

terhadap risiko investasi yang sesuai, dan hubungan antara tingkat risiko dan 

pengembalian dalam arah yang sama semuanya dapat digunakan untuk mengukur 

keberhasilan keputusan investasi. Maka dari itu, investor perlu melakukan literasi 

keuangan guna membuat keputusan investasi yang baik. Literasi keuangan adalah 

kepemilikan informasi, keahlian, dan nilai-nilai yang diperlukan untuk membuat 

keputusan keuangan yang tepat untuk kepentingan masyarakat (OJK, 2017). 

Investor di pasar modal harus melek dalam literasi keuangan untuk membuat 

pilihan investasi yang menguntungkan. 

Penelitian yang dilakukan oleh Muhammad Panji dan Novi Lailiyul (2022) 

menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat literasi keuangan yang dimiliki dan 

didapat seseorang, maka makin yakin dan berani untuk mengambil keputusan 

investasi. Hal ini berlawanan dengan penelitian yang telah dilakukan oleh 
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Budiman, Maulana, dan Kamal (2021). Penelitian tersebut menunjukkan hasil 

bahwa literasi keuangan tidak berpengaruh signifikan terhadap pengambilan  

keputusan  investasi  di  pasar  modal. Ada perbedaan antara dua temuan 

penelitian dalam hal bagaimana literasi keuangan mempengaruhi keputusan 

investasi. Maka dari itu, penelitian diperlukan untuk menentukan bagaimana 

literasi keuangan ataupun edukasi keuangan  mempengaruhi keputusan investasi. 

Penelitian ini diperlukan berdasarkan penjelasan sebelumnya mengenai 

variabel penelitian mengenai faktor-faktor yang akan diteliti dalam keputusan 

investasi yaitu media sosial dan edukasi investasi. Tujuan pada penelitian ini 

adalah untuk melihat adakah pengaruh kedua variabel tersebut terhadap keputusan 

investasi Gen Z DKI Jakarta. Selain itu, penelitian ini dilangsungkan guna sebagai 

pembaruan untuk penelitian sebelumnya pada berbagai sampel dan situasi. 

Penelitian ini mengambil data dari kelompok usia Gen Z DKI Jakarta karena, 

kelompok ini memiliki pengetahuan dan mahir dalam memanfaatkan teknologi 

media sosial. Selain itu, orang-orang dalam rentang usia ini sudah cukup umur 

untuk berinvestasi di pasar modal. Alasan memilih lokasi penelitian di DKI 

Jakarta karena, provinsi ini menduduki peringkat dua sebagai provinsi dengan 

jumlah investor tertinggi di Indonesia. Untuk itu, judul pada penelitian ini adalah 

“Analisis Pengaruh Platform Media Sosial Dan Edukasi Investasi Terhadap 

Keputusan Investasi (Studi Pada Gen Z Usia 17 Sampai 26 Tahun Di DKI 

Jakarta)”. 

 

1.2 Rumusan Masalah Penelitian 

Era digital memudahkan seluruh pihak untuk mendapatkan berbagai 

informasi baik lokal maupun internasional. Saat ini banyak sekali media sosial 

yang menyediakan berbagai informasi, seperti informasi tentang pasar modal dan 

investasi. Hal tersebut menjadi salah satu faktor peningkatan pada jumlah investor 

generasi Z, karena generasi ini yang paling sering mengakses media sosial saat 

menggunakan internet. 

Akan tetapi pengambilan keputusan berinvestasi yang diterapkan oleh Gen 

Z tidak berlandaskan pada tingkat risiko serta edukasi investasi yang baik. Gen Z 

hanya tertarik pada besaran persentase keuntungan yang diberikan oleh influencer 

di media sosial. Berdasarkan data pada Otoritas Jasa Keuangan (OJK), persentase 
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tingkat literasi pada generasi Z hanya mencapai angka 44,04%. Persentase ini 

lebih rendah 3,94% dibandingkan generasi millenial sebesar 47,98%. Dengan 

jumlah penduduk Gen Z di Indonesia sebesar 72,9 juta jiwa. Karena berada di 

bawah 60%, literasi keuangan dengan proporsi 44,04% dianggap berada pada 

tingkat yang kurang baik. Tingkat literasi keuangan yang rendah menunjukkan 

bahwa Generasi Z kurang memiliki pengetahuan tentang investasi, asuransi, 

pinjaman, dan tabungan. Dengan rendahnya literasi keuangan tersebut, penipuan 

seputar keuangan pun merajalela. Pada tahun 2021 ramai perbincangan mengenai 

pembelian saham atau investasi dari hasil pompom influencer di Indonesia 

maupun luar negeri. Jumlah korban penipuan investasi di Indonesia naik hingga 

akhir 2022. Akibat maraknya penipuan investasi, Otoritas Jasa Keuangan (OJK) 

melaporkan total kerugian lebih dari Rp 110 triliun pada 2022. Meningkatnya 

jumlah korban penipuan investasi tersebut disebabkan oleh tingkat literasi yang 

rendah dan mudahnya masyarakat Indonesia terpengaruhi oleh influencer saham 

bodong. 

 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan penjelasan permasalahan pada latar belakang yang telah 

diuraikan sebelumnya, maka dibuat pertanyaan penelitian sebagai berikut : 

1. Apakah media sosial memiliki pengaruh terhadap pengambilan keputusan 

investasi Gen Z di DKI Jakarta? 

2. Apakah edukasi investasi memiliki pengatuh terhadap pengambilan 

keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta? 

3. Apakah media sosial dan edukasi investasi secara bersama-sama memiliki 

pengaruh terhadap pengambilan keputusan investasi Gen Z di DKI 

Jakarta? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pada pertanyaan penelitian yang telah diuraikan sebelumnya, 

maka tujuan dari penelitian ini ialah sebagai berikut : 

1. Untuk menguji serta menganalisis pengaruh media sosial terhadap 

pengambilan keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta 
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2. Untuk menguji serta menganalisis pengaruh edukasi investasi terhadap 

pengambilan keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta 

3. Untuk menguji serta menganalisis pengaruh media sosial dan edukasi 

investasi secara bersama-sama terhadap pengambilan keputusan investasi 

Gen Z di DKI Jakarta 

 

1.5 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan mampu untuk memberikan berbagai manfaat, 

diantaranya : 

1. Manfaat Teoritis  

Studi ini diharapkan dapat menjadi sumber rujukan yang berguna untuk 

menambah ilmu pengetahuan seputar dunia investasi. 

2. Manfaat Praktis  

a. Bagi Peneliti 

Studi ini dapat menjadi sumber untuk penelitian di masa mendatang 

dan sebagai tambahan pengetahuan dan pemahaman tentang dampak 

investasi dan media sosial terhadap keputusan investasi Generasi Z. 

b. Bagi Investor 

Studi ini diharapkan dapat membagikan kontribusi pengetahuan dalam 

bidang investasi pasar modal, khususnya tentang bagaimana perilaku 

investor dalam menentukan keputusan investasi. Pengetahuan ini 

diantisipasi untuk kemudian menjadi pedoman atau menghasilkan 

keuntungan finansial dari investasi. 

c. Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

Studi ini dapat digunakan sebagai sumber untuk memahami 

bagaimana media sosial dan pendidikan investasi memengaruhi 

keputusan investasi investor Gen Z. 

 

1.6 Sistematika Penulisan Skripsi 

Skripsi ini dibagi menjadi lima (5) bagian atau bab, agar memiliki susunan 

yang sistematis dan lebih memudahkan untuk mengetahui dan memahami 
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keterkaitan antara satu bab dengan bab lainnya sebagai suatu rangkaian yang padu 

Adapun susunan yang dimaksud adalah sebagai berikut :  

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab ini memaparkan mengenai latar belakang penelitian, rumusan masalah 

penelitian, pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan 

sistematika penelitian. 

BAB II : LANDASAN TEORI 

Bab ini memaparkan tentang teori-teori yang mendasari tiap variabel. Pada 

bab ini juga menguraikan mengenai penelitian terdahulu, kerangka pemikiran, dan 

hipotesis penelitian. 

BAB III : METODOLOGI PENELITIAN 

Bab ini memaparkan mengenai jenis penelitian yang dilakukan, objek 

penelitian, metode pengambilan sampel, jenis dan sumber data penelitian, metode 

dalam pengumpulan data, serta metode dalam menganalisa data. 

BAB IV : PEMBAHASAN 

Bab ini memaparkan mengenai deskripsi objek penelitian, analisis data, 

interpretasi hasil serta argumentasi terhadap hasil penelitian. 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini berisikan kesimpulan yang diperoleh dari hasil pengolahan data 

penelitian. Selain itu, dalam bab ini juga berisi saran bagi penelitian selanjutnya. 
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BAB 5 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan yang telah diuraian pada 

bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Media sosial memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta. Hal ini menunjukkan bahwa konten 

yang disajikan oleh influencer di media sosial terkait pasar modal ataupun 

investasi mempengaruhi investor dalam pengambilan keputusan investasi.  

2. Edukasi investasi memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta. Hal ini membuktikan bahwa 

investor Gen Z di DKI Jakarta membuat keputusan investasi dengan 

menggunakan informasi investasi yang mereka pelajari melalui kegiatan 

edukasi investasi. Kegiatan edukasi investasi tersebut termasuk mata kuliah 

manajemen investasi dan keuangan, komunitas pasar modal,  seminar pasar 

modal dan sekolah pasar modal. 

3. Media sosial dan edukasi investasi secara bersama-sama berpengaruh positif 

serta signifikan terhadap keputusan investasi Gen Z di DKI Jakarta. Hal ini 

dapat menunjukkan bahwa investor Gen Z di DKI Jakarta sering terkena 

paparan konten influencer di media sosial dan memliki edukasi investasi yang 

baik. Gen Z yang lebih mudah dijangkau melalui influencer media sosial 

dalam penyampaian edukasi investasi secara kreatif dan lebih menarik. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan pada kesimpulan yang telah diapaparkan, maka saran yang 

dapat disampaikan ialah sebagai berikut : 

1. Bagi Investor Gen Z 

Berdasarkan pada hasil penelitian ini, dapat diketahui bahwa media sosial 

dan edukasi investasi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

investasi. Dengan adanya pengaruh yang signifikan tersebut, investor Gen Z 



 

 
 

diharapkan untuk terus meningkatkan pengetahuan investasinya melalui 

berbagai media. Baik media sosial maupun buku agar menciptakan keputusan 

investasi yang lebih baik. 

2. Bagi Bursa Efek Indonesia 

Efektifitas edukasi investasi digital melalui media sosial bergantung pada 

kemampuan influencer media sosial tersebut untuk menarik minat investor 

Gen Z untuk berpartisipasi dalam pasar modal untuk kegiatan edukasi. Namun 

perlu ditekankan bahwa investor Gen Z cenderung menaruh kepercayaan pada 

influencer media sosial yang populer, menarik, dan berpengetahuan luas 

tentang pasar modal. Untuk membangkitkan semangat Gen Z, baik yang sudah 

berinvestasi maupun yang belum, maka para influencer yang memenuhi 

persyaratan tersebut kemudian dapat diundang untuk mengikuti kegiatan 

incubator Influencer. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Pada penelitian ini hanya meneliti Gen Z di wilayah DKI Jakarta. Maka 

dari itu, diharapkan untuk penelitian selanjutnya dapat memperluas cakupan 

wilayah penelitian untuk menggeneralisasi hasil penelitian. 
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LAMPIRAN 

  



 

 
 

Lampiran 1 Pertanyaan Kuesioiner Penelitian 

 

LAMPIRAN KUESIONER PENELITIAN 

 

Analisis Pengaruh Platform Media Sosial Dan Edukasi Investasi Terhadap 

Keputusan Investasi (Studi Pada Gen Z Di Dki Jakarta) 

 

I. Pertanyaan Penyaring (screening questions) 

1. Apakah Anda berdomisili di DKI Jakarta? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Apakah umur Anda berada pada rentang usia 17 sampai 26 tahun? 

a. Ya 

b. Tidak 

3. Apakah Anda memiliki rekening investasi dan aktif melakukan 

investasi selama 1 tahun terakhir? 

a. Ya 

b. Tidak 

4. Apakah Anda aktif mencari informasi seputar investasi di media sosial 

setidaknya 1 jam sehari? 

a. Ya 

b. Tidak 

Jika responden menjawab “Ya” maka seluruh pertanyaan maka dilanjutkan ke 

pertanyaan berikutnya. Jika responden menjawab “Tidak” maka responden dapat 

berhenti pada pertanyaan penyaringan (screening questions). 

II. Pertanyaan Identitas Responden 

Nama Responden (Jawaban Isian) 

Domisili Responden a. Jakarta Selatan 

b. Jakarta Utara 

c. Jakarta Timur 

d. Jakarta Barat 

e. Jakarta Pusat 



 

 
 

Usia Responden (Jawaban Angka) 

Jenis Kelamin Responden (Jawaban Isian) 

Pekerjaan Responden a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Pengusaha 

c. Pegawai Swasta/Negeri 

d. Tidak Bekerja 

e. Lain-lain 

Nomor Handphone (Jawban angka) 

 

III. Pertanyaan Indikator Penelitian 

1. Media Sosial (X1) 

MEDIA SOSIAL 

Pertanyaan SS S RR TS STS 

1. Saya sering menggunakan media sosial 

untuk mencari informasi tentang investasi 

     

2. Saya memanfaatkan konten terkait 

investasi pada media sosial sebagai media 

pembelajaran dalam bidang pasar modal 

     

3. Saya cenderung memanfaatkan konten 

pada media sosial sebagai sarana 

pengambilan keputusan investasi 

     

4. Saya mempercayai pendapat influencer 

yang berkompeten di bidang pasar modal 

     

5. Saya menggunakan informasi terkait 

investasi dari influencer yang memiliki 

pengalaman berinvestasi 

     

 

2. Edukasi Investasi 

EDUKASI INVESTASI 

Pertanyaan S S R S TS 

1. Saya merasa investasi di pasar modal 

lebih fleksibel dan bisa dilakukan 

dimanapun dengan bantuan smartphone 

dan aplikasi 

     



 

 
 

EDUKASI INVESTASI 

Pertanyaan S S R S TS 

2. Saya mengetahui instrumen-instrumen 

yang ada di pasar modal (saham, obligasi, 

derivatif, dll) 

     

3. Saya telah mendapatkan mata kuliah 

manajemen investasi dan keuangan 

sehingga membantu saya dalam 

melakukan investasi di pasar modal 

     

4. Saya mengikuti komunitas pasar modal 

untuk mendapatkan pengetahuan 

investasi.  

     

5. Saya mengetahui resiko dalam setiap 

investasi di pasar modal dapat diprediksi. 

     

6. Saya mengetahui profil risiko investasi 

saya sendiri 

     

7. Saya selalu mempertimbangkan resiko 

dari setiap investasi yang dipilih.  

     

8. Saya berinvestasi di pasar modal untuk 

mendapatkan return 

     

9. Saya mengetahui bahwa dividen dan 

capital gain merupakan keuntungan dari 

berinvestasi saham.  

     

 

3. Keputusan Investasi 

KEPUTUSAN INVESTASI 

Pertanyaan S S R S TS 

1. Saya percaya bahwa berinvestasi di 

pasar modal aman karena Bursa Efek 

Indonesia sebagai regulator pasar 

modal di Indonesia 

     

2. Saya merasa aman untuk 

menginvestasikan uang di pasar modal 

karena dilindungi oleh pemerintah dan 

Undang-Undang 

     



 

 
 

KEPUTUSAN INVESTASI 

Pertanyaan S S R S TS 

3. Saya dengan mudah memperoleh 

informasi investasi melalui media 

sosial 

     

 

4. Saya selalu melihat pergerakan harga 

saham melalui aplikasi atau siaran 

berita  

     

5. Saya memperdalam analisis penilaian 

saham melalui media sosial 

     

6. Saya memperdalam analisis penilaian 

saham melalui buku 
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Lampiran 2 Tabulasi Jawaban Kuesioner 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

1 4 4 3 4 3 18 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 4 4 4 4 3 4 23 

2 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 4 4 4 4 4 5 25 

3 5 4 5 4 5 23 5 4 4 1 4 3 3 5 4 33 5 4 5 4 5 5 28 

4 5 5 5 3 3 21 5 5 5 5 4 4 4 4 4 40 3 5 5 5 5 5 28 

5 2 2 2 2 2 10 4 4 4 1 2 2 3 4 5 29 3 2 3 1 3 1 13 

6 4 4 4 4 4 20 5 4 5 3 4 4 4 5 5 39 5 5 5 4 4 3 26 

7 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 24 

8 5 4 4 5 4 22 5 4 5 5 5 4 5 4 4 41 4 4 5 4 5 5 27 

9 4 4 5 3 3 19 5 3 4 3 3 4 4 4 4 34 4 5 5 5 4 5 28 

10 5 5 3 3 4 20 5 4 4 3 4 4 4 5 5 38 4 4 4 4 4 4 24 

11 5 5 5 4 4 23 5 3 2 2 4 4 5 5 4 34 5 5 5 4 3 2 24 

12 4 4 5 4 5 22 4 4 5 4 5 5 4 5 4 40 4 5 5 4 4 3 25 

13 5 4 5 4 4 22 4 5 3 4 4 5 4 5 5 39 5 4 4 5 5 3 26 

14 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 4 3 3 18 3 3 4 4 3 4 4 4 4 33 4 4 4 4 3 4 23 

16 4 4 4 5 4 21 3 4 4 4 4 4 5 4 4 36 4 4 4 5 5 4 26 

17 4 5 5 5 4 23 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 5 5 5 5 5 4 29 

18 3 4 4 3 3 17 4 2 2 3 3 3 4 3 3 27 3 4 3 4 4 4 22 

19 4 4 5 4 4 21 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 5 4 4 4 5 4 26 

20 4 4 4 4 4 20 4 4 4 2 4 4 4 4 4 34 4 4 4 3 4 3 22 



 

 
 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

21 4 4 4 5 4 21 4 4 5 4 4 4 5 4 3 37 3 4 3 2 4 5 21 

22 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 5 4 3 5 21 5 3 5 4 4 4 4 3 3 35 3 3 4 4 4 4 22 

24 4 4 5 5 4 22 5 4 5 4 4 4 4 4 3 37 4 4 4 4 4 4 24 

25 4 5 5 3 3 20 4 4 5 3 3 4 4 4 4 35 4 4 4 3 4 3 22 

26 4 4 5 5 5 23 5 4 5 5 4 4 4 4 3 38 4 4 5 5 5 5 28 

27 4 4 4 3 4 19 4 3 3 4 4 4 5 3 4 34 3 3 4 4 5 4 23 

28 5 5 5 4 4 23 5 5 5 4 5 4 4 4 5 41 5 4 5 4 5 5 28 

29 5 3 3 4 3 18 4 3 3 4 3 4 3 4 5 33 4 4 3 4 4 2 21 

30 4 3 4 4 5 20 3 4 4 3 4 5 3 3 5 34 3 4 3 5 4 5 24 

31 4 4 4 2 4 18 4 1 1 3 4 4 4 3 3 27 3 3 3 3 3 3 18 

32 4 5 5 4 4 22 5 4 5 5 5 4 4 4 5 41 5 4 4 5 4 5 27 

33 4 5 5 5 4 23 4 4 4 5 5 5 4 5 4 40 3 4 3 4 4 4 22 

34 4 4 4 3 3 18 4 3 1 2 3 4 4 4 3 28 4 4 4 4 4 4 24 

35 5 4 5 4 4 22 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 5 4 4 4 5 4 26 

36 5 4 3 3 4 19 5 5 4 3 3 4 5 5 4 38 3 3 4 5 5 4 24 

37 4 4 3 5 4 20 5 5 4 4 3 5 4 5 4 39 4 5 4 4 5 5 27 

38 5 4 5 4 5 23 2 4 4 4 3 3 4 4 3 31 3 4 4 4 3 4 22 

39 5 5 5 3 4 22 4 4 4 4 3 3 4 5 5 36 4 4 4 4 3 3 22 

40 4 5 5 4 5 23 5 4 4 3 5 5 4 5 5 40 5 5 5 3 4 4 26 

41 2 2 2 3 3 12 3 2 1 1 2 1 1 1 1 13 2 3 3 2 1 1 12 



 

 
 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

42 4 4 5 4 4 21 5 3 4 4 5 4 4 3 3 30 3 4 4 4 5 5 25 

43 2 4 5 4 5 20 2 4 5 4 4 5 4 5 4 35 4 4 5 5 4 4 26 

44 5 5 5 5 3 23 5 2 3 4 4 4 4 4 4 29 4 4 4 4 4 4 24 

45 4 5 4 4 5 22 5 4 4 4 5 5 4 5 4 35 5 4 4 4 5 4 26 

46 4 4 5 4 4 21 4 3 5 5 4 5 4 4 5 35 4 5 3 3 4 3 22 

47 5 5 5 5 5 25 5 4 1 4 5 5 5 5 5 34 5 5 5 5 5 5 30 

48 4 4 3 3 3 17 5 3 4 4 3 3 4 3 4 28 5 5 5 3 3 3 24 

49 4 4 5 5 4 22 5 5 4 4 4 5 5 5 4 36 4 4 5 5 5 4 27 

50 4 5 5 3 3 20 5 4 4 2 5 5 5 4 4 33 5 5 4 5 4 4 27 

51 4 4 4 3 3 18 5 5 3 2 4 4 5 4 4 31 4 4 4 4 4 2 22 

52 5 3 3 5 5 21 5 2 1 2 3 2 4 3 4 21 5 5 3 2 2 2 19 

53 4 4 5 3 4 20 5 3 3 2 3 4 4 4 3 26 3 4 5 4 4 2 22 

54 4 4 5 5 4 22 4 4 4 4 5 5 4 5 3 34 5 5 4 4 4 4 26 

55 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

56 5 5 4 3 2 19 5 4 5 4 4 3 4 4 3 31 4 4 5 5 2 4 24 

57 3 4 3 3 4 17 4 3 4 3 4 3 3 4 3 27 4 3 3 3 4 4 21 

58 4 5 4 4 5 22 4 4 4 3 2 3 4 5 3 28 4 4 5 4 5 3 25 

59 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

60 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 3 4 4 23 

61 5 5 4 3 3 20 4 4 5 5 4 4 5 4 4 35 4 4 5 5 5 5 28 

62 5 4 5 4 4 22 5 4 2 4 4 4 4 3 4 29 4 4 4 4 5 5 26 



 

 
 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

63 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

64 4 3 4 5 4 20 4 4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 3 5 3 3 4 22 

65 4 4 4 4 4 20 3 3 4 4 4 3 5 5 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

66 4 4 4 3 4 19 4 4 5 4 4 4 4 4 5 34 4 5 5 4 4 3 25 

67 4 3 3 5 4 19 4 4 4 4 4 4 3 4 3 30 4 5 4 4 4 5 26 

68 4 5 4 5 4 22 4 5 4 5 4 4 4 5 5 36 4 5 4 4 5 4 26 

69 4 5 4 5 4 22 4 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 5 4 4 4 5 26 

70 4 4 4 5 5 22 4 4 4 5 5 5 5 5 4 37 5 5 4 4 5 4 27 

71 5 4 5 5 5 24 5 4 5 3 4 4 5 4 4 33 4 5 5 4 5 5 28 

72 4 4 4 3 4 19 5 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 5 4 5 5 4 28 

73 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

74 5 4 4 5 5 23 5 4 1 1 5 5 4 4 4 28 5 4 5 2 4 4 24 

75 5 4 4 5 5 23 5 4 1 5 4 4 5 5 4 32 5 4 4 4 5 4 26 

76 4 4 4 4 4 20 4 4 2 4 5 5 5 5 5 35 4 4 5 4 4 5 26 

77 5 4 5 4 5 23 5 4 4 1 4 3 3 5 4 28 5 4 5 4 5 5 28 

78 5 5 3 4 4 21 4 4 4 5 5 4 5 3 4 34 4 5 5 4 5 3 26 

79 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

80 3 4 3 4 4 18 4 4 4 2 3 4 4 4 4 29 4 4 4 3 3 3 21 

81 4 5 4 5 4 22 4 5 5 4 5 4 5 4 5 37 5 5 5 5 4 5 29 

82 4 4 5 4 5 22 4 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 5 4 4 5 4 27 

83 4 5 4 5 3 21 5 5 4 4 3 4 5 5 4 34 4 5 4 5 4 3 25 



 

 
 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

84 4 5 4 3 5 21 5 5 4 4 5 4 5 5 4 36 5 4 5 5 4 5 28 

85 4 5 5 5 4 23 5 4 3 5 5 4 5 3 5 34 5 4 5 4 5 4 27 

86 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 3 3 30 3 3 4 4 4 2 20 

87 5 4 4 5 5 23 4 4 5 4 5 5 5 4 5 37 4 4 5 5 5 5 28 

88 5 5 4 5 4 23 5 4 5 5 4 4 5 5 4 36 5 5 4 4 5 5 28 

89 4 4 4 4 4 20 5 4 5 2 4 4 4 5 4 32 5 4 4 4 2 4 23 

90 5 5 1 4 3 18 5 3 4 5 1 4 5 1 4 27 4 5 5 1 3 4 22 

91 4 5 3 4 5 21 4 5 3 4 5 4 3 5 4 33 3 4 5 4 3 5 24 

92 5 5 5 4 5 24 5 5 4 5 5 5 5 4 5 38 5 5 4 5 5 4 28 

93 5 5 4 3 3 20 5 5 5 2 3 4 4 4 4 31 5 5 5 3 5 3 26 

94 4 4 3 3 4 18 5 5 4 2 4 4 4 4 4 31 4 4 4 4 3 4 23 

95 4 4 2 4 4 18 5 5 4 2 4 4 4 4 4 31 5 5 4 4 2 5 25 

96 4 2 4 4 4 18 4 4 5 2 4 4 4 4 5 32 5 5 4 4 2 5 25 

97 4 5 2 4 4 19 5 5 4 2 4 4 4 5 4 32 5 5 4 4 2 5 25 

98 4 3 2 4 4 17 5 5 2 2 4 4 4 4 4 29 5 5 4 4 2 5 25 

99 4 4 3 3 4 18 4 4 4 2 4 4 4 4 4 30 5 5 4 4 2 4 24 

100 5 4 5 4 5 23 5 4 4 1 4 3 3 5 4 28 5 4 5 4 5 5 28 

101 5 5 5 5 5 25 5 4 1 4 5 5 5 5 5 34 5 5 5 5 5 5 30 

102 4 4 3 5 4 20 5 5 4 4 3 5 4 5 4 34 4 5 4 4 5 5 27 

103 4 4 4 4 4 20 5 4 5 2 4 4 4 5 4 32 5 4 4 4 2 5 24 

104 4 4 5 4 5 22 4 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 5 4 4 5 4 27 



 

 
 

Responde

n 

MEDIA SOSIAL EDUKASI INVESTASI KEPUTUSAN INVESTASI 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

X

7 

X

8 

X

9 

TOTA

L 

X

1 

X

2 

X

3 

X

4 

X

5 

X

6 

TOTA

L 

105 5 5 1 4 1 16 5 3 4 5 1 4 5 1 4 27 4 5 5 1 3 4 22 

106 5 3 3 5 5 21 5 2 1 2 3 2 4 3 4 21 5 5 3 2 2 2 19 

107 5 4 4 5 5 23 5 4 1 1 5 5 4 4 4 28 5 4 5 2 4 4 24 

108 4 4 5 3 3 19 3 3 4 3 3 4 4 4 4 29 4 5 5 5 4 5 28 

109 4 5 5 5 4 23 5 5 5 4 4 4 5 4 4 35 5 5 5 5 5 4 29 

110 5 4 5 4 5 23 5 4 4 4 3 3 4 4 3 29 3 4 4 4 3 4 22 

111 2 2 2 2 2 10 3 4 4 1 2 2 3 4 5 25 3 2 3 1 3 1 13 

112 2 2 2 3 3 12 3 2 1 1 2 1 1 1 1 10 2 3 3 2 1 1 12 

113 3 4 4 3 3 17 5 2 2 3 3 3 4 3 3 23 3 4 3 4 4 4 22 

114 4 5 5 4 4 22 5 4 5 5 5 4 4 4 5 36 5 4 4 5 4 5 27 
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Lampiran 3 Hasil Uji Statistik Deskriptif 

 

Hasil Uji Statistik Deskriptif 

 

1. Hasil Uji Statistik Deskriptif Media Sosial (X1) 

 

2. Hasil Uji Statistik Deskriptif Edukasi Investasi (X2) 

 

 

3. Hasil Uji Statistik Deskriptif Media Sosial (Y) 

  

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1 114 2.00 5.00 4.2018 .70623 

X2 114 2.00 5.00 4.1842 .73552 

X3 114 1.00 5.00 4.0614 .96198 

X4 114 2.00 5.00 4.0000 .80924 

X5 114 1.00 5.00 4.0175 .79803 

Valid N (listwise) 114     

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1 114 2.00 5.00 4.4035 .70043 

X2 114 1.00 5.00 3.9386 .83385 

X3 114 1.00 5.00 3.8158 1.18669 

X4 114 1.00 5.00 3.5000 1.18434 

X5 114 1.00 5.00 3.9035 .87208 

X6 114 1.00 5.00 3.9912 .80370 

X7 114 1.00 5.00 4.1491 .71930 

X8 114 1.00 5.00 4.1053 .87612 

X9 114 1.00 5.00 4.0175 .74051 

Valid N (listwise) 114     

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1 114 2.00 5.00 4.1930 .76282 

X2 114 2.00 5.00 4.2632 .67905 

X3 114 3.00 5.00 4.2281 .66566 

X4 114 1.00 5.00 3.9123 .94599 

X5 114 1.00 5.00 3.9825 1.00426 

X6 114 1.00 5.00 3.9649 1.01257 

Valid N (listwise) 114     

 



 

 
 

Lampiran 4 Hasil Uji Validitas 

 

Lampiran Hasil Uji Validitas 

 

4. Hasil Uji Validitas Media Sosial (X1) 

 

  

Correlations 

 X01 X02 X03 X04 X05 TOTAL 

X01 Pearson Correlation 1 .737** .608** .521** .459* .849** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .003 .011 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X02 Pearson Correlation .737** 1 .535** .397* .404* .774** 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .030 .027 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X03 Pearson Correlation .608** .535** 1 .400* .388* .767** 

Sig. (2-tailed) .000 .002  .028 .034 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X04 Pearson Correlation .521** .397* .400* 1 .548** .750** 

Sig. (2-tailed) .003 .030 .028  .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X05 Pearson Correlation .459* .404* .388* .548** 1 .730** 

Sig. (2-tailed) .011 .027 .034 .002  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .849** .774** .767** .750** .730** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 

 
 

5. Hasil Uji Validitas Edukasi Investasi (X2) 

 

  

 

 

 

 

Correlations 

 X01 X02 X03 X04 X05 X06 X07 X08 X09 TOTAL 

X01 Pearson Correlation 1 .243 .255 -.099 .296 .033 .183 .375* .317 .391* 

Sig. (2-tailed)  .196 .174 .604 .112 .864 .333 .041 .088 .033 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X02 Pearson Correlation .243 1 .480** .369* .474** .422* .269 .529** .432* .726** 

Sig. (2-tailed) .196  .007 .045 .008 .020 .151 .003 .017 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X03 Pearson Correlation .255 .480** 1 .395* .480** .302 .229 .121 .322 .642** 

Sig. (2-tailed) .174 .007  .031 .007 .105 .224 .525 .083 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X04 Pearson Correlation -.099 .369* .395* 1 .474** .690** .472** .000 .000 .646** 

Sig. (2-tailed) .604 .045 .031  .008 .000 .008 1.000 1.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X05 Pearson Correlation .296 .474** .480** .474** 1 .753** .639** .530** .333 .844** 

Sig. (2-tailed) .112 .008 .007 .008  .000 .000 .003 .072 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X06 Pearson Correlation .033 .422* .302 .690** .753** 1 .556** .521** .323 .803** 

Sig. (2-tailed) .864 .020 .105 .000 .000  .001 .003 .082 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X07 Pearson Correlation .183 .269 .229 .472** .639** .556** 1 .274 .095 .632** 

Sig. (2-tailed) .333 .151 .224 .008 .000 .001  .142 .616 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



 

 
 

6. Hasil Uji Validitas Keputusan Investasi (Y) 

 

  

Correlations 

 X01 X02 X03 X04 X05 X06 TOTAL 

X01 Pearson Correlation 1 .564** .615** .505** .305 -.105 .629** 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .004 .101 .580 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X02 Pearson Correlation .564** 1 .757** .696** .341 .205 .810** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .065 .278 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X03 Pearson Correlation .615** .757** 1 .555** .258 .132 .737** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .168 .487 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X04 Pearson Correlation .505** .696** .555** 1 .635** .289 .876** 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .001  .000 .122 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X05 Pearson Correlation .305 .341 .258 .635** 1 .331 .695** 

Sig. (2-tailed) .101 .065 .168 .000  .074 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X06 Pearson Correlation -.105 .205 .132 .289 .331 1 .499** 

Sig. (2-tailed) .580 .278 .487 .122 .074  .005 

N 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .629** .810** .737** .876** .695** .499** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .005  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 



 

 
 

Lampiran 5 Hasil Uji Reliabilitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

1. Hasil Uji Reliabilitas Media Sosial (X1) 

 

 

2. Hasil Uji Reliabilitas Edukasi Investasi (X2) 

 

 

3. Hasil Uji Keputusan Investasi (Y) 

 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.828 5 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.818 9 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.785 6 

 



 

 
 

Lampiran 6 Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

1. Hasil Uji Normalitas (Kolmogrov Smirnov Test) 

 

2. Hasil Uji Multikolineritas 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 114 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.87928603 

Most Extreme Differences Absolute .067 

Positive .067 

Negative -.067 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.342 1.456  .922 .359   

Media Sosial .498 .087 .395 5.749 .000 .571 1.752 

Edukasi 

Investasi 
.363 .048 .524 7.630 .000 .571 1.752 

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi 

 



 

 
 

3. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 
 

 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.880 .933  3.087 .003 

Media Sosial .001 .056 .002 .019 .985 

Edukasi Investasi -.041 .031 -.168 -1.355 .178 

a. Dependent Variable: RES2 

 



 

 
 

Lampiran 7 Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

1. Hasil Uji Regesi Linear Berganda 

 

2. Hasil Uji Hipotesis 

a. Hasil Uji T (Pasrsial) 

 

b. Hasil Uji F (Simultan) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.342 1.456  .922 .359 

Media Sosial .498 .087 .395 5.749 .000 

Edukasi Investasi .363 .048 .524 7.630 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.342 1.456  .922 .359 

Media Sosial .498 .087 .395 5.749 .000 

Edukasi Investasi .363 .048 .524 7.630 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi 

 



 

 
 

 

c. Hasil Perhitungan Koefisien Determinasi 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 937.197 2 468.598 130.335 .000b 

Residual 399.084 111 3.595   

Total 1336.281 113    

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi 

b. Predictors: (Constant), Edukasi Investasi, Media Sosial 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .837a .701 .696 1.89614 

a. Predictors: (Constant), Edukasi Investasi, Media Sosial 

 


