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Pembelian Fashion Muslim di Indonesia 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup halal dan celebrity 

endorsement terhadap keputusan pembelian fashion muslim. Populasi pada penelitian ini 

adalah para konsumen produk fashion muslim yang berada di Jabodetabek. Sampel penelitian 

ini berjumlah 100 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan pada penelitian ini 
yaitu nonprobability sampling dengan metode purposive sampling. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan menggunakan data primer yang didapat melalui penyebaran 

kuesioner secara online. Penelitian ini dirasa perlu untuk dilakukan karena pada penelitian-
penelitian sebelumnya belum ditemukan hasil analisis variabel gaya hidup halal dan celebrity 

endorsement sebagai variabel independen pada penelitian terkait fashion muslim secara 

umum. Hasil penelitian dengan uji regresi linear berganda menunjukkan bahwa secara parsial 
ataupun simultan, gaya hidup halal dan celebrity endorsement memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion muslim. Hasil dari penelitian ini 

diharapkan dapat berguna bagi para pelaku usaha fashion muslim mengetahui kecenderungan 

konsumen nya dalam keputusan pembelian produk dan bagi para stakeholder, produsen, dan 
pemerintah Indonesia sebagai informasi dalam membuat strategi pengembangan industri 

fashion muslim di Indonesia dan menjadikan Indonesia sebagai pemasok produk halal. 
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Purchasing Decisions 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of halal lifestyle and celebrity endorsement on Muslim 

fashion purchasing decisions. The population in this study were consumers of Muslim fashion 
products in Jabodetabek. The sample of this study amounted to 100 respondents. The 

sampling technique used in this study is nonprobability sampling with purposive sampling 

method. This research is a quantitative study using primary data obtained through 

distributing online questionnaires. This research is considered necessary to do because the 
previous studies have not shown the results of analyzing halal lifestyle and celebrity 

endorsement as independent variables in studies related to Muslim fashion in general. The 

results of research with multiple linear regression tests show that partially and 
simultaneously, halal lifestyle and celebrity endorsement have a significant influence on 

purchasing decisions for Muslim fashion products. The results of this study are expected to be 

useful for Muslim fashion business actors to know the tendency of their customers on 

purchasing decisions and for stakeholders, producers, and the Indonesian government as 
information in making strategies for developing the Muslim fashion industry in Indonesia and 

making Indonesia as a supplier of halal products. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Indonesia merupakan negara dengan populasi muslim terbanyak di 

dunia. Pada situs World Population Review (2023) serta beberapa sumber lain 

menunjukkan populasi muslim di Indonesia diperkirakan mencapai 237,55 

juta jiwa dimana jumlah tersebut membuat Indonesia menjadi negara dengan 

penduduk muslim terbanyak di dunia, disusul Pakistan pada urutan ke dua dan 

India pada urutan ke tiga. Dengan kondisi seperti itu, Indonesia juga menjadi 

konsumen terbesar produk halal pada pasar internasional. The State of Global 

Economic Report 2022 memperkirakan total pengeluaran Muslim mencapai 2 

triliun USD pada tahun 2021. 

Salah satu sektor yang kini cukup menarik perhatian yaitu sektor 

fashion muslim yang disebut sebagai lokomotif industri halal. Konsumsi 

masyarakat Indonesia terhadap fashion muslim terbilang tinggi dengan jumlah 

konsumsi fashion muslim Indonesia yang mencapai 20 miliar USD dan laju 

pertumbuhan 18,2% pertahunnya, serta data Global Economic Indicators yang 

menunjukkan bahwa penjualan fashion muslim Indonesia memiliki poin 

sebesar 34,26 mengungguli rata-rata global (KemenKopUKM, 2023; 

Republika, 2021). 

Disamping itu, Bank Indonesia mencatat pula pertumbuhan transaksi 

produk halal melalui e-commerce mencapai 49.52% pada periode Mei-

Desember 2020 dan sebesar 86.63% dari transaksi tersebut merupakan 

pembelian modest fashion (SGIE Report, 2022). Dengan kondisi seperti itu, 

serta didukung dengan segala strategi, peluang, dan potensi yang dimiliki, 

Indonesia menargetkan untuk menjadi kiblat fashion muslim dunia pada 2024 

(KemenKopUKM, 2023). 

Dari berbagai penelitian ditemukan terdapat berbagai alasan yang 

mendasari keputusan seorang konsumen dalam membeli produk fashion 

muslim, dua diantaranya yaitu gaya hidup halal dan celebrity endorsement. 

Seperti pada penelitian yang dilakukan Risdiyani (2023) didapat bahwa gaya 
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hidup halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk halal. 

Namun penelitian ini hanya membahas mengenai keputusan pembelian produk 

kosmetik halal saja, sehingga belum menunjukkan pengaruh gaya hidup halal 

terhadap keputusan pembelian produk fashion muslim yang membuat hal 

tersebut perlu dilakukan penelitian lebih lanjut. 

Gaya hidup halal itu sendiri merupakan gaya hidup yang sesuai dengan 

prinsip-prinsip agama Islam. Kesadaran untuk menerapkan gaya hidup halal 

ini juga diikuti dengan keinginan untuk membangun kehidupan yang lebih 

baik dengan menjalankan kehidupan seperti bekerja, bersosialisasi, 

mengkonsumsi barang, menggunakan uang, dan mengalokasikan waktunya 

sesuai dengan syariat Islam (BPJPH, n.d.). 

Penggunaan produk halal memang merupakan salah satu cerminan dari 

penerapan gaya hidup halal. Namun, penerapan gaya hidup halal bukan hanya 

soal menggunakan produk halal saja. Gaya hidup halal memiliki makna yang 

luas dan mencakup semua bidang kehidupan, seperti menyisihkan harta untuk 

didonasikan pada orang lain melalui ZISWAF serta menggunakan segala 

macam produk yang baik, bersih, dan sesuai dengan syariat Islam, termasuk 

juga penggunaan pakaian yang sesuai syariat. 

Saat ini fashion sudah bukan sekedar kebutuhan primer saja, tapi juga 

dilihat dari segi artistik nya yang kemudian membuat pertumbuhan industri ini 

kian meningkat. Berdasarkan laporan Indonesia Halal Market Report 2022 

disebutkan bahwa Indonesia merupakan salah satu negara terbaik dalam 

produksi fashion muslim. Baik dari segi kualitas bahan, produksi, motif, 

hingga model-model pakaian yang kekinian (WHCNU, 2022). 

Pertumbuhan industri fashion muslim ini tidak akan tercapai tanpa 

adanya dukungan teknologi. Terlebih di era sekarang ini, kemajuan ilmu 

pengetahuan dan teknologi sangat berperan untuk pengembangan bisnis dalam 

mengenalkan dan memasarkan produknya. Salah satu strategi pemasaran yang 

kini cukup populer dengan bantuan adanya teknologi yaitu celebrity 

endorsement. Celebrity endorsement merupakan metode penyampaian pesan 

atau menyarankan untuk pembelian barang dengan mempromosikan 

produk‒biasanya melalui media sosial-menggunakan selebriti yang menarik, 
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dikenal, serta dapat dipercaya oleh masyarakat agar produk tersebut dikenal, 

diketahui, dan diminati hingga masyarakat pun tergerak untuk membeli 

(Ramadhani & Nadya, 2020). 

Adanya celebrity endorsement yang saat ini cukup populer sebagai 

strategi pemasaran juga terbukti ikut andil dalam peningkatan penjualan 

berbagai produk. Dilansir dari CNBC Indonesia (2018), Public Relations 

Wardah, Suci Hertina menyetujui bahwa kini menggunakan influencer untuk 

mempromosikan produk sangat efektif terhadap penjualan karena konsumen 

lebih percaya dengan review produk seseorang dibandingkan hanya 

berdasarkan iklan. 

Strategi menggunakan celebrity endorsement dapat dikatakan efektif 

ketika seorang selebriti mempromosikan suatu produk kemudian para 

pengikutnya ikut ‘terpengaruh’ untuk membeli produk tersebut, terlebih ketika 

selebriti tersebut dapat memperkuat citra produk serta menciptakan trust 

kepada para calon konsumen. Dari tinggi nya tingkat penjualan yang dicapai, 

celebrity endorsement memang berdampak baik bagi para pemilik usaha dan 

juga terhadap pertumbuhan ekonomi Indonesia. 

Sejalan dengan itu, penelitian yang dilakukan oleh Saputra & 

Jaharuddin (2022) & Sarah (2021) pun terbukti menunjukkan bahwa celebrity 

endorsement berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk 

fashion muslim. Akan tetapi penelitian yang telah dilakukan tersebut hanya 

berfokus pada konsumen produk fashion muslim dengan merk tertentu, 

sehingga belum diketahui pengaruh celebrity endorsement terhadap keputusan 

pembelian produk fashion muslim secara umum karena hasil penelitian pada 

merk tertentu tentunya belum bisa menampilkan hasil secara keseluruhan. 

Disamping itu, terdapat kontradiksi pada hasil penelitian yang satu 

dengan yang lainnya. Karena hasil penelitian Ramadhani & Nadya (2020) 

menunjukkan celebrity endorsement tidak berpengaruh pada keputusan 

pembelian produk fashion muslim. Hal yang sama juga terjadi pada variabel 

gaya hidup halal yang meskipun sebelumnya ditemukan hasil bahwa gaya 

hidup halal berpengaruh positif, namun penelitian yang dilakukan Haro (2020) 

menemukan hasil yang menunjukkan gaya hidup halal tidak berpengaruh pada 
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keputusan pembelian produk fashion muslim. Terlebih penelitian-penelitian 

yang disebutkan sebelumnya juga hanya meneliti berdasarkan merk tertentu 

saja. Hal-hal seperti ini pula yang mendorong penulis untuk melakukan 

penelitian lebih lanjut. 

Kemudian fakta bahwa pembelian yang dilakukan sebagai akibat dari 

celebrity endorsement ini walaupun memberikan impact positif bagi para 

produsen dan perekonomian, tapi juga dapat mengarah pada munculnya 

perilaku konsumtif. Hera Wati (2019) dalam penelitiannya menemukan bahwa 

celebrity endorsement memunculkan perilaku konsumtif pada mahasiswa. 

Mereka bahkan menjadi tertarik dengan produk yang digunakan selebriti 

hingga membeli tanpa memikirkan manfaat dan kegunaannya. 

Fenomena yang ditimbulkan dari celebrity endorsement ini tentu tidak 

sejalan dengan gaya hidup halal yang mengedepankan kehidupan yang 

sederhana, thayyib (baik), bersih, dan hemat (Nomiasari, 2019). Hal ini 

menunjukkan masih minimnya kesadaran masyarakat dalam penerapan gaya 

hidup halal, terlebih dalam mengonsumsi suatu produk. Fenomena ini juga 

dapat ditinjau dari sisi produsen apakah perilaku konsumtif tersebut dapat 

diminimalisir dengan memilih celebrity endorser yang tepat. 

Dari segala permasalahan dan fakta yang telah penulis paparkan di 

atas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul 

“Pengaruh Gaya Hidup Halal dan Celebrity endorsement Terhadap 

Keputusan Pembelian Fashion Muslim di Indonesia”. 

 

1.2 Rumusan Masalah Penelitian 

Banyak sekali alasan yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen terhadap suatu produk. Berdasarkan uraian latar belakang di atas, 

diketahui bahwa penjualan fashion muslim menunjukkan perkembangan yang 

sangat baik terlebih dengan bantuan celebrity endorsement dalam 

pemasarannya. Tetapi, tingginya penjualan fashion muslim ini dikhawatirkan 

tidak diimbangi dengan gaya hidup halal. 

Benar jika penjualan fashion muslim kian meningkat, hanya saja efek 

yang ditimbulkan dari celebrity endorsement juga dapat memunculkan 
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dampak yang kurang baik pula terhadap gaya hidup para pengikutnya. 

Masyarakat seakan mengabaikan konsep gaya hidup halal yang menekankan 

kehidupan yang sederhana, menggunakan barang yang thayyib (baik), sesuai 

syariat dan/atau halal, bersih, dan membeli produk semampunya (hemat). 

Dari hal tersebut, maka peneliti ingin mengetahui seberapa besar pengaruh 

dari celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian produk fashion 

muslim. 

Penelitian ini juga dilakukan berdasarkan adanya research gap dari 

penelitian sebelumnya. Dalam penelitian yang dilakukan (Saputra & 

Jaharuddin, 2022) dan (Sarah, 2021) menunjukkan bahwa celebrity 

endorsement berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk 

fashion muslim. Sedangkan pada hasil penelitian (Ramadhani & Nadya, 

2020) menunjukkan bahwa celebrity endorsement tidak berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian produk fashion muslim. Begitu pula pada hasil 

penelitian terkait gaya hidup halal. Pada penelitian (Risdiyani, 2023) didapat 

bahwa gaya hidup halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

produk halal. Sedangkan pada (Haro, 2020) menunjukkan gaya hidup halal 

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk fashion muslim. 

 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

1. Apakah gaya hidup halal seseorang berpengaruh pada keputusan pembelian 

produk fashion muslim? 

2. Apakah celebrity endorsement berpengaruh pada keputusan pembelian 

produk fashion muslim? 

3. Apakah gaya hidup halal dan celebrity endorsement berpengaruh secara 

simultan pada keputusan pembelian produk fashion muslim? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pertanyaan penelitian yang disebutkan di atas, maka 

tujuan dari penelitian ini yaitu: 



6 
 

  Politeknik Negeri Jakarta 

1. Untuk menganalisis pengaruh gaya hidup halal seseorang pada keputusan 

pembelian produk fashion muslim. 

2. Untuk menganalisis pengaruh celebrity endorsement pada keputusan 

pembelian produk fashion muslim. 

3. Untuk mengetahui apakah gaya hidup halal dan celebrity endorsement 

berpengaruh secara simultan pada keputusan pembelian produk fashion 

muslim. 

 

1.5 Manfaat Penelitian 

1. Manfaat teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi bagi perkembangan ilmu 

pengetahuan dalam bidang ekonomi terutama terkait faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pada produk fashion muslim 

di Indonesia. 

2. Manfaat praktis 

a. Bagi Akademisi 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi dan gambaran 

mengenai pengaruh gaya hidup halal dan celebrity endorsement pada 

keputusan pembelian produk fashion muslim. 

b. Bagi Pelaku Industri Fashion Muslim 

Penelitian ini juga diharapkan dapat berguna bagi para pelaku usaha 

fashion muslim mengetahui kecenderungan konsumen nya dalam 

keputusan pembelian produk dan bagi para stakeholder, produsen, dan 

pemerintah Indonesia sebagai informasi dalam membuat strategi 

pengembangan industri fashion muslim di Indonesia dan menjadikan 

Indonesia sebagai pemasok produk halal. 

Dari hasil penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan informasi yang 

bermanfaat dan membangun kesadaran para konsumen untuk menerapkan 

gaya hidup halal dalam kesehariannya serta melakukan pertimbangan yang 

lebih matang saat melihat celebrity endorsement. 
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1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan ini merupakan urutan yang menggambarkan 

garis besar dari tiap bab terkait penelitian ini. Adapun sistematika penulisan 

dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

 Bab ini berisi latar belakang penelitian yang mencakup data yang 

mendukung alasan penelitian. Selanjutnya terdapat rumusan masalah, 

pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian yang antara satu 

dan lainnya berkaitan. Terakhir terdapat sistematika penulisan yang berupa 

penjelasan singkat mengenai tiap bab skripsi. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

 Bab ini membahas mengenai landasan teori terkait penelitian yang 

akan dilaksanakan, review penelitian terdahulu yang relevan dengan 

penelitian ini, dan kerangka pemikiran serta pengembangan hipotesis sebagai 

asumsi sementara sebelum dilakukannya penelitian. 

BAB III METODE PENELITIAN 

 Bab ini meliputi jenis penelitian, objek penelitian, metode 

pengambilan sampel yang digunakan pada penelitian, jenis dan sumber data 

penelitian, metode pengumpulan data penelitian, dan metode analisis data. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 Bab ini berisikan hasil penelitian yang telah dilakukan dilengkapi 

dengan pembahasan terkait yang dimulai dengan uraian objek penelitian, 

pemaparan hasil analisis dari penelitian yang dilakukan untuk mencapai 

tujuan dari penelitian ini. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan dari hasil penelitian yang didapat untuk 

menjawab pertanyaan penelitian dan memaparkan jawaban terkait hipotesis 

sebelumnya serta memberikan saran kepada pihak-pihak yang bersangkutan 

dengan penelitian ini.  
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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan seluruh rangkaian penelitian yang telah dilakukan terkait 

pengaruh gaya hidup halal dan celebrity endorsement terhadap keputusan 

pembelian fashion muslim di Indonesia, serta untuk dapat menjawab tujuan 

dari penelitian ini, maka didapat kesimpulan bahwa gaya hidup halal memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan pada keputusan pembelian fashion 

muslim. Hal ini menunjukkan semakin baik gaya hidup halal yang diterapkan 

seseorang maka dapat meningkatkan keputusan pembelian fashion muslim. 

Hasil kuesioner juga menunjukkan bahwa para konsumen telah setuju untuk 

mengalokasikan uang nya pada pembelian berdasarkan kebutuhannya, bukan 

pada keinginan semata. Hal ini telah sesuai dengan konsep gaya hidup halal. 

Namun, ditemukan bahwa para konsumen belum banyak yang setuju 

akan penggunaan busana yang sesuai syariat. Hal ini mungkin disebabkan 

masih banyaknya orang yang menganggap busana muslim yang sesuai syariat 

kurang stylish dan modis, sehingga merasa kurang dapat mengekspresikan diri 

nya. Hal ini dapat dimanfaatkan para pelaku usaha dengan menyisipkan 

berbagai konten ataupun inspirasi busana muslim dalam mempromosikan 

produknya sehingga para konsumen dapat semakin tertarik dan yakin dalam 

menggunakan dan melakukan pembelian produk fashion muslim. 

Kemudian, ditemukan pula bahwa celebrity endorsement memiliki 

pengaruh positif dan signifikan pada keputusan pembelian fashion muslim. 

Hal ini membuktikan bahwa strategi pemasaran menggunakan celebrity 

endorsement efektif dalam penyampaian pesan serta memikat pembeli, yang 

berarti semakin menarik celebrity endorsement suatu produk semakin 

meningkat pula keputusan pembelian. Dari hasil penelitian juga 

memperlihatkan bahwa kredibilitas seorang celebrity endorser memiliki 
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pengaruh yang besar dalam meyakinkan para calon pembeli untuk melakukan 

pembelian sebenarnya.  

Selain berpengaruh secara parsial, gaya hidup halal dan celebrity 

endorsement juga secara simultan berpengaruh pada keputusan pembelian 

fashion muslim. Penerapan gaya hidup halal seseorang dapat mendorong 

orang untuk melakukan pembelian fashion muslim sebagai pemenuhan 

kebutuhannya dan adanya celebrity endorsement juga dapat meyakinkan 

seseorang untuk melakukan pembelian fashion muslim. Hasil penelitian ini 

juga mematahkan asumsi mengenai penggunaan celebrity endorsement dapat 

memunculkan perilaku konsumtif dan impulsif yang tidak sejalan dengan gaya 

hidup halal, karena terbukti bahwa indikator yang menyatakan “Saya membeli 

produk berdasarkan kebutuhan dan kemampuan, bukan untuk memuaskan 

keinginan semata” justru memiliki skor tertinggi yaitu 0,761. 

Sehingga dapat disimpulkan ketika penerapan gaya hidup halal para 

konsumen yang baik dibarengi dengan penggunaan celebrity endorsement 

yang menarik serta pemilihan celebrity yang tepat dari para pemilik usaha 

tentu dapat sangat membantu meningkatkan keputusan pembelian fashion 

muslim dan mengurangi dampak negatif dari celebrity endorsement itu 

sendiri. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dijelaskan 

sebelumnya, terdapat beberapa saran yang mungkin dapat dijadikan masukan, 

baik bagi konsumen fashion muslim, pelaku industri fashion muslim, serta 

para peneliti selanjutnya. 

Bagi para pelaku industri fashion muslim dalam mempromosikan 

produknya dapat menyisipkan konten dan inspirasi busana muslim agar para 

konsumen lebih tertarik dalam menggunakan dan membeli produk fashion 

muslim. Para pelaku industri fashion muslim juga dapat menunjukkan bahwa 

bahan dan proses pembuatan busana muslim telah sesuai dengan nilai-nilai 
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Islam sehingga para konsumen dapat semakin yakin untuk melakukan 

pembelian. Tidak lupa pula untuk tetap mempertimbangkan mengenai siapa 

celebrity endorser yang digunakan dalam promosi produknya, karena tiap 

celebrity endorser tentu memiliki karakter dan daya tariknya masing-masing 

serta tidak semua celebrity endorser cocok pada semua produk. Tentunya 

perlu memilah mana celebrity endorser yang dapat mewakilkan citra produk 

fashion muslim yang bagus dan menarik sehingga celebrity endorsement dapat 

efektif tanpa menimbulkan dampak negatif. 

Disamping itu, para konsumen juga hendaknya dapat menyaring segala 

informasi dan interaksi, baik yang ada di internet maupun lingkungan 

sekitarnya, serta tetap melandaskan ajaran Islam dalam kehidupan sehari-hari 

nya karena gaya hidup seseorang terbentuk dari hasil interaksi dengan 

lingkungannya. Hal serupa hendaknya diterapkan juga ketika melihat celebrity 

endorsement karena para konsumen tetap harus memilah mana celebrity yang 

dapat mengarahkan kita pada kebaikan serta tetap dalam nilai-nilai Islam. 

Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti hal serupa dapat 

menggunakan variabel lain yang belum ada pada penelitian, seperti variabel 

harga, loyalitas konsumen, dan kualitas produk. Selain itu, penelitian 

selanjutnya juga dapat memilih subjek penelitian yang berbeda dengan yang 

telah diteliti. Peneliti selanjutnya dapat memperdalam penelitian dari sisi 

pelaku industri, terkait apakah penggunaan celebrity endorser tertentu dapat 

sangat berpengaruh pada perilaku yang ditimbulkan konsumen. Hasil 

penelitian ini hendaknya dapat digunakan sebagai acuan dan pertimbangan 

bagi penelitian selanjutnya. 
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian 

“Pengaruh Gaya Hidup Halal dan Celebrity Endorsement terhadap Keputusan 

Pembelian Fashion Muslim di Indonesia” 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Responden yang terhormat, 

Perkenalkan saya Yasmin Amira, mahasiswi Program Studi Keuangan dan 

Perbankan Syariah Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian dalam rangka penulisan skripsi dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup 

Halal dan Celebrity Endorsement terhadap Keputusan Pembelian Fashion Muslim 

di Indonesia”. 

Oleh karena itu, saya memohon kesediaan Anda untuk dapat berpartisipasi 

dan meluangkan waktu mengisi kuesioner saya. Kuesioner ini dilakukan dalam 

rangka memperoleh data primer yang diperlukan pada penelitian ini. Perlu 

diketahui bahwa setiap informasi dan jawaban yang Anda berikan dalam 

kuesioner ini dijamin kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk keperluan 

penelitian. Atas partisipasi Anda, saya sangat menghargai dan mengucapkan 

banyak terima kasih. 

 

Hormat Saya, 

Peneliti 

 

Yasmin Amira 

NIM. 1904411040 
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Kriteria Penelitian 

6. Perempuan dan laki-laki 

7. Beragama Islam 

8. Berusia produktif (yang masuk dalam rentang usia antara 15-64 tahun) 

9. Berdomisili di Jabodetabek 

10. Pernah membeli dan menggunakan pakaian fashion Muslim 

Petunjuk Pengisian 

1. Isilah identitas responden dengan lengkap 

2. Bacalah setiap pernyataan di bawah ini dengan teliti 

3. Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai dengan situasi dan kondisi yang 

anda alami/rasakan 

4. Pilihan jawaban yang tersedia yaitu; 

Keterangan Skala 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

5. Perlu diketahui bahwa jawaban yang diberikan tidak mengandung nilai 

jawaban benar ataupun salah, namun menunjukkan kesesuaian penilaian 

Anda terhadap isi setiap pertanyaan 

6. Dimohon dalam memberikan penilaian tidak ada pertanyaan dan/atau 

pernyataan yang terlewatkan 

Screening Question 

1. Apakah anda tinggal di Jabodetabek saat ini? (Ya/Tidak) 

2. Apakah usia anda berada dalam rentang 15-64 tahun? (Ya/Tidak) 

3. Apakah anda pernah berbelanja produk fashion muslim? (Ya/Tidak) 
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Identitas Responden 

1. Nama/Inisial  : 

2. Nomor Telepon  : 

3. Jenis Kelamin 

 Perempuan 

 Laki-Laki 

4. Usia 

 15-24 tahun 

 25-34 tahun 

 35-44 tahun 

 45-54 tahun 

 55-64 tahun 

5. Pendidikan Terakhir 

 SD/MI 

 SMP/MTS 

 SMA/SMK/MA 

 Diploma (D1, D2, D3) 

 Sarjana (S1, S.Tr) 

 Pascasarjana (S2, S3) 

6. Pekerjaan 

 Pelajar/Mahasiswa 

 PNS 

 Karyawan Swasta 

 Pegawai BUMN 

 TNI/Polri 

 Wirausaha 

 Ibu Rumah Tangga 

 Lainnya 

7. Domisili 

 Jakarta 

 Bogor 
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 Depok 

 Tanggerang 

 Bekasi 

Gaya Hidup Halal 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Gaya Hidup Halal (X1) SS S KS TS STS 

1 

Saya memenuhi kebutuhan hidup 

secara sederhana, membeli barang 

seperlunya serta tidak berlebih-

lebihan           

2 

Saya selalu berusaha menggunakan 

produk fashion yang sesuai syariat 

Islam           

3 

Saya mengonsumsi segala sesuatu 

yang tidak merusak tubuh dan 

akhlak           

4 
Saya memperhatikan kebersihan 

barang yang saya konsumsi           

5 

Saya membeli produk berdasarkan 

kebutuhan dan kemampuan, bukan 

untuk memuaskan keinginan semata           

 

Celebrity Endorsement 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Celebrity Endorsement (X2) SS S KS TS STS 

1 

Celebrity endorser sebagai bintang 

iklan dapat memengaruhi saya 

dalam membeli produk fashion 

muslim           

2 

Kejujuran celebrity endorser dalam 

menyampaikan pesan membuat saya 

percaya akan review produk yang 

diberikan           

3 

Celebrity endorser sebagai bintang 

iklan dapat meyakinkan saya dalam 

melakukan pembelian produk 

fashion muslim           

4 
Celebrity endorser memiliki 

tampilan fisik yang menarik           
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5 
Celebrity endorser memiliki kesan 

yang elegan           

6 

Melalui celebrity endorsement, 

produk dapat tervisualisasikan 

dengan baik melalui setting, 

caption, dan fashion style yang 

ditampilkan           

7 

Melalui celebrity endorsement saya 

dapat mengetahui gambaran dan 

pesan yang ada pada produk           

8 

Melalui celebrity endorsement saya 

dapat mengetahui manfaat dan 

kegunaan yang ada pada produk           

9 

Celebrity endorsement dapat 

meyakinkan saya untuk 

menggunakan produk yang 

dipromosikan           

 

Keputusan Pembelian 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Keputusan Pembelian (Y) SS S KS TS STS 

1 

Saya mengenali dan memahami 

akan kebutuhan menggunakan 

fashion muslim           

2 

Saya sadar membeli produk fashion 

muslim adalah kebutuhan yang 

penting           

3 

Saya mendapatkan informasi produk 

fashion muslim dari teman dan 

keluarga           

4 
Saya menemukan produk fashion 

muslim dari media sosial           

5 
Saya menilai produk berdasarkan 

manfaat dan kegunaannya           

6 
Saya selalu berusaha membeli 

produk fashion muslim           

7 

Kebutuhan akan fashion muslim 

membuat saya memutuskan untuk 

membeli produk fashion muslim           

8 

Rekomendasi dari para celebrity 

membuat saya memutuskan untuk 

membeli produk fashion muslim           
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9 
Saya puas dengan produk fashion 

muslim yang dibeli           

10 

Saya melakukan pembelian ulang 

jika produk yang dibeli sesuai 

dengan kebutuhan saya           

11 

Saya merekomendasikan produk 

fashion muslim tersebut kepada 

orang lain           
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Lampiran 2. Jawaban Responden 

Gaya Hidup Halal Celebrity Endorsement 
X1
.1 

X1
.2 

X1
.3 

X1
.4 

X1
.5 

T.
X1 

X2
.1 

X2
.2 

X2
.3 

X2
.4 

X2
.5 

X2
.6 

X2
.7 

X2
.8 

X2
.9 

T.
X2 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 5 5 5 5 4 43 

4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

5 4 5 5 4 23 5 4 5 4 4 4 4 5 5 40 

4 5 4 5 4 22 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

4 2 4 5 3 18 4 4 3 3 3 4 3 3 3 30 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 3 5 5 5 23 3 5 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 5 5 5 24 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

4 4 4 5 5 22 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

4 3 3 5 4 19 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

3 5 2 5 4 19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 5 5 22 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

4 5 5 5 4 23 4 3 4 4 4 4 4 3 3 33 

5 5 5 4 5 24 4 5 4 5 5 5 5 4 4 41 

5 5 4 4 3 21 4 5 4 5 4 4 4 4 5 39 

5 4 5 5 5 24 1 2 2 4 4 4 3 3 3 26 

5 4 4 5 4 22 3 4 2 2 3 4 4 5 4 31 

4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 4 5 5 24 3 5 3 2 4 4 5 5 3 34 

5 3 5 4 4 21 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

5 3 4 5 3 20 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

4 4 3 4 4 19 2 4 3 4 4 2 4 2 3 28 

4 2 4 4 4 18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 5 5 4 22 5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

4 5 4 5 4 22 4 5 4 5 4 5 4 4 4 39 

4 4 4 4 4 20 5 4 4 5 4 4 4 4 4 38 

5 5 4 4 5 23 4 4 4 5 5 4 4 5 4 39 

5 5 4 4 4 22 3 3 3 4 4 5 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 25 4 4 5 4 5 4 5 5 5 41 

4 4 5 5 4 22 4 4 4 4 3 4 3 4 4 34 

4 3 4 5 4 20 2 5 2 4 4 4 5 5 3 34 

5 2 5 5 4 21 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

5 5 5 5 5 25 3 4 3 4 4 4 4 4 4 34 

3 5 3 4 3 18 4 4 3 4 3 3 3 4 4 32 

4 3 4 4 4 19 3 3 3 4 4 4 4 4 3 32 

5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 5 5 4 4 38 

4 5 5 5 4 23 3 3 3 4 4 4 4 4 3 32 

4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 4 4 4 4 21 5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

3 3 5 5 4 20 3 4 5 5 5 4 5 5 3 39 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 25 1 1 1 1 1 1 2 1 1 10 

5 4 4 5 4 22 3 3 2 2 2 4 4 4 4 28 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 5 4 5 4 4 41 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

5 4 5 5 5 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 4 5 5 5 24 4 4 5 5 5 4 4 5 5 41 

4 5 5 4 4 22 4 4 5 5 5 5 4 4 3 39 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 3 3 3 5 5 5 39 

4 4 4 4 5 21 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

5 5 5 5 5 25 3 4 3 5 5 3 3 4 3 33 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 5 5 4 23 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

4 4 5 5 5 23 4 5 4 5 5 5 4 5 4 41 

4 4 5 4 5 22 5 5 4 5 4 4 5 4 5 41 

5 5 5 5 5 25 4 4 4 5 5 5 4 5 5 41 

5 4 4 4 5 22 2 2 2 5 4 4 4 3 4 30 

5 5 4 5 5 24 4 4 4 5 5 5 5 5 4 41 

5 4 4 4 5 22 4 5 4 5 5 4 4 5 5 41 

5 4 4 5 5 23 5 5 4 4 4 4 4 5 5 40 

5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 3 4 5 5 21 4 5 5 3 3 4 4 4 4 36 

5 4 3 4 4 20 5 5 2 5 4 4 4 3 4 36 

5 5 5 5 5 25 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

5 2 5 5 5 22 3 2 3 5 5 5 5 5 3 36 

5 4 5 5 5 24 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

4 5 4 4 3 20 3 4 4 3 4 4 4 4 4 34 

3 4 4 4 3 18 3 3 3 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 4 4 5 5 43 

5 5 5 5 4 24 3 3 3 5 4 4 4 4 3 33 

5 4 4 4 3 20 4 5 4 5 5 4 4 4 4 39 

4 4 5 5 4 22 3 4 3 4 4 4 3 3 3 31 

3 4 5 5 3 20 3 2 2 4 4 4 2 2 3 26 

1 3 1 1 3 9 1 5 5 1 1 1 1 1 1 17 

4 3 4 4 2 17 3 2 2 4 4 3 4 4 4 30 

5 3 4 4 5 21 1 4 2 2 2 2 3 3 2 21 

4 4 3 4 4 19 4 5 4 3 4 4 3 4 4 35 
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4 4 4 5 5 22 3 4 3 4 4 5 4 5 3 35 

5 5 4 4 5 23 3 4 3 4 4 4 4 3 3 32 

4 5 5 5 4 23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 20 1 3 2 3 5 4 3 4 3 28 

5 5 5 5 5 25 1 1 1 5 5 5 4 3 1 26 

4 3 4 5 4 20 3 3 3 4 3 3 3 3 3 28 

4 4 5 4 4 21 2 3 3 4 3 3 3 4 2 27 

5 4 5 5 5 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 5 5 5 23 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

4 4 5 4 5 22 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

4 1 4 3 3 15 2 4 4 5 4 4 4 4 5 36 

4 3 5 5 3 20 5 4 4 5 5 5 5 5 5 43 

3 3 4 4 3 17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 5 4 5 23 3 5 2 4 3 4 4 4 4 33 

4 4 5 4 5 22 5 4 4 5 4 5 5 4 5 41 

4 4 4 4 4 20 3 3 3 4 4 4 4 4 4 33 

5 4 4 4 4 21 2 2 3 4 4 5 4 4 4 32 

4 5 4 5 4 22 5 5 4 5 4 5 5 5 5 43 

 

Keputusan Pembelian 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 T.Y 

4 5 5 3 5 4 4 5 4 4 5 48 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 51 

4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 5 48 

4 5 3 4 4 3 4 3 4 4 4 42 

5 4 3 5 5 4 2 4 4 5 5 46 

4 3 4 4 5 3 5 5 4 4 4 45 

4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 47 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 46 

4 3 2 4 5 3 3 2 4 3 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 48 

5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 4 5 4 5 1 4 5 4 47 

4 3 3 4 4 2 2 1 4 4 4 35 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 47 

4 3 3 5 4 4 4 3 4 4 4 42 

3 4 3 5 5 3 3 4 3 5 5 43 
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4 4 4 4 5 3 4 2 4 4 3 41 

3 3 4 4 5 3 4 4 4 5 4 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 45 

3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 54 

4 4 3 4 4 5 5 4 4 5 5 47 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 50 

5 4 4 5 5 5 4 3 4 3 4 46 

4 4 3 4 4 4 5 3 4 5 2 42 

4 3 4 5 5 2 2 2 4 4 4 39 

5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 52 

4 3 4 5 5 5 5 3 4 4 4 46 

4 4 3 4 4 5 5 3 4 4 3 43 

4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 47 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 47 

5 5 4 5 5 5 5 2 5 5 5 51 

4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 44 

5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

3 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 48 

3 3 3 5 5 3 5 4 4 5 4 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

4 3 1 2 5 3 2 1 3 1 4 29 

4 3 4 4 5 3 4 3 4 4 4 42 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 50 

4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 51 

4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 53 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 51 

4 5 5 5 3 3 3 4 5 5 3 45 

4 3 2 5 4 5 5 5 4 5 5 47 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 52 

5 5 3 5 5 5 5 3 4 5 2 47 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

4 4 3 4 4 5 3 4 4 3 4 42 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 54 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 49 

5 4 4 5 5 4 3 3 4 5 5 47 

4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 3 45 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 50 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 49 
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5 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 47 

5 5 3 4 4 4 4 5 5 4 5 48 

5 4 4 5 4 2 3 4 4 5 4 44 

2 3 2 4 5 3 2 4 4 4 4 37 

4 4 4 5 5 4 4 3 5 5 5 48 

3 4 3 4 5 3 3 3 4 5 3 40 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 48 

4 4 3 5 4 4 5 4 4 3 3 43 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 54 

5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 52 

5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 49 

4 5 2 5 4 4 4 5 4 5 3 45 

4 4 3 3 3 3 3 2 3 3 2 33 

4 4 2 4 3 3 3 3 4 4 3 37 

3 5 3 1 5 5 3 3 3 3 3 37 

5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 5 49 

3 2 3 2 4 2 2 1 4 3 2 28 

4 4 3 5 4 3 4 4 3 4 4 42 

4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 43 

5 5 5 3 5 4 4 3 4 5 5 48 

4 4 2 4 4 4 4 2 3 4 4 39 

5 5 5 3 5 5 4 3 4 5 5 49 

5 3 2 4 5 3 4 1 4 5 3 39 

4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 40 

4 5 5 2 5 4 4 4 3 5 4 45 

4 4 3 5 4 4 4 4 4 5 3 44 

5 5 4 3 5 4 4 3 4 5 4 46 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 47 

3 3 4 3 4 1 2 3 3 4 3 33 

4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 50 

3 3 4 3 4 2 2 3 3 3 4 34 

3 3 2 5 4 3 3 3 3 3 3 35 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 41 

4 4 4 4 5 3 4 3 3 4 4 42 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 50 
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Lampiran 3. Output SPSS 

a. Uji Instrumen 

1. Uji Validitas 

1) Gaya Hidup Halal (X1) 
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2) Celebrity Endorsement (X2) 
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3) Keputusan Pembelian (Y) 
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2. Uji Reliabilitas 

1) Gaya Hidup Halal (X1) 

 
 

 
 

2) Celebrity Endorsement (X2) 
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3) Keputusan Pembelian (Y) 
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b. Uji Validitas dan Reliabilitas Data Penelitian 

1. Uji Validitas 

1) Gaya Hidup Halal 
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2) Celebrity Endorsement 
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3) Keputusan Pembelian 

 
 

2. Uji Reliabilitas 

1) Gaya Hidup Halal 

 
 



75 
 

  Politeknik Negeri Jakarta 

 
2) Celebrity Endorsement 

 
 

 
 

3) Keputusan Pembelian 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 
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Y.1 41.31 28.378 .544 .848 

Y.2 41.29 27.077 .651 .839 

Y.3 41.72 26.325 .592 .843 

Y.4 41.26 28.558 .418 .856 

Y.6 41.03 30.817 .275 .863 

Y.7 41.55 25.745 .673 .836 

Y.8 41.52 26.111 .655 .838 

Y.9 41.89 25.917 .548 .849 

Y.10 41.42 28.307 .628 .843 

Y.11 41.17 28.062 .518 .849 

Y.12 41.44 27.421 .574 .845 

 

 

c. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 
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2. Uji Multikolinieritas 

 
 

 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

 
 

d. Uji Regresi Linear Berganda 
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e. Uji Hipotesis 

1. Uji T (Parsial) 

 
 

2. Uji F (Simultan) 

 
 

f. Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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