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Pengaruh Cashless Society, Gaya Hidup dan Tingkat Religiositas terhadap 

Perilaku Konsumsi Islami Generasi Z 

 

Faniah Ashilah 

Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi permasalahan generasi Z sebagai populasi terbesar 

di Indonesia. Sebanyak 70,59% pengeluarannya untuk hiburan dan aktivitas 

hedonis. Para generasi Z hidup di era digitalisasi, sehingga berpengaruh terhadap 

produk teknologi seiring meningkatnya pembayaran non tunai. Ditambah 

terdapatnya perbedaan tingkat religios. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui 

pengaruh cashless society, gaya hidup, dan tingkat religiositas perilaku konsumsi 

Islami generasi Z. Jenis penelitian ini kuantiatif asosiatif dengan metode analisis 

regresi linear berganda menggunakan SPSS. Penelitian ini menggunakan data 

primer dari kuesioner menggunakan metode purposive random sampling. Sampel 

penelitian ini adalah mahasiswa/i aktif jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta. 

Hasil penelitian ini adalah cashless society tidak berpengaruh, gaya hidup 

berpengaruh negatif dan tingkat religiositas berpengaruh positif terhadap perilaku 

konsumsi Islami. Secara simultan, cashless society, gaya hidup dan tingkat 

religiositas berpengaruh terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z. Penelitian 

ini dapat menambah wawasan para mahasiswa/i dalam menempatkan diri di 

kampus agar terhindar dari sifat boros dan bahan evaluasi bagi penyelenggara 

digital payment serta disarankan peneliti selanjutnya untuk menambahkan variabel 

lainnya dan profil berbagai generasi. 

Kata kunci: cashless society, gaya hidup, religiositas, perilaku konsumsi Islami 
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The Influence of Cashless Society, Lifestyle, and Religiosity on Generation Z 

Islamic Consumption Behavior 

 

Faniah Ashilah 

Islamic Finance and Banking Study Program 

 

ABSTRACT 

This research is motivated by the problem of Generation Z as the largest population 

in Indonesia. As much as 70.59% of spending is on entertainment and hedonic 

activities. Generation Z lives in the era of digitalization, thus affecting technology 

products as non-cash payments increase. Plus, there are differences level of 

religiosity. This study aimed to determine the effect of a cashless society, lifestyle, 

and status of religiosity on the Islamic consumption behavior of Generation Z. This 

research is quantitative associative using multiple linear regression analysis using 

SPSS. This study uses primary data from questionnaires using a purposive random 

sampling method. The sample of this study was students majoring in accounting at 

the Jakarta State Polytechnic. The results of this study are that a cashless society 

has no effect, lifestyle has a negative impact, and the level of religiosity has a 

positive effect on Islamic consumption behavior. Simultaneously, cashless society, 

lifestyle, and religiosity influence Generation Z Islamic consumption behavior. This 

research can add insight to students in placing themselves on campus to avoid 

wasteful behavior and is an evaluation material for digital payment providers. It is 

recommended for future researchers to add other variables and profiles of various 

generations. 

 

Keywords: Cashless Society, Lifestyle, Religiosity, Islamic Consumption 

Behavior 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Salah satu kegiatan ekonomi yang tidak dapat lepas dari diri manusia adalah 

konsumsi yang dilakukan untuk memenuhi kebutuhan hidup sehari-hari. Perilaku 

konsumsi yang ditunjukkan oleh orang saat berbelanja sangat terkait dengan 

kegiatan konsumsi tersebut. Menurut ekonomi Islam, konsumsi adalah upaya 

manusia untuk memenuhi kebutuhan fisik dan rohani mereka agar mereka dapat 

memaksimalkan peran mereka sebagai hamba Allah SWT (Sukma & Canggih, 

2021). Hal ini terdapat dalam firman Allah SWT QS. Al-A’raf Ayat 31: 

كُلوُْا وَاشْرَبوُْا وَلََ تسُْرِفوُْاۚ انَِّهٗ لََ يحُِبُّ  يٰبَنيِْْٓ اٰدمََ خُذوُْا زِيْنَتكَُمْ عِنْدَ كُل ِ مَسْجِدٍ وَّ

 الْمُسْرِفيِْنَ 

Artinya: “Wahai anak cucu Adam, pakailah pakaianmu yang indah pada setiap 

(memasuki) masjid dan makan serta minumlah, tetapi janganlah berlebihan. 

Sesungguhnya Dia tidak menyukai orang-orang yang berlebihan.” (Kementrian 

Agama RI, 2022). 

Dalam ayat tersebut disebutkan bahwa manusia harus mengkonsumsi makanan 

mereka dengan cukup tetapi tidak berlebihan karena Allah SWT tidak merahmati 

orang – orang yang berlebihan. Konsumsi juga harus tanpa kemegahan, 

kemewahan, kemubaziran, dan hutang. Tujuan konsumsi Islami adalah untuk 

meningkatkan maslahah bagi kebaikan bersama dan mewujudkan keseimbangan di 

dunia dan akhirat (Amir, 2016). 

Dunia yang terus berkembang karena kemajuan teknologi dan informasi 

mendorong berbagai aspek kehidupan menjadi lebih efektif dan efisien. Teknologi 

baru telah mengubah cara berbagai agen ekonomi bertransaksi. Bank Indonesia 

memulai Gerakan Nasional Non Tunai (GNNT) untuk meningkatkan keamanan dan 

efektivitas pembayaran nontunai, yang mendorong masyarakat untuk beralih dari 

transaksi tunai ke non tunai (Bank Indonesia, 2014). Setiap tahun, jumlah transaksi 

dan penggunaan alat pembayaran non tunai terus meningkat. Berdasarkan publikasi 

Statistik Sistem Pembayaran dan Infrastruktur Pasar Keuangan Bank Indonesia, 

nilai transaksi yang menggunakan uang elektronik meningkat sebesar 504,96 

triliun, 786,45 triliun, dan 1177,8 triliun dari 2020 hingga 2022 (Bank Indonesia, 
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2022). Sekarang hampir semua bisnis menggunakan e-money sebagai alat 

pembayaran, dan penawarannya yang menarik serta promosi lainnya membuat 

orang tergiur dan terus menggunakan e-money. Akibat fenomena ini muncul istilah 

cashless society, yaitu masyarakat tanpa uang tunai. Saat orang tidak lagi 

melakukan pembayaran dengan uang tunai (Nirmala et al., 2020). 

Sebagai kelompok generasi terbesar di Indonesia, generasi Z mencakup 

27,94% dari total populasi atau 74,93 juta orang (Idn Times, 2022). Mereka hidup 

di tengah internet of things menjadikannya konsumen berpengaruh produk berbasis 

teknologi. Dalam memahami Generasi Z, kelengkapan teknologi dan serbagawai 

adalah kata kunci (Rahmawati, 2018). Diperkirakan mereka memiliki kemampuan 

untuk menyesuaikan diri dengan budaya baru, seperti menggunakan uang 

elektronik atau dompet digital saat bertransaksi. Menurut Laporan Indonesia Gen Z 

2022, 70% generasi Z memiliki produk keuangan non tunai, 51% menggunakan 

dompet digital, dan 5% menggunakan uang elektronik (Idn Times, 2022). Terlebih, 

bertransaksi nontunai sangat cocok dengan sifat generasi Z, terutama mahasiswa/I 

yang suka melakukan hal-hal sederhana dan praktis. Diperkirakan ini akan 

mengubah kebiasaan konsumsi mereka karena hanya mengakses smartphone untuk 

melakukan pembayaran dan pembelian. 

Generasi Z telah mengubah perilaku konsumsi mereka dari hanya 

memenuhi kebutuhan menjadi gaya hidup (lifestyle) yang didasarkan pada 

keinginan dan kepuasan (utility). Gaya hidup ini membutuhkan waktu dan uang 

untuk menghabiskannya (Nirmala et al., 2020). Makanan ringan dan hiburan 

menyumbang 70,59% dari pengeluaran generasi Z (Idn Times, 2022). Tampak jelas 

stereotip generasi Z untuk “self healing” melalui aktivitas hedonis. 

Tingkat religiositas seseorang juga memengaruhi sikap dan perilaku mereka 

terhadap konsumsi. Karena agama menjadi faktor utama yang membentuk sikap 

seseorang, seseorang yang mengenali diri dengan agamanya akan lebih terkena 

dampak. Sejauh mana seseorang menganut prinsip-prinsip agama, keyakinan, dan 

praktiknya dan menggunakannya dalam kehidupan sehari-hari menentukan 

konsepsi agama dalam hal religiositas (Islam & Chandrasekaran, 2019). Oleh 

karena itu, dengan pemahaman agama yang baik maka generasi Z akan lebih dulu 
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mempertimbangkan keputusan membeli atas kebutuhan bukan hanya keinginan 

semata. 

Faktor pertama yang memiliki peran sebagai pengaruh terbentuknya 

perilaku konsumsi adalah cashless society yaitu penggunaan electronic money dan 

pembayaran non tunai lainnya. Semakin tinggi penggunaan electronic money maka 

semakin rendah berperilaku konsumsi secara Islami dan semakin tinggi pola 

perilaku konsumtif (Sukma & Canggih, 2021). Penelitian lainnya menyatakan 

bahwa cashless society berpengaruh terhadap perilaku konsumtif (Fadhil & 

Mayangsari, 2022).  Namun di sisi lain,  hasil penelitian menyatakan bahwa 

penggunaan uang elektronik tidak mempengaruhi perilaku konsumtif (Yahya, 

2021).  

Faktor kedua yang mempengaruhi perilaku konsumsi adalah gaya hidup. 

Gaya hidup sebagai pilihan individu untuk aktivitas menghabiskan waktu seiring 

menghabiskan uang sebagai pola konsumsi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

gaya hidup memiliki pengaruh yang positif terhadap perilaku konsumtif (Zahra & 

Anoraga, 2021), tetapi penelitian lainnya menyatakan jika gaya hidup tidak 

berpengaruh terhadap perilaku konsumtif (Risnawati et al., 2018). 

Komponen terakhir adalah pengaruh tingkat religiositas terhadap perilaku 

konsumsi. Dalam tindakan, sikap, dan perkataan seseorang tercermin tingkat 

religiositas mereka. Penelitian ini menemukan bahwa religiositas memiliki 

pengaruh terhadap perilaku konsumtif (Rahmat et al., 2020), namun hasil penelitian  

lainnya menyatakan  bahwa religiositas tidak memiliki pengaruh terhadap perilaku 

konsumsi (Rahayu, 2017). 

Penelitian yang akan dilakukan penulis adalah mengenai pengaruh cashless 

society, gaya hidup dan tingkat religiositas terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z.  Penelitian ini menggunakan variabel independen yaitu cashless society, 

gaya hidup dan tingkat religiositas. Penulis menggunakan variabel independen 

tersebut karena hasil penelitian sebelumnya tidak konsisten. Selain itu atas 

pertimbangan faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen dalam ekonomi Islam 

seperti adanya pengaruh kebudayaan, pengaruh sosial, pengaruh personal serta 

pengaruh psikologi (Fauziah & Riyadi, 2018). Selain itu, penggunaan variabel 

dependen yaitu perilaku konsumsi Islami membedakan penelitian ini dari penelitian 
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sebelumnya. Penelitian sebelumnya sebagian besar menggunakan variabel 

dependen perilaku konsumsi secara umum. 

Dipilihnya mahasiswa/i jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta karena 

merupakan generasi Z dengan rentang usia 18 – 23 tahun. Mereka hidup ditengah 

kecanggihan teknologi dan rentan terpengaruh kebudayaan baru. Subjek penelitian 

beberapa penelitian terdahulu yaitu kalangan mahasiswa/i di kampus masing – 

masing (Rahmat et al., 2020), (Rahayu, 2017), (Zahra & Anoraga, 2021), (Yahya, 

2021) dan (Fadhil & Mayangsari, 2022). Penulis melakukan penelitian ini di 

kampus Politeknik Negeri Jakarta. Sebelumnya, penulis telah melakukan pra riset 

terhadap 33 mahasiswa/i jurusan akuntansi, hasil menunjukkan 23 responden 

mengalokasikan pengeluaran mereka untuk makanan, hiburan dan barang serta 

didominasi oleh pengguna aktif pembayaran non tunai sebanyak 25 responden dan 

8 diantaranya sebagai pengguna pasif, mencerminkan mahasiswa/i sangat dekat 

dengan kehidupan cashless society. Dengan ini penulis menduga adanya pengaruh 

terhadap pola konsumsi mereka yang harus diteliti lebih lanjut.  

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, penulis terdorong 

melakukan penelitian terhadap faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku 

konsumsi Islami. Penelitian yang dilakukan penulis berjudul Pengaruh Cashless 

Society, Gaya Hidup Dan Tingkat Religiositas Terhadap Perilaku Konsumsi Islam 

pada Generasi Z. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dalam Islam, konsumsi adalah untuk mencapai kepuasan duniawi dan 

akhirat (Puspitasari & Indrarini, 2021). Pemenuhan kebutuhan dalam Islam 

menganjurkan agar manusia bertindak sederhana dan melakukannya sesuai dengan 

kebutuhan dan anggaran yang tersedia. Manusia diminta menjadi konsumen yang 

rasional bukan menjadi konsumtif ketika melakukan kegiatan konsumsi.  

Di era yang serba instan, memiliki pengaruh kuat terhadap perilaku 

konsumsi generasi Z. Kehidupan mereka di tengah kemajuan teknologi dan 

ketidakpastian jiwa mereka karena perbedaan religios dapat menyebabkan mereka 

terjerumus ke pola hidup konsumtif dan gaya hidup mewah. Mereka mudah 

bertransaksi dengan digital payment seperti e-money yang dianggap efektif dan 
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memiliki banyak promo menarik, sehingga generasi Z menjadi masyarakat tanpa 

uang (cashless society). Pembelian barang bukan untuk kebutuhan melainkan 

sebagai alat untuk memuaskan keinginan mereka menyebabkan kecenderungan 

pemborosan. 

Perilaku konsumtif yang menghampiri generasi Z masih akan terus 

berkembang. Hal ini didorong oleh latar belakang terjadinya perilaku konsumtif 

tidak bisa dipisahkan, dan telah menjadi bagian dari masyarakat secara umum 

(Supriadi & Isra Ahmad, 2020). Mereka percaya bahwa nilai mata uang yang 

memudar adalah akibat dari kepercayaan mereka bahwa baik nominal transaksi 

maupun harga hanyalah angka. 

Sebuah penelitian tentang perilaku konsumsi Islami diperlukan karena 

diduga terdapat beberapa faktor mendorong mahasiswa untuk melakukan perilaku 

konsumsi yang tidak sesuai dengan prinsip Islami, seperti cashless society dan gaya 

hidup yang berkembang saat ini, serta tingkat religiositas generasi Z. Oleh karena 

itu, tujuan penelitian ini untuk mengetahui apakah salah satu dari faktor tersebut 

memiliki pengaruh terhadap perilaku konsumsi Islami para generasi Z khususnya 

mahasiswa/i di Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri Jakarta.  

 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka timbul 

pertanyaan penelitian, yaitu:  

1. Apakah Cashless Society berpengaruh terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z? 

2. Apakah Gaya Hidup berpengaruh terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z? 

3. Apakah Religiositas berpengaruh terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z? 

4. Apakah Cashless Society, Gaya Hidup dan Religiositas berpengaruh 

terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z? 
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1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan penjabaran latar belakang dan rumusan masalah tersebut, maka 

tujuan dari penelitian ini, yaitu:  

1. Menganalisis pengaruh Cashless Society terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z. 

2. Menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z. 

3. Menganalisis pengaruh Religiositas terhadap perilaku konsumsi Islami 

generasi Z. 

4. Menganalisis pengaruh Cashless Society, Gaya Hidup dan Religiositas 

terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z. 

 

1.5 Manfaat Penelitian 

Melalui penelitian tentang faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku 

konsumsi Islami generasi Z, berikut adalah manfaat yang akan diberikan:  

A. Bagi Penulis  

Hasil penelitian ini dapat meningkatkan pengetahuan tentang konsumsi 

Islami melalui pola konsumsi generasi Z dan meningkatkan kemampuan penulis 

untuk melakukan penelitian. 

B. Bagi Penyelenggara Digital Payment 

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi untuk melanjutkan 

pengembangan sistem pembayaran cashless yang lebih mudah bagi generasi Z dan 

semua generasi lainnya untuk bertransaksi. 

C. Bagi Mahasiswa 

Hasil penelitian ini dapat menginformasikan mahasiswa terkait perilaku 

konsumsi Islami dalam setiap kegiatan ekonomi yang dilakukan. Sehingga terhidar 

dari sikap boros dan tabzir (sia-sia) serta dapat memberikan wawasan dalam 

menempatkan diri di lingkungan kampus. 

D. Bagi Peneliti Selanjutnya  

Dengan menggunakan berbagai variabel yang berbeda untuk melihat 

seberapa besar pengaruh perilaku konsumsi Islami, penelitian ini diharapkan dapat 



7 
 

Politeknik Negeri Jakarta 
 

menjadi referensi bagi peneliti yang akan datang yang mempelajari konsumsi 

Islami. 

 

1.6 Sistematika Penulisan 

Penelitian ini terdiri dari lima bab yang dibahas satu sama lain sehingga 

lebih mudah dipahami. Bagian-bagian penelitian ini adalah sebagai berikut: 

BAB I : PENDAHULUAN  

Pada bab ini, penulis memberikan latar belakang dari masalah penelitian 

mengenai perilaku konsumtif generasi Z yang tidak sesuai dengan perilaku 

konsumtif Islami. Dari latar belakang ini, penulis merumuskan masalah penelitian, 

pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, dan keuntungan dari penelitian. Selain itu, 

penulis memberikan uraian sistematik tentang susunan bab dalam penelitian ini 

untuk memudahkan pemahamannya. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA  

Bab ini berisi penjelasan mengenai konsumsi, perilaku konsumtif, konsumsi 

Islami, konsumsi menurut Al – Qur’an dan Hadist, prinsip konsumsi Islami, 

perilaku konsumsi Islami, cashless society, gaya hidup, religiositas dan generasi Z. 

Kemudian terdapat 5 (lima) penelitian terdahulu yang relevan dengan penelitian 

terkait. Selanjutnya, hubungan antar variabel dijelaskan melalui kerangka 

pemikiran dan pengembangan hipotesis. 

BAB III : METODE PENELITIAN  

Bab ini membahas jenis penelitian, objeknya, besaran populasi dan 

sampelnya, serta jenis dan sumber data yang digunakan untuk mengumpulkan data. 

Ini juga mencakup metode pengumpulan dan analisis data, serta uji validitas dan 

reabilitas. Penelitian ini menyebarkan kuesioner ke mahasiswa akuntansi di 

Politeknik Negeri Jakarta. 

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN  

Bab ini memuat deskripsi objek penelitian, karakteristik responden, analisis 

data, hasil penelitian, dan pengujian hipotesis beserta interpretasi hasilnya.  

BAB V : PENUTUP  

Bab ini memaparkan simpulan dari hasil analisis yang diperoleh dari bab 

sebelumnya, serta terdapat beberapa saran untuk peneliti di masa yang akan datang. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian kuantitatif statistik ini untuk mengetahui bagaimana perilaku 

konsumsi Islami Gen Z pada mahasiswa jurusan akuntansi Politeknik Negeri 

Jakarta. Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh cashless society, gaya hidup 

dan religiositas terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z pada mahasiswa/i 

jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta. Data penelitian diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner dengan sample sebanyak 100 responden yang memiliki 31 

pertanyaan dan menggunakan jenis skala likert sebagai pilihan jawaban. Sampel 

penelitian didominasi 64% wanita, 48% mahasiswa tahun 2019 dan 40% orang 

berusia 23 tahun. 

Ada beberapa kesimpulan yang dapat dibuat berdasarkan data yang telah 

dikumpulkan dan pengujian yang telah dilakukan dengan metode analisis regresi 

linier berganda untuk menentukan arah dan tingkat pengaruh variabel independen 

terhadap variabel dependen, berikut ini disimpulkan:  

1. Hasil analisis penelitian yaitu variabel cashless society tidak berpengaruh 

terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z, artinya cashless society 

menjadi salah satu faktor perilaku konsumsi Islami, namun belum menjadi 

faktor utama. Item yang memiliki persentase terbesar ialah item 

“Menggunakan cashless karena sering mendapatkan potongan harga” 

menyumbang 68% dari total item.  Mahasiswa/i jurusan akuntansi 

Politeknik Negeri Jakarta didominasi oleh responden yang sudah 

menggunakkan pembayaran non tunai untuk mendapatkan potongan harga, 

artinya meningkatnya penggunaan pembayaran non tunai maka meningkat 

pula frekuensi penggunaannya untuk kegiatan konsumsi. Dengan demikian, 

tujuan penelitian pertama untuk menganalisis pengaruh cashless society 

terhadap perilaku konsumsi Islam generasi Z telah terjawab dari penjelasan 

tersebut. 

2. Hasil analisis penelitian yaitu terdapat pengaruh negatif dan signifikan 

variabel gaya hidup terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z pada 

mahasiswa/i jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta, artinya variabel 
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gaya hidup menjadi salah satu faktor utama untuk meningkatkan 

pertumbuhan perilaku konsumsi Islami generasi Z. Item yang memiliki 

persentase terbesar ialah item “Menyukai perkembangan tren gaya hidup 

saat ini” menyumbang 65%. Hasil tersebut menyatakan bahwa mahasiswa/i 

gemar mengikut tren gaya hidup yang mana berdasarkan hasil uji regresi 

bahwa variabel gaya hidup memiliki pengaruh negatif dan signifikan 

terhadap perilaku konsumsi Islami. Dengan demikian, tujuan penelitian 

kedua untuk menganalisis pengaruh gaya hidup terhadap perilaku konsumsi 

Islam generasi Z telah terjawab dari penjelasan tersebut. 

3. Hasil penelitian yaitu terdapat pengaruh positif dan signifikan religiositas 

terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z pada mahasiswa/i jurusan 

akuntansi Politeknik Negeri Jakarta, artinya variabel religiositas menjadi 

salah satu faktor utama untuk meningkatkan pertumbuhan perilaku 

konsumsi Islami generasi Z. Item yang memiliki persentase terbesar ialah 

item “Selalu bersyukur atas apa yang dimiliki saat ini” dan “Paham bahwa 

konsumsi produk haram merupakan perbuatan dosa” dengan total 

persentase sebesar 68%. Hasil tersebut menyatakan mahasiswa/i sudah 

memiliki pemahaman terkait perilaku konsumsi Islam. Dengan demikian, 

tujuan penelitian ketiga untuk menganalisis pengaruh tingkat religiositas 

terhadap perilaku konsumsi Islam generasi Z telah terjawab dari penjelasan 

tersebut. 

4. Hasil penelitian yaitu terdapat pengaruh positif dan signifikan secara 

simultan antara variabel cashless society, gaya hidup, dan tingkat 

religiositas terhadap perilaku konsumsi Islami generasi Z. Artinya, semakin 

baik nya gaya hidup dan religiositas mahasiswa/i serta didukung oleh 

cashless society bagaimanapun, dapat meningkatkan perilaku konsumsi 

Islami generasi Z pada jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta. Dengan 

demikian, tujuan penelitian keempat untuk menganalisis pengaruh cashless 

society, gaya hidup dan tingkat religiositas terhadap perilaku konsumsi 

Islam generasi Z telah terjawab dari penjelasan tersebut. 
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5.2 Saran 

Hasil penelitian memberikan beberapa rekomendasi untuk para peneliti 

berikutnya, mahasiswa/i jurusan akuntansi Politeknik Negeri Jakarta, masyarakat 

dan penyelenggara digital payment. Bagi para peneliti selanjutnya, disarankan 

penelitian ini dapat digunakan sebagai salah satu sumber data dan rujukan untuk 

penelitian lebih lanjut berdasarkan informasi yang lebih lengkap dan lebih luas. 

Untuk memperluas penelitian, disarankan untuk memasukkan variabel pendapatan 

yang mencakup profil berbagai generasi. 

Hasil penelitian merekomendasikan bahwa mahasiswa jurusan akuntansi 

Politeknik Negeri Jakarta dan masyarakat harus dapat mengadaptasi diri dengan 

lingkungan mereka, mengidentifikasi tren gaya hidup, dan belajar mengendalikan 

diri. Hal ini dilakukan untuk mencegah perilaku konsumtif karena gaya hidup dan 

keyakinan religios menjadi faktor utama yang mempengaruhi perilaku konsumtif 

Islami.  

Bagi penyelenggara digital payment dengan adanya hasil penelitian ini 

disarankan lebih melakukan pengembangan terhadap sistem pembayarannya. 

Selain itu, perusahaan digital payment juga harus mampu meningkatkan kualitas 

layanan dalam pemenuhan kebutuhan masyarakat, bukan hanya di beberapa 

kalangan saja, namun harus mencakup berbagai generasi. Dengan demikian, dapat 

terwujudnya sistem pembayaran yang efektif, efisien dan Gerakan Nasional Non 

Tunai dapat segera terwujud.  
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Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Cashless Society, Gaya Hidup dan Tingkat Religiositas terhadap 

Perilaku Konsumsi Islami 

 

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Kepada para responden yang terhormat, perkenalkan saya Faniah Ashilah, 

mahasiswi Politeknik Negeri Jakarta dengan identitas saya sebagai berikut:  

NIM   : 1904411025 

Jurusan  : Akuntansi 

Prodi   : D4 Keuangan dan Perbankan Syariah 

Semester  : Semester 8 (Delapan) 

Sedang melakukan penelitian skripsi, penelitian yang saya lakukan yaitu: 

Judul   : Pengaruh Cashless Society, Gaya Hidup dan Tingkat  

     Religiositas terhadap Perilaku Konsumsi Islami  

     Generasi Z 

Dosen Pembimbing : Dr. Bambang Waluyo, S.E., Ak., CA, M.Si. 

 

Maka dari itu, saya membutuhkan responden dengan kriteria sebagai berikut: 

1. Mahasiswa/i aktif Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri Jakarta 

2. Pernah bertransaksi menggunakan pembayaran non tunai  

3. Memiliki pemahaman mengenai konsep konsumsi Islami 

 

Mohon kesediaan Sadaura/i untuk mengisi kuesioner ini sesuai dengan kondisi 

yang Saudara/i rasakan. Waktu yang dibutuhkan untuk mengisi kuesioner ini 

kurang lebih 3 – 5 menit. 

Semua data atau informasi pada kuesioner ini akan sangat dijaga kerahasiaanya dan 

hanya digunakan untuk kepentingan penelitian yang akan dilakukan oleh penulis. 

Jika terdapat pertanyaan lebih lanjut, silahkan hubungi: 

Nomor Telepon : 087775879893 

Email   : ashilahfaniah21@gmail.com 

mailto:ashilahfaniah21@gmail.com
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Saya mengucapkan terima kasih atas partisipasi para responden mengisi kuesioner, 

semoga Allah SWT membalas dengan kebaikan, Aamiin Ya Rabbal Alamin. 

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Hormat saya, 

 

Faniah Ashilah 

 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Kuesioner ini terdiri dari 2 bagian.  

a. Bagian I merupakan pertanyaan identitas responden. 

b. Bagian II merupakan bagian utama dari kuesioner ini yaitu pertanyaan 

penelitian. 

Pada kuesioner ini akan ada beberapa pertanyaan yang harus anda jawab. Berilah 

tanda () pada jawaban yang anda anggap paling tepat dan sesuai dengan kondisi 

yang dialami. 

Adapun jawaban tersebut merupakan skala nilai 1 s.d. 5 dengan keterangan sebagai 

berikut: 

1 = STS (Sangat Tidak Setuju) 

2 = TS (Tidak Setuju) 

3 = KS (Kurang Setuju) 

4 = S (Setuju) 

5 = SS (Sangat Setuju) 

Tidak ada jawaban benar maupun salah pada setiap pertanyaannya, sehingga sebisa 

mungkin pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan kondisi anda. 
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Bagian I 

Identitas Responden 

Nama (boleh inisial) : 

Usia :  

Jenis Kelamin :  

 Perempuan 

 Laki – laki  

 

Bagian II 

Pertanyaan di bawah ini terdiri dari komponen pertanyaan Cashless Society, 

Gaya Hidup, Religiositas dan Perilaku Konsumsi Islami 

Petunjuk pengisian: 

1 = STS (Sangat Tidak Setuju) 

2 = TS (Tidak Setuju) 

3 = KS (Kurang Setuju) 

4 = S (Setuju) 

5 = SS (Sangat Setuju) 

CASHLESS SOCIETY 

No Pertanyaan 1 2 3 4 5 

1.  Saya menggunakan cashless karena sering 

mendapatkan potongan harga. 

     

2.  Saya menggunakan cashless karena sering  

mendapatkan berbagai promo yang menguntungkan. 

     

3.  Saya menggunakan cashless karena pembayaran yang 

lebih mudah dibanding uang tunai. 

     

4.  Saya bertransaksi dengan cashless karena sangat 

aplikatif, sehingga dapat digunakan untuk berbagai 

transaksi. 

     

5.  Saya menggunakkan cashless karena aman dalam 

bertransaksi. 

     

6.  Menurut saya bertransaksi cashless dapat mengurangi 

peredaran uang palsu. 

     

Angkatan :  

 2022 

 2021 

 2020 

 2019 

 

 



77 
 

     
Politeknik Negeri Jakarta 

GAYA HIDUP 

No Pertanyaan 1 2 3 4 5 

7.  Saya mengisi waktu luang dengan pergi ke pusat 

perbelanjaan atau coffe shop.   

     

8.  Saya tidak suka mengisi waktu di rumah dengan 

menonton TV.  

     

9.  Saya menyukai perkembangan trend gaya hidup saat 

ini. 

     

10.  Saya tidak mementingkan gaya hidup halal.      

11.  Saya lebih mementingkan kesenangan pribadi daripada 

orang lain. 

     

12.  Menurut saya penggunaan cashless membuat hidup 

lebih konsumtif. 

     

RELIGIOSITAS 

No Pertanyaan 1 2 3 4 5 

13.  Saya percaya Allah selalu melihat apa yang saya 

lakukan. 

     

14.  Saya yakin akhirat menjadi pertanggungjawaban atas 

apa yang dilakukan di dunia. 

     

15.  Saya selalu mendahulukan sholat wajib meskipun 

sedang sibuk. 

     

16.  Saya selalu bersyukur atas apa yang dimiliki saat ini.      

17.  Saya merasakan ketenangan ketika membaca Al-

Qur'an. 

     

18.  Saya merasakan kedamaian ketika berdo’a.      

19.  Saya memahami bahwa mengkonsumsi produk haram 

merupakan perbuatan dosa. 

     

20.  Saya memahami bahwa mengkonsumsi barang/jasa 

secara berlebihan merupakan perbuatan dosa. 
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21.  Dengan bersedekah, harta akan semakin bertambah.      

22.  Saya selalu menyesal ketika saya melakukan sesuatu 

yang berlebihan. 

     

KONSUMSI ISLAMI 

No Pertanyaan 1 2 3 4 5 

23.  Saya melakukan kegiatan konsumsi dengan 

memperhatikan orientasi akhirat. 

     

24.  Saya selalu mengkonsumsi barang atau jasa yang sudah 

tersertifikasi halal. 

     

25.  Saya berusaha untuk melakukan konsumsi sesuai 

kebutuhan. 

     

26.  Saya selalu menyisihkan uang untuk menabung.      

27.  Saya selalu memenuhi kebutuhan sesuai dengan urutan 

kepentingan (primer, sekunder, tersier). 

     

28.  Saya selalu menyisihkan uang untuk zakat.      

29.  Dalam keadaan keuangan yang sedang banyak maupun 

sedikit tidak merubah niat saya untuk tetap berinfaq 

atau shadaqah. 

     

30.  Saya berusaha untuk membeli atau mengkonsumsi 

barang dari pedagang yang ada di sekitar saya. 

     

31.  Saya hanya mengkonsumsi barang- barang yang tidak 

merusak lingkungan. 
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Lampiran 2 

HASIL KUESIONER 

CASHLESS SOCIETY (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total 

1 5 5 5 4 4 5 28 

2 5 4 5 4 5 3 26 

3 4 4 5 5 4 5 27 

4 5 5 5 4 4 4 27 

5 5 4 4 5 5 4 27 

6 4 5 5 5 4 4 27 

7 5 4 3 5 4 5 26 

8 5 5 4 4 4 4 26 

9 5 5 4 5 4 5 28 

10 5 5 5 5 5 5 30 

11 3 4 4 5 4 4 24 

12 3 3 4 2 3 3 18 

13 4 5 5 5 5 5 29 

14 4 5 5 4 5 4 27 

15 4 4 3 2 4 3 20 

16 4 5 5 4 4 5 27 

17 5 5 2 3 3 3 21 

18 3 2 2 1 2 2 12 

19 2 3 2 3 3 2 15 

20 3 4 4 4 3 4 22 

21 2 3 3 3 3 2 16 

22 4 5 4 3 4 4 24 

23 3 3 2 3 4 4 19 

24 4 4 3 2 4 4 21 

25 4 4 4 4 5 5 26 

26 5 4 5 5 4 5 28 

27 5 5 5 4 5 5 29 

28 3 2 2 3 4 4 18 

29 5 4 4 4 4 4 25 

30 3 2 3 4 2 4 18 

31 3 3 4 3 4 3 20 

32 2 3 4 4 3 4 20 

33 2 1 3 3 2 2 13 

34 2 4 4 3 4 4 21 

35 4 4 4 5 5 5 27 
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CASHLESS SOCIETY (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total 

36 5 4 4 5 5 5 28 

37 5 5 4 4 4 5 27 

38 5 4 5 5 5 4 28 

39 4 5 5 4 4 5 27 

40 3 3 2 2 3 2 15 

41 3 2 3 2 1 2 13 

42 4 3 4 3 2 3 19 

43 5 4 4 5 4 4 26 

44 4 3 4 4 4 5 24 

45 5 5 2 3 3 3 21 

46 3 2 2 2 1 1 11 

47 2 3 1 2 2 3 13 

48 3 3 3 3 3 3 18 

49 4 4 4 3 4 4 23 

50 3 3 3 3 4 4 20 

51 4 4 4 5 3 4 24 

52 4 4 3 4 2 1 18 

53 5 5 5 4 4 5 28 

54 4 5 5 5 3 5 27 

55 3 5 4 4 4 5 25 

56 5 5 3 5 5 4 27 

57 3 5 5 4 5 4 26 

58 5 4 4 5 4 5 27 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 5 3 4 24 

61 4 4 3 4 2 1 18 

62 5 5 5 4 4 5 28 

63 5 5 5 5 4 5 29 

64 1 2 3 3 2 2 13 

65 5 5 5 4 5 5 29 

66 5 5 5 5 5 5 30 

67 2 3 3 2 1 2 13 

68 3 4 3 3 3 2 18 

69 5 5 4 5 5 5 29 

70 5 4 4 5 5 4 27 

71 5 4 5 5 5 4 28 

72 3 2 3 3 3 4 18 

73 4 5 4 4 4 5 26 

74 5 4 4 5 5 4 27 
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CASHLESS SOCIETY (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total 

75 3 4 2 2 3 3 17 

76 3 3 3 3 2 3 17 

77 5 3 4 4 4 4 24 

78 4 3 5 3 3 5 23 

79 3 2 1 3 3 2 14 

80 4 4 5 5 4 5 27 

81 4 3 4 4 4 4 23 

82 5 5 5 5 5 5 30 

83 4 5 5 5 5 5 29 

84 4 2 3 3 1 2 15 

85 3 3 3 2 2 3 16 

86 1 2 2 1 2 2 10 

87 5 5 5 5 4 4 28 

88 3 2 1 1 3 3 13 

89 3 3 3 1 2 3 15 

90 5 5 2 3 3 3 21 

91 5 4 5 4 5 5 28 

92 4 5 4 5 3 5 26 

93 5 5 4 4 4 5 27 

94 5 5 4 5 4 4 27 

95 2 2 3 3 3 2 15 

96 5 5 5 4 4 4 27 

97 3 3 2 2 3 1 14 

98 5 4 3 4 4 4 24 

99 3 2 3 2 3 1 14 

100 4 4 4 5 5 5 27 
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GAYA HIDUP (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

1 5 5 5 5 4 4 28 

2 4 5 5 4 4 5 27 

3 5 4 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 4 5 5 28 

5 4 5 5 4 4 4 26 

6 5 5 5 4 5 5 29 

7 5 5 5 2 4 4 25 

8 5 5 4 5 5 4 28 

9 3 4 4 4 5 4 24 

10 5 5 4 5 4 5 28 

11 4 5 4 4 5 4 26 

12 5 4 4 4 4 5 26 

13 4 5 5 2 5 5 26 

14 5 4 5 5 4 4 27 

15 3 5 5 5 5 5 28 

16 5 5 5 2 5 5 27 

17 5 3 3 4 5 4 24 

18 3 3 2 2 2 1 13 

19 3 3 3 2 2 2 15 

20 2 3 3 3 2 2 15 

21 2 1 1 2 2 2 10 

22 5 4 5 5 5 5 29 

23 2 3 3 2 3 2 15 

24 3 2 3 2 3 3 16 

25 4 4 4 5 5 5 27 

26 5 5 4 4 4 4 26 

27 5 5 5 2 4 5 26 

28 4 5 4 4 3 4 24 

29 5 3 4 3 3 3 21 

30 2 3 2 2 3 2 14 

31 1 3 3 3 2 3 15 

32 3 2 3 3 2 3 16 

33 2 2 3 1 3 1 12 

34 1 2 2 2 3 2 12 

35 5 5 4 4 4 3 25 

36 5 4 4 5 3 4 25 

37 5 5 4 5 5 5 29 

38 5 5 5 4 4 5 28 
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GAYA HIDUP (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

39 4 4 3 3 4 4 22 

40 3 2 3 3 3 2 16 

41 2 3 4 3 3 3 18 

42 3 3 3 1 2 3 15 

43 4 4 3 4 2 1 18 

44 4 5 4 5 3 4 25 

45 5 5 4 4 5 4 27 

46 3 3 3 2 2 2 15 

47 3 3 4 2 4 3 19 

48 2 1 5 3 3 2 16 

49 3 2 3 2 2 3 15 

50 2 1 3 1 3 1 11 

51 5 5 5 5 5 5 30 

52 4 5 4 5 3 5 26 

53 4 5 5 5 4 5 28 

54 5 5 4 4 4 4 26 

55 4 5 4 4 5 4 26 

56 2 3 3 2 3 3 16 

57 4 5 4 5 4 4 26 

58 5 4 5 4 5 5 28 

59 5 4 4 4 4 5 26 

60 4 5 5 4 4 5 27 

61 4 4 5 3 3 4 23 

62 4 4 4 4 5 5 26 

63 5 4 5 4 5 5 28 

64 3 2 3 2 4 3 17 

65 4 3 4 4 5 5 25 

66 4 4 5 4 5 5 27 

67 4 2 3 4 3 3 19 

68 3 2 3 2 3 2 15 

69 3 3 3 4 3 3 19 

70 4 3 4 4 5 4 24 

71 4 4 5 5 4 4 26 

72 3 3 2 3 2 3 16 

73 4 5 5 3 4 4 25 

74 5 4 5 3 5 5 27 

75 3 1 3 4 3 2 16 

76 3 2 4 5 3 2 19 

77 5 4 4 4 4 5 26 
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GAYA HIDUP (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

78 5 5 4 4 4 4 26 

79 3 4 3 3 3 4 20 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 4 5 5 4 4 5 27 

82 4 4 4 3 3 4 22 

83 5 4 5 4 5 5 28 

84 3 4 4 2 3 3 19 

85 2 1 3 3 3 3 15 

86 2 2 3 4 2 3 16 

87 4 5 3 3 3 4 22 

88 1 1 1 1 3 2 9 

89 1 1 3 5 2 3 15 

90 4 4 5 4 5 4 26 

91 5 5 4 3 4 4 25 

92 1 3 2 4 3 2 15 

93 5 5 5 3 4 5 27 

94 5 4 5 5 4 5 28 

95 3 3 1 4 3 2 16 

96 5 5 4 5 4 5 28 

97 2 1 3 1 2 3 12 

98 4 4 5 5 4 4 26 

99 4 4 4 4 3 3 22 

100 4 5 5 5 5 5 29 
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RELIGIOSITAS (X3) 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 Total 

1 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 26 

2 5 5 4 4 4 4 4 5 3 4 42 

3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 41 

4 3 3 4 5 5 4 4 5 5 5 43 

5 2 2 3 3 4 3 4 3 3 2 29 

6 3 2 2 3 2 3 2 1 3 3 24 

7 2 3 2 2 1 3 3 2 2 3 23 

8 4 4 4 4 4 5 4 5 4 2 40 

9 3 4 5 4 4 4 4 3 5 4 40 

10 2 1 3 3 3 2 2 3 3 3 25 

11 3 3 3 2 2 3 2 3 3 2 26 

12 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 46 

13 4 5 4 3 3 5 5 4 5 5 43 

14 1 2 3 1 3 2 3 3 3 3 24 

15 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

16 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 47 

17 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 44 

18 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 46 

19 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 45 

20 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 43 

21 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 45 

22 3 3 2 5 4 4 3 4 1 5 34 

23 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 45 

24 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 45 

25 5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 46 

26 2 3 3 3 3 2 3 2 3 3 27 

27 1 2 3 2 1 2 2 3 3 2 21 

28 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 28 

29 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

30 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 45 

31 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

32 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 46 

33 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 47 

34 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

35 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 43 

36 4 4 4 5 4 4 4 4 2 5 40 

37 3 2 2 3 3 2 2 2 3 3 25 

38 2 2 2 1 1 1 2 3 3 3 20 
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RELIGIOSITAS (X3) 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 Total 

39 3 2 3 3 3 2 2 1 3 3 25 

40 4 3 4 4 5 4 5 5 4 4 42 

41 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

42 5 5 5 5 3 5 3 4 5 5 45 

43 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 44 

44 3 4 4 4 4 5 5 4 4 5 42 

45 5 4 5 3 5 3 3 5 4 2 39 

46 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 43 

47 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 44 

48 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 44 

49 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 44 

50 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 46 

51 4 5 4 5 4 4 5 3 3 4 41 

52 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 46 

53 3 3 2 3 3 2 3 3 1 2 25 

54 3 2 3 3 3 3 3 4 3 2 29 

55 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 31 

56 2 2 3 3 2 2 1 2 4 3 24 

57 2 2 3 3 3 2 2 2 2 1 22 

58 1 3 3 4 4 3 4 4 3 3 32 

59 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 34 

60 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 46 

61 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

62 5 4 4 4 3 3 4 4 5 4 40 

63 2 3 2 3 3 3 3 3 3 2 27 

64 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 46 

65 3 3 2 1 1 2 2 3 3 2 22 

66 3 3 3 2 2 2 3 2 3 3 26 

67 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 47 

68 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

69 4 5 5 5 5 5 5 2 5 5 46 

70 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 46 

71 2 2 3 2 3 3 4 3 2 3 27 

72 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 47 

73 2 3 2 3 3 3 2 2 2 3 25 

74 3 3 3 3 2 1 2 3 3 3 26 

75 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

76 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

77 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 44 
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RELIGIOSITAS 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 Total 

78 5 4 5 5 3 3 4 2 3 3 37 

79 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 46 

80 1 2 2 2 1 3 2 3 3 2 21 

81 3 3 2 2 2 3 3 2 3 3 26 

82 3 3 2 3 3 1 2 3 3 3 26 

83 3 2 3 3 3 2 2 3 3 3 27 

84 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

85 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 42 

86 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 42 

87 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 41 

88 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 43 

89 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 

90 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 43 

91 3 2 2 3 3 1 2 3 3 3 25 

92 5 4 5 5 3 3 4 5 5 5 44 

93 3 3 2 3 2 3 2 3 3 1 25 

94 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42 

95 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 45 

96 4 5 5 4 4 5 4 4 4 3 42 

97 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

98 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

99 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 45 

100 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 45 
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PERILAKU KONSUMSI ISLAMI (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 T.7 Y.8 Y.9 Total 

1 3 2 3 3 3 3 2 3 3 25 

2 4 2 3 3 1 3 4 4 4 28 

3 5 4 4 4 5 5 3 4 2 36 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 39 

5 1 3 3 3 2 3 3 3 2 23 

6 2 2 3 3 3 3 2 2 1 21 

7 2 3 3 2 2 3 3 1 2 21 

8 4 4 5 5 3 4 4 5 3 37 

9 4 5 5 5 4 5 5 4 4 41 

10 2 2 5 3 2 2 3 2 2 23 

11 1 3 3 3 2 2 2 3 2 21 

12 5 4 5 5 5 4 4 5 3 40 

13 4 4 4 4 3 3 5 5 5 37 

14 1 2 2 3 3 2 2 3 3 21 

15 3 4 4 5 5 4 5 5 5 40 

16 5 5 4 4 4 4 4 5 4 39 

17 4 5 4 4 5 4 4 4 4 38 

18 5 5 5 4 5 4 4 5 5 42 

19 4 3 4 4 4 5 5 5 5 39 

20 3 3 4 4 4 5 5 5 5 38 

21 5 5 4 5 5 5 4 4 4 41 

22 3 4 4 4 5 3 4 4 4 35 

23 5 5 4 4 4 4 5 5 5 41 

24 4 4 4 4 5 5 5 4 4 39 

25 5 3 5 3 3 4 4 3 4 34 

26 3 2 3 3 2 3 2 3 2 23 

27 2 3 3 1 2 2 2 3 3 21 

28 3 1 2 2 3 2 3 4 3 23 

29 4 3 3 4 2 3 3 3 3 28 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

31 5 4 5 5 4 5 5 4 4 41 

32 4 5 4 4 4 5 5 4 4 39 

33 4 5 5 4 5 4 4 5 5 41 

34 4 5 4 5 4 5 4 5 5 41 

35 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

36 5 4 4 4 4 5 4 4 4 38 

37 3 3 1 2 2 2 2 2 2 19 

38 3 2 3 4 3 4 3 4 3 29 
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PERILAKU KONSUMSI ISLAMI (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 T.7 Y.8 Y.9 Total 

39 4 3 3 3 4 3 3 2 2 27 

40 5 5 4 5 4 4 4 4 3 38 

41 4 4 4 5 4 5 5 5 5 41 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

43 4 4 5 3 3 4 2 3 3 31 

44 4 3 5 3 3 5 4 4 5 36 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

46 4 4 5 5 4 3 4 4 5 38 

47 4 4 4 5 4 5 3 4 5 38 

48 5 5 5 5 5 4 4 3 4 40 

49 5 5 5 5 5 4 5 5 4 43 

50 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40 

51 4 3 4 4 5 5 5 5 5 40 

52 5 5 5 5 4 4 1 2 4 35 

53 3 2 1 2 3 3 3 2 2 21 

54 3 3 1 2 3 3 3 4 2 24 

55 4 2 3 3 2 3 3 5 3 28 

56 2 3 3 3 2 3 3 4 3 26 

57 4 3 4 4 3 2 3 3 4 30 

58 3 2 2 1 3 2 4 3 2 22 

59 1 3 3 3 2 3 2 3 2 22 

60 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 

61 4 5 3 3 4 4 5 3 3 34 

62 3 3 4 5 4 4 4 5 4 36 

63 3 2 3 4 2 3 2 3 2 24 

64 4 4 5 4 5 4 4 4 4 38 

65 3 3 1 3 3 2 2 3 2 22 

66 3 3 2 2 3 3 2 1 2 21 

67 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 

68 4 5 5 4 4 5 5 5 5 42 

69 4 5 4 4 5 4 4 4 5 39 

70 1 2 4 4 5 4 4 5 5 34 

71 3 3 3 2 2 3 3 2 3 24 

72 4 5 5 5 5 5 5 5 4 43 

73 3 3 2 3 3 2 1 2 2 21 

74 2 3 2 3 2 3 2 3 3 23 

75 4 4 5 5 5 4 4 4 5 40 

76 5 5 4 4 4 5 4 5 4 40 

77 4 4 4 3 2 3 3 5 3 31 
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PERILAKU KONSUMSI ISLAMI (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 T.7 Y.8 Y.9 Total 

78 4 4 5 3 3 5 4 5 4 37 

79 4 5 4 5 4 5 4 4 5 40 

80 3 2 3 2 2 3 2 3 3 23 

81 3 2 2 2 3 2 3 3 3 23 

82 3 1 3 3 3 1 3 2 1 20 

83 4 3 3 2 2 2 4 3 2 25 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

85 5 4 4 5 5 5 5 5 5 43 

86 4 4 5 4 2 5 5 4 4 37 

87 5 4 4 4 5 5 5 3 5 40 

88 5 5 4 5 4 5 5 5 4 42 

89 5 5 4 5 5 5 4 5 4 42 

90 3 4 3 4 4 5 4 4 4 35 

91 2 3 4 3 3 3 3 3 2 26 

92 5 4 5 4 5 5 4 4 5 41 

93 3 1 3 2 3 2 2 1 2 19 

94 1 3 4 4 4 3 2 4 3 28 

95 5 5 4 4 5 4 5 5 5 42 

96 5 4 5 5 4 5 4 4 5 41 

97 5 5 4 5 5 4 4 5 5 42 

98 4 4 5 4 4 5 5 3 4 38 

99 5 5 4 5 4 4 5 5 5 42 

100 4 5 5 4 4 4 4 5 5 40 
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Lampiran 3 

HASIL DATA SPSS 23 

 

1. Uji Validitas 

A. Cashless Society 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X.5 X1.6 Total 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 ,693** ,534** ,634** ,604** ,576** ,801** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 
,693** 1 ,613** ,617** ,627** ,634** ,831** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 
,534** ,613** 1 ,695** ,605** ,689** ,826** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 
,634** ,617** ,695** 1 ,650** ,679** ,856** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X.5 Pearson 

Correlation 
,604** ,627** ,605** ,650** 1 ,713** ,837** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlation 
,576** ,634** ,689** ,679** ,713** 1 ,861** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total Pearson 

Correlation 
,801** ,831** ,826** ,856** ,837** ,861** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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B. Gaya Hidup 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 ,745** ,673** ,503** ,657** ,730** ,869** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 
,745** 1 ,653** ,495** ,602** ,725** ,856** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 
,673** ,653** 1 ,468** ,662** ,744** ,835** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 
,503** ,495** ,468** 1 ,461** ,547** ,700** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 
,657** ,602** ,662** ,461** 1 ,747** ,819** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 
,730** ,725** ,744** ,547** ,747** 1 ,902** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total Pearson 

Correlation 
,869** ,856** ,835** ,700** ,819** ,902** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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C. Religiositas 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 Total 

X3.1 Pearson 

Correlat

ion 

1 ,778** 
,702*

* 

,692*

* 

,618*

* 

,626*

* 

,641*

* 

,635*

* 

,628*

* 
,611** 

,826*

* 

Sig. (2-

tailed) 
 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlat

ion 

,778*

* 
1 

,732*

* 

,681*

* 

,654*

* 

,726*

* 

,762*

* 

,634*

* 

,640*

* 
,619** 

,861*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlat

ion 

,702*

* 
,732** 1 

,726*

* 

,698*

* 

,720*

* 

,747*

* 

,624*

* 

,741*

* 
,663** 

,876*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlat

ion 

,692*

* 
,681** 

,726*

* 
1 

,734*

* 

,711*

* 

,689*

* 

,574*

* 

,590*

* 
,701** 

,847*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlat

ion 

,618*

* 
,654** 

,698*

* 

,734*

* 
1 

,699*

* 

,760*

* 

,665*

* 

,567*

* 
,598** 

,835*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlat

ion 

,626*

* 
,726** 

,720*

* 

,711*

* 

,699*

* 
1 

,802*

* 

,645*

* 

,607*

* 
,670** 

,861*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X3.7 Pearson 

Correlat

ion 

,641*

* 
,762** 

,747*

* 

,689*

* 

,760*

* 

,802*

* 
1 

,705*

* 

,634*

* 
,696** 

,888*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.8 Pearson 

Correlat

ion 

,635*

* 
,634** 

,624*

* 

,574*

* 

,665*

* 

,645*

* 

,705*

* 
1 

,619*

* 
,567** 

,794*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.9 Pearson 

Correlat

ion 

,628*

* 
,640** 

,741*

* 

,590*

* 

,567*

* 

,607*

* 

,634*

* 

,619*

* 
1 ,643** 

,792*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.1

0 

Pearson 

Correlat

ion 

,611*

* 
,619** 

,663*

* 

,701*

* 

,598*

* 

,670*

* 

,696*

* 

,567*

* 

,643*

* 
1 

,807*

* 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total Pearson 

Correlat

ion 

,826*

* 
,861** 

,876*

* 

,847*

* 

,835*

* 

,861*

* 

,888*

* 

,794*

* 

,792*

* 
,807** 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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D. Perilaku Konsumsi Islami 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Total 

Y.1 Pearson 

Correlation 
1 ,659** ,538** ,554** ,552** ,596** ,583** ,446** ,540** ,753** 

Sig. (2-

tailed) 
 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlation 
,659** 1 ,610** ,677** ,638** ,675** ,581** ,543** ,614** ,825** 

Sig. (2-

tailed) 
,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correlation 
,538** ,610** 1 ,679** ,528** ,638** ,558** ,503** ,627** ,777** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlation 
,554** ,677** ,679** 1 ,676** ,685** ,548** ,621** ,659** ,835** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correlation 
,552** ,638** ,528** ,676** 1 ,631** ,595** ,522** ,630** ,793** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correlation 
,596** ,675** ,638** ,685** ,631** 1 ,686** ,616** ,706** ,855** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correlation 
,583** ,581** ,558** ,548** ,595** ,686** 1 ,677** ,701** ,816** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Y.8 Pearson 

Correlation 
,446** ,543** ,503** ,621** ,522** ,616** ,677** 1 ,714** ,775** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.9 Pearson 

Correlation 
,540** ,614** ,627** ,659** ,630** ,706** ,701** ,714** 1 ,852** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Total Pearson 

Correlation 
,753** ,825** ,777** ,835** ,793** ,855** ,816** ,775** ,852** 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

A. Cashless Society 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

,913 ,913 6 

 

B. Gaya HIdup 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

,908 ,910 6 

 

 

 

 



97 
 

     
Politeknik Negeri Jakarta 

C. Religiositas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

,953 ,953 10 

 

D. Perilaku Konsumsi Islami 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

,934 ,934 9 

 

 

3. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12,264 3,456  3,548 ,001   

Cashless 

Society 
-,062 ,095 -,043 -,650 ,517 ,428 2,337 

Gaya Hidup -,179 ,087 -,129 -2,066 ,042 ,488 2,051 

Religiositas ,700 ,049 ,799 14,208 ,000 ,600 1,667 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumsi Islami 
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4. Uji Heterokedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -2,061 2,113  -,976 ,332   

Cashless 

Society 
,084 ,058 ,211 1,432 ,155 ,428 2,337 

Gaya Hidup ,078 ,053 ,203 1,470 ,145 ,488 2,051 

Religiositas ,027 ,030 ,110 ,883 ,380 ,600 1,667 

a. Dependent Variable: ABS_RESIDUAL 

 

 

5. Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12,264 3,456  3,548 ,001 

Cashless Society -,062 ,095 -,043 -,650 ,517 

Gaya Hidup -,179 ,087 -,129 -2,066 ,042 

Religiositas ,700 ,049 ,799 14,208 ,000 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumsi Islami 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,39118670 

Most Extreme Differences Absolute ,074 

Positive ,044 

Negative -,074 

Test Statistic ,074 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,197c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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7. Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig.t B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12,264 3,456  3,548 ,001 

Cashless Society -,062 ,095 -,043 -,650 ,517 

Gaya Hidup -,179 ,087 -,129 -2,066 ,042 

Religiositas ,700 ,049 ,799 14,208 ,000 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumsi Islami 

 

8. Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 5115,485 3 1705,162 143,780 ,000b 

Residual 1138,515 96 11,860   

Total 6254,000 99    

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumsi Islami 

b. Predictors: (Constant), Religiositas, Gaya Hidup, Cashless Society 

 

 

9. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,904a ,818 ,812 3,44377 

a. Predictors: (Constant), Religiositas, Gaya Hidup, Cashless Society 

b. Dependent Variable: Perilaku Konsumsi Islami 


