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ABSTRAK 

 

 
Semesta’s Home Gallery merupakan galeri seni baru di Jakarta Selatan yang 

menawarkan konsep semi outdoor dengan nuansa alam. Selain pameran seni, galeri 

ini menyediakan spot menarik dan fasilitas seperti workshop mewarnai mandala 

sesuka hati, lokakarya seni rupa, live painting, games corner, dan lainnya. 

Pengunjung dapat bersantai sambil menikmati suasana yang sejuk dan estetis. 

Banyaknya reaksi masyarakat terhadap ketertarikan mereka untuk datang ke tempat 

ini dalam membuat video berdurasi pendek yang diunggah di sosial media. Namun 

kurangnya informasi yang disampaikan di sosial media Semesta’s Homa Gallery 

sehingga target audience masih kurang mengetahui kegiatan workshop mewarnai 

mandala sesuka hati dan games corner, fasilitas, informasi mengenai warung teateh, 

penjualan art shop dan peminjaman galeri seni tersebut. Selain itu masih minimnya 

juga informasi mengenai pemanfaatan galeri seni, fungsi galeri seni, dan penjualan 

art shop sehingga pengunjung masih merasakan sulitnya mendapatkan informasi 

tersebut sehingga membutuhkan e-guidebook sebagai media promosi Semesta’s 

Home Gallery. Proses metode pengumpulan data berupa wawancara, survey, dan 

studi literatur serta menggunakan metode Teori Design Thinking dalam 

menemukan konsep yang sesuai dan mampu menggambarkan masyarakat urban 

yang kreatif, berkesenian, dan bersifat nature. Sehingga perancangan desain e-

guidebook dapat menjadi solusi atas masalah yang dihadapi oleh Semesta’s Home 

Gallery. 

 

 
Kata kunci: Media Promosi, E-Guidebook, Galeri Seni 
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ABSTRACT 

 

 
Semesta's Home Gallery is a new art gallery in South Jakarta that offers a semi- 

outdoor concept with natural nuances. Apart from art exhibitions, this gallery 

provides interesting spots and facilities such as workshops on coloring mandalas 

at will, fine art workshops, live painting, games corner, and others. Visitors can 

relax while enjoying the cool and aesthetic atmosphere. Many people react to 

their interest in coming to this place in making short videos that are uploaded on 

social media. However, there is a lack of information conveyed on Semesta's Homa 

Gallery social media so that the target audience is still not aware of workshop 

activities for coloring mandalas at will and games corners, facilities, information 

about tea stalls, art shop sales and lending of the art gallery. In addition, there is 

still a lack of information regarding the use of art galleries, functions of art 

galleries, and sales of art shops, so that visitors still find it difficult to obtain 

this information, so they need an e-guidebook as a promotional medium for 

Semesta's Home Gallery. The process of data collection methods in the form of 

interviews, surveys, and literature studies and using the Design Thinking Theory 

method in finding concepts that are appropriate and able to describe creative, 

artistic, and natural urban communities. So that the design of the e-guidebook 

design can be a solution to the problems faced by Semesta's Home Gallery. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 
 

Galeri seni memiliki daya tarik tersendiri bagi wisatawan penikmat seni. 

Keberadaan galeri seni memiliki andil yang besar terhadap penjualan karya seni dan 

didedikasikan sebagai tempat untuk menampilkan karya-karya seni bagi penikmat 

seni dan seniman. Pada awalnya galeri seni berfungsi hanya sebagai tempat untuk 

mengumpulkan, memelihara, dan memamerkan karya seni. Novian Arif (2003), 

berpendapat bahwadi tahun 90an perkembangan galeri seni lebih ke arah akses 

money oriented dan sebagai formalitas citra dari sebuah galeri saja. Akhirnya saat 

itu galeri seni dianggap asing oleh masyarakat pada umumnya dan terjadi pemisah 

antara seniman dan masyarakat serta masyarakat dengan karya seni seniman 

(Rahasmoro, 2018). 

Zaman terus berkembang yang kemudian pemahaman masyarakat akhirnya 

mulai terbuka terhadap pandangan mereka ke kesenian. Di Indonesia sendiri, 

terutama di Jakartagaleri seni sudah sangat banyak jumlah dan ragamnya sesuai 

dengan aliran dan temanya masing-masing. Perkembangan galeri seni di Jakarta 

sangat pesat semenjak tahun 2000 karena seniman-seniman Indonesia ingin 

mengembangkan karyanya serta didukung dari segi pemerintah, swasta, maupun 

masyarakat di Indonesia (Rahasmoro, 2018). 

Dalam mengembangkan galeri seni perlu adanya kegiatan pemasaran dari segi 

produk, promosi, harga, dan tempat melalui teknologi pemasaran digital yang dapat 

dilakukan dengan serangkaian rencana dan teknik penggunaan media digital. 

Tujuannya ialah untuk mempermudah dalam berkomunikasi dan mengoptimalkan 

dalam meningkatkan industri wisata, terutama pada konsep smart tourism. Selain 

itu terdapat juga kelebihan dari penerapan teknologi pemasaran digital yaitu dapat 

dibawa kemana-mana sama halnya dengan smartphone serta dapat menyesuaikan 

kebutuhan yang bersifat konvensional pada aktivitas wisata. Salah satu 

penerapannya dapat melalui buku panduan wisata yang beralih menjadi buku wisata 

digital atau e-guidebook (Distria et al., 2021). 
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Efek pandemi Covid-19 tahun lalu telah mengubah banyak hal, terutama dengan 

tren wisata di Indonesia yang kini juga ikut mengalami perubahan. Bersumber dari 

Buku Tren Pariwisata 2021, tren popular yang akan digemari masyarakat dalam 

kondisi new normal yaitu wisata dengan nuansa alam, karena banyak manfaat yang 

besar bagi kesehatan namun masih tetap rendah risiko. 

Salah satu yang masuk ke dalam tren tempat wisata saat ini yaitu Semesta’s 

Home Gallery yang merupakan sebuah tempat wisata galeri seni baru dengan 

konsep semi outdoor bertemakan nuansa alam di bilangan Jakarta Selatan. Tempat 

ini ialah sebuah galeri seni milik seorang seniman bernama Ardiandra Achmadi 

Semesta atau biasa dipanggil Andra Semesta. Semesta’s Home Gallery tidak hanya 

menjadi sebuah tempat untuk menampilkan beragam hasil karya seni, tetapi disini 

juga terdapat berbagai spot serta fasilitas lain yang bisa dinikmati di tempat ini juga, 

seperti adanya kegiatan workshop mewarnai mandala sesuka hati, lokakarya tentang 

seni rupa, live painting, fasilitas games corner, dan lain-lain. Semesta’s Home 

Gallery ini tidak hanya berfokus sebagai wadah untuk para penikmat seni, tetapi 

disini calon pengunjung juga berkesempatan hanya sekadar ingin bersantai dengan 

suasana yang unik, nyaman, dan estetis. Selain itu Semesta’s Home Gallery mampu 

berfungsi sebagai tempat edukasi. 

Semesta’s Home Gallery dibuka pada 8 Oktober 2022. Meskipun galeri seni ini 

terbilang baru, masyarakat cukup tertarik untuk datang ke tempat ini. Dilihat dari 

banyaknya reaksi masyarakat terhadap galeri seni dalam membuat video berdurasi 

pendek yang diunggah di sosial media. Namun kurangnya informasi yang 

disampaikan di sosial media Semesta’s Homa Gallery sehingga target audiens 

masih kurang mengetahui kegiatan workshop mewarnai mandala sesuka hati dan 

games corner, fasilitas, informasi mengenai warung teateh, penjualan art shop dan 

peminjaman galeri seni tersebut. Menurut Kak Andra Semesta, selaku pemilik serta 

pengelola dari Semesta Home Gallery mengatakan bahwa beliau membutuhkan 

media promosi sebagai awareness yang bersifat persuasif atau mengajak para calon 

pengunjung yang menjadi target audience untuk dapat mengikuti kegiatan 

workshop serta mengetahui informasi mengenai penjualan produk yang terdapat di 

galeri seni ini dan mampu memudahkan bagi pengunjung 
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dalam mengakses informasi lainnya melalui media digital tersebut karena target 

audience merujuk kepada masyarakat urban yang modern. 

Maka dari itu, Semesta’s Home Gallery membutuhkan media informasi dan 

promosi untuk pengunjung dengan gaya desain pattern yang mampu 

menggambarkan masyarakat urban yang kreatif, berkesenian, dan bersifat nature 

pada desain e-guide book. Berdasarkan penjelasan diatas, penulis akan merancang 

media informasi dan promosi dalam bentuk e-guide book Semesta’s Home Gallery. 

Hasil dari rancangan media promosi untuk Semesta’s Home Gallery ini diharapkan 

calon pengunjung dapat mengetahui informasi penting yang berkaitan dengan 

Semesta’s Home Gallery, mengetahui kegiatan workshop yang diadakan di galeri 

seni, fungsi galeri seni, fasilitas yang terdapat di galeri seni, peminjaman galeri seni, 

dan penjualan art shop. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan pada latar belakang tersebut, maka adapun rumusan 

masalah yang dibahas adalah “Bagaimana membuat desain e-guide book sebagai 

media promosi pada Semesta’s Home Gallery agar dapat menarik perhatian target 

audiens”. 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Adapun ruang lingkup pembahasan agar penyusunan ini terfokus pada inti 

tujuan yang diinginkan, yaitu: 

1. Proses perancangan desain e-guide book sebagai media promosi meliputi 

konten dan visual dari promosi yang akan digunakan Semesta’s Home Gallery. 

2. Penerapan teori yang meliputi ide, prinsip, dan elemen desain grafis yang 

digunakan dalam Perancangan E-Guide Book sebagai Media Promosi pada 

Galeri Seni Semesta’sHome Gallery. 

3. Mengaplikasikan hasil desain ke media utama serta turunannya yang akan 

digunakan dalam Perancangan E-Guide Book sebagai Media Promosi pada 

Galeri Seni Semesta’sHome Gallery. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berdasarkan penulisan tugas akhir ini, adapun tujuan dan manfaat diantaranya 

sebagaiberikut: 

1.4.1 Tujuan Perancangan 

Tujuan dilakukan perancangan ini adalah sebagi berikut: 

1. Memaparkan proses perancangan e-guide book sebagai media promosi pada 

Semesta’s Home Gallery yang meliputi proses dari ide konten hingga desain 

final. 

2. Menjelaskan teori-teori yang berhubungan sesuai dengan perancangan e- 

guide book seagai media promosi tersebut. 

3. Menjelaskan penerapan rancangan desain pada media turunan. 

 

1.4.2 Manfaat Perancangan 

Manfaat yang diharapkan dalam penulisan tugas akhir perancangan e-guide 

book sebagai media promosi pada Semesta’s Home Gallery adalah sebagai 

berikut: 

1. Manfaat untuk Semesta’s Home Gallery 

Adanya perancangan e-guide book sebagai media promosi ini diharapkan 

hasil perancangan dapat menjadikan Semesta’s Home Gallery mampu 

memberikan informasi secara mendetail mengenai penjelasan informasi 

fungsi dan manfaat dari Semesta’s Home Gallery ini meliputi informasi 

kegiatan workshop, fasilitas, peminjaman sewa, serta penjualan Art Shop 

dari Semesta’s Home Gallery, kemudian dapat menarik minat calon 

pengunjung lebih luas. 

2. Manfaat untuk Penulis 

Diharapkan hasil dari penulisan laporan tugas akhir ataupun perancangan e- 

guide booksebagai media promosi ini dapat menjadi portofolio yang baik 

di masa yang akan datang. 
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3. Manfaat untuk Akademis 

Diharapkan untuk kedepannya adalah laporan tugas akhir ini mampu 

dijadikan sebagai referensi ataupun sumber informasi dalam membantu 

peneliti lainnya apabila menemukan permasalahan yang sejenis. 

4. Manfaat untuk Desain Grafis 

Diharapkan perancangan ini dapat menjadi acuan bagi para desainer dengan 

permasalahan yang serupa. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Untuk mempermudah dalam proses penulisan tugas akhir, laporan disusun 

secara sistematis dan terperinci. Pada tugas akhir ini terdiri dari 5 bab. Untuk setiap 

babnya memiliki satu kesatuan sehingga memudahkan dalam memahami isi dari 

laporan tugas akhir ini bagi para pembaca. 

Berikut ini adalah sistematika penyusunan laporan tugas akhir yang membahas 

perancangan e-guide book sebagai media promosi pada Galeri Seni Semesta’s 

Home Gallery adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi mengenai latar belakang permasalahan 

dari Semesta’s Home Gallery. Selain latar belakang, 

dijelaskan juga mengenai rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, serta tujuan dan manfaat dari perancangan e-

guide book sebagai media promosi pada galeri seni 

Semesta’s Home Gallery. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi mengenai teori-teori yang akan 

dijelaskan dalam perancangan e-guide book sebagai media 

promosi ini. Teori yang digunakan mencakup teori prinsip 

serta elemen desain dan teori dasar dari ilmu komunikasi. 
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BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi mengenai penggunaan metode dalam 

memenuhi informasi – informasi yang akan diaplikasikan 

ke perancangan e-guide book sebagai media promosi 

tersebut. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini berisi mengenai perancangan e-guide book 

sebagai media promosi pada Galeri Seni Semesta’s Home 

Gallery dengan proses- proses tahapan seperti mindmap, 

moodboard, sketsa, pemilihan desain utama hingga ke 

media turunan yang digunakan sebagai media pendukung. 

 

BAB V PENUTUP 

Pada bab ini berisi mengenai kesimpulan dan saran dari 

perancangan e- guide book sebagai media promosi pada 

Galeri Seni Semesta’s Home Gallery. 



 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan dari proses Perancangan E-Guide Book sebagai Media Promosi 

pada Galeri Seni Semesta’s Home Gallery yang telah dilakukan, dapat disimpulkan 

sebagai berikut: 

1. Proses Perancangan E-Guide Book sebagai Media Promosi pada Galeri Seni 

Semesta’s Home Gallery diawali dari mengindentifikasi masalah yang 

dihadapi klien, kemudian melakukan riset dan mengumpulkan data lalu diolah 

menjadi matriks SWOT dan arahan kreatif dalam pembuatan konsep visual. 

Langkah pertama adalah pembuatan mindmap dan moodboard dimana hal ini 

bertujuan untuk mendapatkan key word dan key visual. Langkah selanjutnya 

membuat 3 sketsa komprehensif dari key visual yang didapat lalu dipilih 1 

desain yang menjadi desain terpilih dengan tema desain “pattern acak” 

sebagai desain utama. Lalu desain utama akan menjadi final art work untuk 

diimplementasikan pada media utama dan media turunan. 

2. Elemen desain grafis yang diterapkan pada perancangan desain e-guidebook 

ini adalah di dominasi oleh pattern abstrak dengan nuansa warna flora sebagai 

pendukung nuansa alam. Pengunaan elemen warna hijau dan turunannya 

cocok untuk desain agar terlihat lebih nature. Penggunaan tipografi sans serif 

membuat kesan fresh. Penempatan tata letak menggunakan white space agar 

desain memberi kesan minimalis. 

3. Material yang digunakan pada Perancangan E-guidebook sebagai Media 

Promosi pada Galeri Seni Semesta’s Home Gallery adalah digital dengan 

menggunakan website anyflipbook. Pada media turunan, x banner dan 

directional signage menggunakan bahan flexy korcin. Desain yang dicetak 

perlu menggunakan warna CMYK untuk hasil yang lebih maksimal. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan simpulan yang sudah dibuat, maka saran yang dapat diajukan 

penulis selama proses perancangan desain e-guidebook Semesta’s Home Gallery: 

a. Ketika ingin mendesain, perlu dikumpulkan data secara menyeluruh dan 

detail dalam setiap aspek sehingga proses pengerjaan desain menjadi mudah. 

b. Ketika mendesain perlu merencanakan konsep visual yang spesifik dan 

menarik sehingga tidak keluar dari konsep yang telah ditentukan dan 

memudahkan proses pengerjaan. 

c. Perancangan desain e-guidebook Semesta’s Home Gallery mampu 

mengembangkan media promosi lainnya di masa yang mendatang. 

d. Pengelola Semesta’s Home Gallery untuk kedepannya mampu menambah 

beragam workshop tetap guna menambah halaman pada e-guidebook 

sehingga pilihan kegiatan workshop semakin beragam. 

Saran diatas berharap mampu membantu mahasiswa desain grafis dalam 

melakukan penelitian Tugas Akhir yang berhubungan dengan masalah diatas. 

Semoga dengan penulisan Tugas Akhir ini, mampu memberikan motivasi dan ide 

terhadap mahasiswa dalam membuat Tugas Akhir. 
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LAMPIRAN 3: TRANSKRIP WAWANCARA 

 
Narasumber: Andra Semesta – Pemiliki & Seniman Semesta’s Home Gallery 

 
1. Apakah Kak Andra bisa menjelaskan secara singkat mengenai Semesta’s 

Home Gallery ini? 

 

Jawaban: Semesta’s Home Gallery ini merupakan sebuah galeri seni yang baru 

dibuka pada bulan Oktober 2022 tahun lalu dan letaknya di Jalan Taman Sari I 

No.77, Lebak Bulus, Jakarta Selatan. Galeri seni ini saya jadikan sebagai 

tempat untuk berkarya bagi saya dalam mengembangkan hasil karya seni saya 

dan masyarakat umum juga masih bisa menikmati karya seni yang tidak terbatas 

disini. Selain itu, dalam menikmati karya seni disini, pengunjung bisa 

menikmati galeri seni yang bersifat santai dan tidak kaku karena suasana 

alamnya yang asri. Lalu terdapat juga workshop tetap yang bisa diikuti oleh 

pengunjung selama disini, yaitu workshop mewarnai mandala sesuka hati. Jadi 

pengunjung memiliki kesempatan untuk mengasah kreativitasnya dan siapapun 

tentu bisa menjadi seniman. Nah, selama disini, pengunjung juga bisa mencicipi 

makanan dan minuman kalau merasa lapar. Jadi disini disediakan juga kantin 

kecil yang kita sebut Warung Teateh untuk pengunjung bisa jajan, dan harganya 

pun masih terjangkau. Ada juga fasilitas games corner yang kami sediakan 

disini untuk pengunjung memainkan beberapa game board, seperti papan 

scrabble, papan catur dan ular tangga. Tempat ini selain sebagai galeri seni juga 

bisa disewakan buat berbagai macam event atau pameran untuk individu 

seniman yang mungkin bisa kolaborasi juga dengan saya, komunitas, maupun 

masyarakat umum. 

 

2. Apa yang tujuan awal Kak Andra untuk mendirikan Semesta’s Gallery ini? 

 
Jawaban: Selain saya sebagai seniman, saya pada awalnya ingin punya art 

studio sendiri agar saya bisa terus berkarya lebih banyak lagi. Nah, kebetulan 

awalnya emang kepingin punya art studio sendiri, tapi kalau dipikir-pikir lagi 

sayang juga ya kalau cuma art studio saja. Dan beruntungnya saya dan 
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keluarga punya space ini, jadi saya merasa tempat ini cocok lebih dari sekadar 

art studio saja. Jadi, saya kepikiran sekalian saja untuk buat galeri. Jadi saya 

bisa juga mengajak orang dan seniman lainnya bahkan bisa juga komunitas 

untuk menikmati bahkan membuat pameran disini, tapi dengan suasana yang 

lebih homie dan santai. Nah, di Jakarta sendiri galeri semacam ini ‘kan masih 

jarang dan kebanyakan galeri yang sifatnya kaku atau serius gitu. Saya pengin 

mereka bisa menikmati hasil karya seni dengan lebih santai saja disini. 

Walaupun pemikiran awalnya hanya ingin membuat art studio, tempat ini 

bisa sebagai tempat berkreasi yang lebih besar dan universal lagi bersama- 

sama. Jadi semua kalangan bisa masuk dan nikmatin hasil karya seni disini 

tanpa terbatas juga ke karya seninya itu sendiri. 

 

3. Kapan Semesta’s Gallery dibuka? Dan bagaimana cara mendapatkan 

pengunjung saat pertama kali dibuka? 

 

Jawaban: Semesta’s Gallery pertama kali dibuka untuk umum itu tanggal 8 

Oktober 2022. Itu karena ada komunitas dari Rasa Sastra yang menyewa 

tempat ini untuk mengadakan acara pameran seni. Awalnya mereka memang 

mau bikin acara tapi belum ada tempat dan karena lihat Semesta’s Gallery 

dan kenal juga secara langsung sama saya, mereka berpikir sepertinya 

tempatnya cocok dan berhubung tempat ini juga merupakan galeri seni, 

akhirnya mereka mengadakan acaranya disini. Jadi bisa dibilang pengunjung 

pertama kita ya dari komunitas Rasa Sastra ini. 

 

4. Sejauh Semesta’s Gallery dibuka dari pertama kali hingga sekarang apakah 

ada perbedaan dari segi pengunjung? 

 

Jawaban: Iya, ada. Cuma tidak terlalu pesat. Tapi kita pernah sempat 

mengalami peningkatan di bulan November – Desember 2022. Karena ya dari 

semenjak acara komunitas Rasa Sastra itu akhirnya ada yang mengenal 

Semesta’s Gallery dari video yang diupload di Tiktok atau Instagram. Dari 

video itu akhirnya viral. Dari segi promosi jadinya bisa dibilang beruntung 

karena video yang viral ini di sosial media. Tapi butuh waktu juga untuk bisa 
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viral di sosial media dan jarak waktunya cukup lama. Nah, hal yang viral ini 

sebenarnya ada positif dan negatifnya juga sih. Kalau positifnya jadi banyak 

yang tahu kita dengan cepat, tapi negatifnya untuk bisa dapetin keviralan nggak 

bisa selalu terus dapetin keberuntungan itu. Jadi keviralan ini bisa jadi hal yang 

sifatnya tidak bertahan lama juga. Jadi sebenarnya kita kepingin ada rencana 

untuk bisa buat bentuk promosi lain supaya ya pengunjung bisa lebih tahu lagi 

tentang galeri seni disini tuh ada apa saja. 

 

5. Jadi apa saja upaya promosi yang sudah dilakukan oleh Semesta’s Gallery? 

 
Jawaban: Kalau dari kita, kita tetap infoin di Instagram kita tentang event baru 

atau info penting lainnya dan ya itu kita manfaatkan konten video yang dibuat 

oleh pengunjung yang pernah datang kesini dan kemudian di upload di sosial 

media. Jadi hasil video dari orang lain, kita minta tolong untuk di tag ke kita. 

Nanti kita bisa repost lagi. Biasanya seperti itu sih. Kita masih terus cari cara 

juga untuk bikin iklan atau bentuk promosi lainnya namun masih 

memanfaatkan media sosial Instagram kita juga. Karena page kita sendiri 

memang baru di Instagram dan paling Facebook. Tapi di Facebook ini kita 

memang nggak seaktif yang di Instagram. 

 

6. Target pengunjung yang diharapkan oleh Kak Andra sendiri itu seperti apa? 

 
Jawaban: Kalau saya sih, semua kalangan umur ya. Lalu juga untuk orang- 

orang yang ingin santai-santai sambil berwisata menikmati sebuah karya seni 

juga bisa datang kesini. Apalagi untuk seniman-seniman yang bergerak di 

bidang yang sama dengan saya. 

 

7. Sesuai dengan informasi yang saya dapat dan saya rasakan sendiri bahwa disini 

tidak ada tiket masuk berbayar bagi para pengunjung yang datang ke Semesta’s 

Gallery. Apakah dengan pemberlakuan tiket masuk gratis ini mengalami 

kesulitan untuk biaya operasional dan perawatan bagi Semesta’s Gallery 

selama ini? 



98 
 

 

 

Jawaban: Sebenarnya masih sedikit sulit untuk hal ini, karena untuk 

pemasukan finansial kita berasal dari Warung Teateh dan Ice Cream Hoshi ini. 

Selain dari dua hal tersebut, kita dapatkan juga dari sewa tempat photoshoot 

dan acara event juga. Namun memang tujuan kita free masuk untuk pengunjung 

karena kita nggak mau memberatkan pengunjung sehingga pengunjung bisa 

lebih menikmati hasil karya seni di galeri ini dengan suasana yang memang buat 

mereka santai. Sulitnya karena di Warung Teateh ini untuk menunya sendiri 

masih belum banyak, dan dari sewa tempat ini adakalanya minat yang 

menurun. 

 

8. Apa saja kegiatan workshop yang diselenggarakan di Semesta’s Gallery? 

 
Jawaban: Untuk workshop sebenarnya sudah banyak, tapi biasanya workshop-

nya ini lebih sering diadakan oleh komunitas luar yang diadakan acaranya 

disini. Tapi kalau untuk workshop tetapnya dan bersifat free itu ada workshop 

mewarnai mandala sesuka hati. Jadi pengunjung bisa mengikuti workshop yang 

sudah kami sediakan disini. Untuk workshop lainnya itu memang bersifat 

tentatif. Jadi tergantung juga dengan klient kita yang sewa venue yang 

kemudian mereka mengadakan workshop sendiri. Cuma kalau bisa 

disebutkan apa saja workshop yang sudah pernah berkolaborasi dengan kita 

untuk bikin bersama klient itu diantaranya ada workshop painting tentang art 

dan craft, workshop tari payung, dan workshop decoupage di sepatu. Tentu ya 

event workshop ini masih belum banyak dan masih dari per-event. Rencananya 

sih pengin dibuat lagi workshop tetap disini tapi belum berjalan. 

 

9. Apakah bisa dijelaskan lebih detail tentang workshop mewarnai mandala 

sesuka hati ini? 

 

Jawaban: Jadi workshop mewarnai mandala sesuka hati memang ditujukan 

bagi pengunjung yang datang kesini dan bisa diikutinya secara gratis. Mereka 

bisa mengisi waktu luang selama disini dengan mewarnai dan mereka bisa 

berkreasi juga disini lewat kertas mandala. Jadi orang-orang yang datang kesini 

tentunya mereka masih bisa berkarya dan tentu punya kesempatan 
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menjadi seniman. Setiap orang bisa menjadi seniman. Lalu untuk kertas 

mandala ini saya menyediakan 9 alternatif gambar mandala yang berbeda dan 

saya rasa itu juga sudah cukup ya. Jadi ada 1 yang gambar mandala lingkaran 

polos saja, ada 2 mandala yang lebih kompleks desainnya, dan ada 6 gambar 

mandala yang desainnya cukup simpel. Yang simpel ini bisa untuk anak-anak 

dan mewarnai jadi lebih mudah untuk mereka. Tapi bisa juga untuk dewasa 

kalau mereka bisa menambahkan kreativitas mereka lagi di space-space 

mandala yang masih kosong. Selain itu, workshop ini juga sudah kita sediakan 

alat gambarnya seperti krayon, pensil warna, dan juga spidol. Jadi pengunjung 

nggak usah repot-repot untuk bawa alat gambarnya kesini. 

 

10. Dilihat dari tempatnya secara langsung, apa bedanya dari setiap fasilitas tempat 

yang ada disini? 

 

Jawaban: Beda di manajemennya. Kita berbeda manajemen dengan coffee shop 

Bandar Kopi yang ada di seberang sana. Sama juga dengan mini zoo dan Taman 

Sari Wedding. Tapi memang kita masih satu saudara atau keluarga. Kalau 

fasilitas tempat dibawah manajemen kita itu hanya Semesta’s Gallery dan 

Semesta’s Home. 

 

11. Kalau beda manajemen seperti itu, lalu bagaimana Semesta’s Home Gallery 

bisa berdiri sendiri dan dapat dijadikan tempat yang diingat oleh pengunjung? 

 

Jawaban: Biasanya pengunjung yang cari Bandar Kopi malah kesini dulu, 

karena yang ke tag di Instagram ‘kan Semesta’s Gallery-nya. Jadi ya tentu sih 

orang masih menyangka semua fasilitas tempat disini punya Semesta’s Gallery, 

padahal nggak gitu. Jadi ya dari kita selalu mengarahkan pengunjung seperti itu. 

Lalu juga karena bisa dibilang kita dengan Bandar Kopi kerja sama, biasanya 

hari Sabtu dan Minggu mereka buka booth disini. Jadi kita emang sengaja kasih 

mereka booth untuk kenalin Bandar Kopi ke pengunjung disini. Tapi mereka 

menjual beberapa varian saja waktu disini, jadi kalau pengunjung mau yang 

lebih lengkap cobain menu lainnya bisa langsung ke Bandar Kopi. Intinya 

dibilang kita dengan Bandar Kopi terpisah ya nggak juga, tapi memang 
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secara pengumuman nggak bisa dijadiin satu ya, karena kita beda manajemen. 

 
12. Apakah bisa disebutkan fasilitas yang ada di Semesta’s Gallery? 

 
Jawaban: Jadi disini di lantai 1-nya ada ruang santai dengan konsep terbuka 

atau open space, Warung Teateh, toilet, taman. Lalu di lantai 2 hanya ada 

ruang pameran, disitu ada bagian semi outdoor dan semiindoor. Kalau di lantai 

3 ada ruang pameran dan art studio punya saya sendiri. 

 

13. Untuk art studio di lantai 3 milik Kak Andra apakah dibuka untuk umum juga? 

 
Jawaban: Kalau art studio dibuka pas situasional. Kayak semisal saya lagi kerja 

dan lagi nggak bisa digganggu biasanya saya tutup. Tapi kadang kalau saya lagi 

mau buka art studionya dan pengunjung mau lihat langsung hasil karya saya, 

saya akan buka. 

 

14. Apakah Kak Andra pernah mengikuti acara pameran yang dapat mengenalkan 

Semesta’s Home Gallery dan apa efek yang dirasakan setelah mengikuti acara 

tersebut? 

 

Jawaban: Iya, pernah. Saya pernah diundang sebagai narasumber di acara 

HUT Gekraf ke- 4 di tahun 2022 di FX Sudirman. Selain itu kita juga dikasih 

booth pameran buat hasil karya seni saya. Buat efeknya dari peningkatan 

pengunjung mungkin ada tapi tidak yang terlalu signifikan banget ya. Karena 

yang sangat berpengaruh perannya itu yang lewat video yang di upload di 

Instagram atau Tiktok itu. 

 

15. Apakah untuk kedepannya Kak Andra akan tetap terus mengikuti acara pameran 

yang diadakan diluar Semesta’s Home Gallery? 

 

Jawaban: Kalau dilihat ke belakang buat saya sendiri memang sudah banyak 

mengikuti pameran-pameran diluar dan itu masih akan tetap dilakukan juga 

untuk kedepannya. 
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LAMPIRAN 4: DOKUMENTASI KLIEN 
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LAMPIRAN 5 :BUKTI CEK PLAGIARISME 
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LAMPIRAN 6: RIWAYAT HIDUP 

 


