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ABSTRAK 

 
Pada pembuatan artikel perancangan konten media sosial sebagai media 

promosi toko thrifting Double Our Standard ini melalui berbagai tahap desain 

mulai dari latar belakang pembuatan perancangan ini dikarnakan media sosial 

Duble Our Standard sangat statis atau cenderung kurang interaktif, Double Our 

Standard ingin meningkatkan interaksi dengan followers instagram, namun 

sayangnya mereka belum memiliki desain yang baik untuk konten media sosial, 

sehingga dibutuhkan perancangan desain konten media sosial agar instagram 

Double Our Standard dapat terlihat interaktif dengan followers. Lalu dijelaskan 

mengenai metode penelitian yang digunakan untuk memperoleh informasi 

akurat dalam penyusunan tugas akhir. Bab ini mencakup metode pengumpulan 

data, analisis, dan ranah kreatif yang menjadi dasar dalam perancangan konten 

media sosial "Double Our Standard". Informasi ini sangat penting untuk 

melengkapi penulisan tugas akhir secara komprehensif. Keputusan pemilihan 

desain ini karena terwakilkannya konsep ide visual yang dirancang pada tahap 

awal proses desain, yaitu ingin menampilkan desain yang minimalis dan klasik 

mecerminkan citra dari Double Our Standard. 

Kata kunci : Media Sosial, Perancangan, Double Our Standard 
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ABSTRACT 

In making social media content design articles as promotional media for the 

Double Our Standard thrifting shop, we went through various design stages 

starting from the background of making this design because Duble Our Standard 

social media is very static or tends to be less interactive, Double Our Standard 

wants to increase interaction with Instagram followers, but unfortunately they 

don't have a good design for social media content, so social media content design 

is needed so that Instagram Double Our Standard can look interactive with 

followers. Then explained the research methods used to obtain accurate 

information in the preparation of the final project. This chapter covers the 

methods of data collection, analysis, and creative domains that form the basis for 

designing "Double Our Standard" social media content. This information is very 

important to complete the writing of the final project in a comprehensive manner. 

The decision to choose this design was due to the representation of the visual 

concept ideas that were designed at the early stages of the design process, namely 

wanting to present a minimalist and classic design that reflects the image of our 

Double Our Standard. 

Keywords: Social media, Desain, Double Our Standard 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pada era modern ini, tak dapat disangkal bahwa media sosial telah 

menjadi bagian tak terpisahkan dari kehidupan banyak orang. Pengaruh media 

sosial begitu kuat di berbagai aspek masyarakat, mulai dari saling berbagi 

informasi, berkomunikasi dengan teman-teman, hingga berbagi momen dengan 

banyak orang. Media sosial telah menjadi sarana yang esensial dalam kehidupan 

sehari-hari. Terutama dalam situasi seperti saat ini, pandemi telah mendorong 

kehadiran media sosial menjadi semakin penting. Melalui media sosial, jarak 

antar manusia terasa lebih dekat, dan komunikasi menjadi lebih efisien. Namun, 

seperti halnya hal positif lainnya, media sosial juga dapat memiliki dampak 

negatif yang signifikan. 

Media sosial adalah platform digital yang memberikan fasilitas bagi 

penggunanya untuk melakukan aktivitas sosial. Di media sosial, pengguna dapat 

melakukan berbagai aktivitas seperti berkomunikasi, berinteraksi, dan berbagi 

informasi atau konten berupa tulisan, foto, dan video. Konten yang dibagikan ini 

dapat diakses oleh pengguna lain selama 24 jam. Media sosial merupakan bagian 

dari pengembangan internet dan telah berkembang pesat dalam beberapa dekade 

terakhir, memungkinkan pengguna yang terhubung dengan koneksi internet 

untuk menyebarkan informasi atau konten kapan pun dan di mana pun. 

Awalnya, media sosial hanya berfokus pada membangun ekosistem 
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komunikasi yang menyatukan penggunanya. Namun, seiring perkembangan 

teknologi, media sosial telah menjadi lebih dari sekadar alat komunikasi. Kini, 

media sosial menjadi dunia kedua bagi masyarakat global untuk berinteraksi. 

Dengan sukses menciptakan komunikasi tanpa batas jarak dan waktu, media 

sosial juga berfungsi sebagai alat untuk membangun merek atau citra di mata 

banyak orang. Pengguna media sosial dapat mendesain akun mereka sehingga 

menarik perhatian pengguna lainnya, menciptakan keunikan yang mirip dengan 

dunia nyata. Media sosial juga telah menjadi wadah bagi pelaku usaha dan bisnis 

untuk berpromosi dan berinteraksi dengan klien atau pelanggan. 

Para pelaku bisnis membutuhkan strategi pemasaran yang efektif guna 

mengembangkan pasar mereka. Dalam konteks ini, media sosial telah menjadi 

sarana penting dalam komunikasi pemasaran. Bauran pemasaran melibatkan 

berbagai elemen, termasuk promosi. Tujuan utama dari promosi adalah 

meningkatkan kesadaran produk di kalangan masyarakat. Ketika produk telah 

dikenal oleh banyak orang, penjualan juga akan meningkat. Poin penting dalam 

promosi adalah menyusun pesan yang persuasif dan mampu menarik perhatian 

konsumen. Pesan promosi yang efektif adalah pesan yang mampu menyampaikan 

tujuan promosi dengan jelas dan tajam. (ReniNuraeni, 2019) 

Secara perlahan, media sosial telah mengalami perkembangan pesat yang 

memberikan kesempatan bagi setiap pengguna untuk mendirikan bisnis online. 

Dengan ketersediaan layanan selama 24 jam, media sosial menjadi alat yang 

sangat menguntungkan dalam membangun bisnis online bagi para pengguna. 

Salah satunya adalah Double Our Standard yang merupakan usaha trifting atau 

menjual jaket – jaket bekas dengan kualitas yang masih bagus. Dari yang awalnya 

dijual secara offline sekarang mulai membuka toko onlinnya di instagram. 

Asal-usul istilah "thrifting" berasal dari bahasa Inggris, yaitu dari kata 

"thrift," yang memiliki arti hemat atau penghematan. Menurut situs Vocabulary, 

"thrifting" merujuk pada sikap hemat dalam pengeluaran, seperti berbelanja 

produk dengan harga lebih terjangkau. Konsep "thrifting" juga mencakup 
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aktivitas berbelanja produk bekas yang dianggap lebih ekonomis. Kegiatan 

berbelanja produk bekas ini mencakup produk lokal maupun impor. 

Berdasarkan data insight instagram Double Our Standard, saat ini media 

sosial Duble Our Standard sangat statis atau cenderung kurang interaktif, terlihat 

dari likes di setiap postingan instagram Double Our Standard yang hanya 

memiliki likes sekitar 5 sampai 15 likes di setiap postingannya, berbanding jauh 

dengan followers yang dimiliki Double Our Standard yaitu berjumlah 1430. 

Maka dari itu Double Our Standard ingin meningkatkan interaksi dengan 

followers instagram, namun sayangnya mereka belum memiliki desain yang baik 

untuk konten media sosial, sehingga dibutuhkan perancangan desain konten 

media sosial agar instagram Double Our Standard dapat terlihat interaktif dengan 

followers. 

Berdasarkan penjelasan diatas, perancangan ini bertujuan untuk 

menjawab permasalahan yang dihadapi dengan dibutuhkannya media sosial 

sebagai media promosi yang sangat bagus dan banyak digunakan oleh setiap 

pelaku usaha lama maupun yang baru. Oleh karena itu, penulisan tugas akhir ini 

berjudul “Perancangan konten media sosial sebagai media promosi toko thrifting 

Double Our Standard”. 

 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dari latar belakang yang telah dijelaskan, rumusan masalah dari penulisan 

laporan tugas akhir ini adalah Double Our Standard ingin meningkatkan 

interaksi dengan followers instagram, namun sayangnya mereka belum 

memiliki desain yang baik untuk konten media sosial, sehingga dibuatlah 

perancangan desain media sosial toko thrifting Double Our Standard. 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup pembahasan pada laporan tugas akhir ini adalah 
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- Proses perancangan desain konten sosial media Double Our Standard 

- Proses penerapan teori dan elemen-elemen desain grafis yang mendukung   

pada proses perancangan desain konten media promosi Double Our 

Standard 

- Penerapan hasil desain konten media sosial berupa postingan instagram 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan dari penulisan laporan tugas akhir ini adalah: 

- Menjelaskan Proses perancangan desain konten media sosial Double Our 

Standard 

- Menjelaskan prinsip dan elemen desain grafis Double Our Standard yang 

digunakan pada desain konten media sosial 

Manfaat dari penulisan laporan tugas akhir ini adalah: 

- Membantu Double Our Standard dalam perancangan desain konten media 

sosial yang diharapkan dapat membantu meningkatkan penjualan 

- Membantu Double Our Standard agar dapat lebih mudah dalam memiliki 

acuan desain konten kedepannya 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis dan terperinci 

untuk mempermudah proses penulisan. Laporan tugas akhir ini terdiri dari 

lima bab yang saling terhubung, sehingga memudahkan pembaca untuk 

memahami isi keseluruhan laporan dengan lebih baik. 

 

BAB I  PENDAHULUAN  

 Bagian ini mengulas latar belakang pembahasan yang terkait dengan judul 

tugas akhir, membahas masalah-masalah yang dihadapi, serta solusi yang 

diusulkan. Selain itu, bab ini juga mencakup rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan, manfaat penelitian, dan sistematika penulisan yang akan 
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dijelaskan lebih lanjut. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

  Pada bab ini, akan dipaparkan pembahasan mengenai landasan teori 

yang menjadi dasar dalam perancangan konten media sosial "Double Our 

Standard". Bab ini terbagi menjadi dua bagian, yaitu teori umum yang 

mencakup desain grafis, dan teori khusus yang membahas tentang media 

promosi. Referensi untuk teori-teori pada bab ini merujuk pada beberapa 

sumber, termasuk buku, jurnal, dan artikel ilmiah. 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

 Bab Pada bab ini, dijelaskan mengenai metode penelitian yang 

digunakan untuk memperoleh informasi akurat dalam penyusunan tugas 

akhir. Bab ini mencakup metode pengumpulan data, analisis, dan ranah 

kreatif yang menjadi dasar dalam perancangan konten media sosial 

"Double Our Standard". Informasi ini sangat penting untuk melengkapi 

penulisan tugas akhir secara komprehensif. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

 Pada bab ini menjelaskan visualisasi perancangan desain konten 

media sosial Double Our Standard, berisikan proses desain yang terdiri 

dari mindmaping, moodboard, sketsa, proses digitalisasi hingga final art 

work. 

 

BAB V PENUTUP 

   Bab ini berisi kesimpulan dan saran dari proses perancangan konten 

media sosial sebagai media promosi Double Our Standard. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Dalam perancangan desain konten media sosial Double Our Standard 

dengan media utama desain konten story instagram, maka didapatkan  beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Proses perancangan desain konten media sosial "Double Our Standard" 

menggunakan media utama desain konten Instagram feeds yang ditujukan 

untuk target market kaum milenial yang menyukai pakaian thrifting. 

Tahap awal mencakup pembuatan konsep desain yang sesuai dengan 

preferensi target market tersebut. 

 

2. Langkah berikutnya adalah merancang media dan strategi berdasarkan 

target market kaum milenial yang menggemari pakaian thrifting. Strategi 

ini mencakup penggunaan arahan kreatif yang mencakup key message 

dan tone serta manner yang interaktif, minimalis, dan klasik sebagai dasar 

untuk merancang konsep visual. 

 

3. Proses selanjutnya melibatkan pembuatan mindmap tentang perusahaan 

berdasarkan creative brief yang telah dibuat sebelumnya. Moodboard 

digunakan sebagai referensi gambar untuk mendukung konsep visual. 

Tahap ini dilanjutkan dengan sketsa manual dan desain komprehensif 

untuk memilih desain yang akan digunakan sebagai final artwork. 

 

4. Hasil dari tahapan-tahapan ini adalah desain konten media sosial berupa 

Instagram feeds, yang akan digunakan sebagai alat promosi agar akun 

Instagram "Double Our Standard" menjadi lebih interaktif dengan para 

followers. 

 

5. Desain feeds instagram didasari oleh elemen desain yang menonjolkan 
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layout simetris dengan penggunaan warna dominan hitam dan putih 

sesuai dengan identitas warna perusahaan. Selain itu, penerapan teori 

warna dan tipografi mengadopsi tone dan manner minimalis serta klasik. 

Penggunaan font sans serif memberikan kesan minimalis dan klasik, 

sementara fotografi produk jaket digunakan untuk memastikan pesan 

yang ingin disampaikan mudah dipahami oleh pembaca. 

 

5.2 Saran 

Setelah Setelah melewati beberapa tahapan perancangan desain konten 

media sosial "Double Our Standard" dengan menggunakan media utama desain 

konten Instagram feeds, berikut adalah beberapa saran untuk proses perancangan 

serupa untuk kedepannya: 

 

1. Ketika merancang desain Instagram feeds, penting untuk memperhatikan 

bentuk dan layout yang minimalis dan klasik. Selain itu, dalam perancangan 

konten tersebut, perlu memahami positioning dan target audience agar pesan 

yang ingin disampaikan pada media sosial tersebut dapat tersampaikan 

dengan jelas dan efektif. 

2. Dalam proses perancangan desain konten media sosial, penting untuk 

memperhatikan analisis SWOT karena dapat membantu dalam menentukan 

dan memahami target audience. Dengan demikian, perusahaan dapat 

menciptakan konten media sosial yang interaktif dan tepat sasaran. 
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