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ABSTRAK 

UMKM merupakan bagian dari perekonomian nasional yang memiliki potensi 

besar, khususnya di Indonesia, untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat 

sekitar. UMKM diharapkan dapa tmenggunakan media digital padausahanya 

ketika memasarkan produknya agar konsumen lebih mengenal produk yang 

dihasilkan oleh UMKM tersebut. Dengan memanfaatkan media sosial untuk 

mempromosikan usahanya, pemilik usaha UMKM dapat lebih mudah 

memamerkan produknya kepada konsumen. Media sosial yang paling banyak 

digunakan oleh para pelaku usaha adalah Instagram. Areacemilan.id merupakan 

usaha UMKM  yang bergerak dalam bidang makanan yang berlokasi di kota 

Sorong, Papua Barat. Areacemilan.id mempromosikan produknya melalui 

instagram secara konsisten, namun masih belum memiliki desain media kemasan 

yang bisa menjadi citra dari brandnya. Oleh karena itu, tujuan dari perancangan 

ini adalah untuk menghasilkan desain kemasan yang secara visual dapat 

merepresentasikan brand Areacemilan.id. Perancangan ini dilakukan dengan 

memperhatikan teori-teori yang dipakai dan juga prinsip elemen desain pada 

kemasan. Metode yang dipakai pada proses perancangan ini adalah dengan 

menggunakan metode design thingking. 

Kata kunci:UMKM, Camilan, Desain Kemasan, Elemen dan prinsip desain 
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ABSTRACT 

MSMEs are part of the national economy which has great potential, especially in 

Indonesia, to improve the welfare of the surrounding community. MSMEs are 

expected to be able to use digital media in their businesses when marketing their 

products so that consumers are more familiar with the products produced by these 

MSMEs. By utilizing social media to promote their business, MSME business 

owners can more easily showcase their products to consumers. The most used 

social media by business actors is Instagram. Areacemilan.id is an MSME 

business engaged in the food sector, located in the city of Sorong, West Papua. 

Areacemilan.id promotes its products via Instagram consistently, but still doesn't 

have a packaging media design that can become the image of its brand. 

Therefore, the purpose of this design is to produce a packaging design that can 

visually represent the Areaacemilan.id brand. This design is carried out by taking 

into account the theories used and also the principles of design elements on the 

packaging. The method used in this design process uses the design thinking 

method.  

Keywords:UMKM, Snacks, Packaging Design, Design elements and principles 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

UMKM merupakan bagian dari perekonomian nasional yang memiliki potensi 

besar, khususnya di Indonesia, untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat 

sekitar. UMKM memainkan peran penting dalam pertumbuhan ekonomi negara. 

Menurut Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil, jumlah UKM yang ada saat ini 

adalah 64,19 juta dan pangsa mereka terhadap produk domestik bruto adalah 

61,97%. Kontribusi UKM terhadap perekonomian Indonesia meliputi kemampuan 

menyerap 97% dari total tenaga kerja saat ini dan 60,4% dari total investasi 

(Sasongko, 2020).  

Selama periode tersebut, UMKM diharapkan dapat menggunakan media 

digital pada usahanya ketika memasarkan produknya agar konsumen lebih 

mengenal produk yang dihasilkan oleh UMKM tersebut. UMKM yang online, 

menggunakan media sosial, dan mengembangkan keterampilan pemasarannya 

cenderung mencapai keuntungan bisnis yang signifikan dalam hal pendapatan, 

peluang kerja, inovasi, dan daya saing (Naimah et al., 2020). Dengan 

memanfaatkan media sosial untuk mempromosikan usahanya, pemilik usaha 

UMKM dapat lebih mudah memamerkan produknya kepada konsumen. Media 

sosial yang paling banyak digunakan oleh para pelaku usaha adalah Instagram.  

Selain media sosial, branding yang dimiliki oleh para pelaku UMKM juga 

sangatlah penting agar para konsumen bisa mengingat usahanya. Branding yang 

dimaksud adalah logo dan kemasan yang bisa menunjukkan identitas dari usaha 

mereka. Desain kemasan menjadi salah satu sarana media promosi suatu produk 

karena dapat meningkatkan penghasilan atau omset dari para pelaku usaha 

UMKM. Melalui kemasan, dengan bantuan kemasan, identifikasi produk menjadi 

lebih efektif dan dengan sendirinya mencegah peralihanantara produk lain. 

Namun, jika dilihat masih lumayan banyak pelaku bisnis UMKM yang kurang 

memperhatikan betapa pentingnya desain kemasan bagi produk mereka, selain 
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dapat melindungi produk desain kemasan dapat digunakan sebagai media 

komunikasi dan dapat mencerminkan citra dari produk tersebut.  

Areacemilan.id merupakan usaha UMKM rumahan milik kak Nurliza Shasa 

yang berlokasi di kota Sorong, Papua Barat. Usahanya ini sudah berdiri sejak satu 

tahun yang lalu 2021, Areacemilan.id memproduksi camilan-camilan seperti 

bakso goreng (Basreng), kerupuk seblak, keripik kaca, kulit krispy, siomay mini 

pangsit, usus krispi, dan cimol kering. Yang membuat camilan-camilan ini lebih 

berbeda dan unik dari yang lain adalah cemilan-cemilan ini memiliki rasa pedas 

yang gurih dan lebih nikmat dibandingkan dengan pesaing-pesaingnya. 

Kemudian, rempah-rempah yang digunakan pada proses pembuatannya sangatlah 

berlimpah serta pada setiap camilannya ada banyak daun jeruk yang dipakai 

bersamaan dengan rempah-rempah yang lain, dan itu yang membuatnya sangat 

berbeda dari pesaing-pesaingnya yang lain.  

Dalam proses penjualan dan pendistribusian produk-produknya kepada para 

konsumen, Areacemilan.id menggunakan kemasan standing pouch polos yang 

jernih dan menampilkan camilan yang ada didalamnya. Dan jika dilihat dari segi 

desain, kemasan yang dimiliki masih belum memiliki desain visual yang menarik 

dan tidak ada identitas atau branding dari Areacemilan.id yakni logonya.  Dan 

juga dikarenakan adanya keinginan untuk mengenalkan brand Areacemilan.id 

kepada masyarakat yang berada di luar daerah kota sorong, maka akan 

dirancangkan desain kemasan yang bisa menarik perhatian masyarakat dan 

merancang desain kemasan yang bisa merepresentasikan brand dari 

Areacemilan.id. Dan juga, akan dibuatkan beberapa desain media pendukung 

yang dapat membantu mempromosikan usaha dan juga produk yang dijual oleh 

Areacemilan.id kepada masyarakat luas. 

Untuk itu, permasalahan desain kemasan Areacemilan.id ini akan diangkat 

sebagai suatu perancangan agar dapat menghasilkan desain kemasan yang sesuai 

dengan citra brand Areacemilan.id dan menampilkan kelebihannya dari segi 

desain kemasan yang akan dirancangkan.  
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Berdasarkan permasalahan yang telah dijelaskan di atas maka tujuan dari 

perancangan ini adalah untuk membuat desain kemasan Areacemilan.id  agar 

masyarakat jadi lebih mengenal brandingan yang dimiliki dan produk yang 

ditawarkan oleh Areacemilan.id, serta diharapkan juga dapat menjelaskan proses 

perancangan desain kemasannya. Selain itu, akan dipaparkan teori-teori yang 

digunakan pada saat perancangan dan juga diharapkan perancangan desain 

kemasan ini dapat menjawab permasalahan yang dimiliki Areacemilan.id. Untuk 

itu, maka dilakukanlah proses penelitian yang berjudul “Perancangan Desain 

Kemasan Produk Areacemilan.id” 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan permasalahan yang telah dijelaskan di atas maka tujuan dari 

perancangan ini adalah untuk membuat desain kemasan Areacemilan.id, dapat 

dirumuskan permasalahannya yakni: Bagaimana proses perancangan desain 

kemasan Areacemilan.id yang bisa merepresentasikan citra dari brandnya? 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Adapun ruang lingkup pembahasan yang akan dibahas ialah sebagai berikut. 

1. Proses perancangan desain kemasan produk UMKM Areacemilan.id. 

2. Penerapan teori, prinsip, dan elemen-elemen desain grafis dalam proses 

perancangan desain kemasan produk UMKM untuk Areacemilan.id. 

3. Penerapan bentuk struktur dan material bahan untuk perancangan desain 

kemasan produk UMKM dari Areacemilan.id. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berikut ini merupakan tujuan yang ingin dicapai dalam penulisan Tugas Akhir 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Menjelaskan proses perancangan desain kemasan produk UMKM dari 

Areacemilan.id, dimulai dari pembuatan konsep awal hingga desain 

akhirnya. 

2. Menjelaskan teori-teori yang mendukung proses perancangan desain 

kemasan. 
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3. Membuat desain kemasan yang menarik dan sesuai dengan citra atau 

brand dari Areacemilan.id.  

Adapun manfaat dari penulisan tugas akhir desain kemasan Areacemilan.id ini 

yaitu: 

1. Manfaat Akademis 

Pada perancangan desain kemasan ini diharapkan dapat berguna dan 

mampu menambah pengetahuan, serta membantu memberikan kemudahan 

kepada para mahasiswa-mahasiswa lain yang sedang melakukan penelitian 

di bidang yang sama. 

2. Manfaat Praktis 

Perancangan desain kemasan ini diharapkan bisa membantu permasalahan 

yang dialami oleh UMKM di Indonesia, khususnya Areacemilan.id. 

Semoga perancangan desain kemasan ini bisa sesuai dengan kebutuhan 

produk dan bisa menjadi branding untuk Areacemilan.id. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunankarya ini digunakan sistematika penulisan,sehingga setiap 

pembahasan tersusun dengan baik dan dipahami secara utuh.Dan juga Dalam 

penyusunan karya ini dibagi menjaditiga bab dan setiap bab memuat subbab yang 

menjelaskan tentang laporan kerja. Berikut adalah sistematika penulisan skripsi:  

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi latar belakang tentang mengapa perlu perancangan 

desain kemasan untuk Areacemilan.id, rumusan masalah yang 

melatarbelakangi perancangan ini, ruang lingkup pembahasan, tujuan 

dan manfaat dari penulisan tugas akhir ini, dan yang terakhir adalah 

sistematika penulisan tugas akhir.  

BAB II    LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi kajian-kajian teori yang digunakan dalam proses 

penulisan tugas akhir sebagai landasan pada proses perancangan desain 
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kemasan produk. Teori-teori yang dipakai ini didapatkan dari jurnal-

jurnal, e-book, ataupun artikel-artikel ilmiah. Teori yang digunakan 

ialah teori Kemasan, dan teori desain grafis . 

BAB III    METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi pembahasan tentang metode  perancangan yang 

digunakan dalam proses perancangan desain kemasan dan data-data 

yang mendukung dapat mendukung proses perancangannya. Pada bab 

ini juga terdapat metode riset desain, data dan analisis, serta arahan 

kreatif.  
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Setelah berbagai tahapan yang telah dilakukan untuk merancang desain 

kemasan produk dari brand Areacemilan.id, ada banyak pengalaman dan 

pembelajaran yang peneliti dapatkan ketika melakukan penelitian ini. Dan 

berdasarkan dari tujuan penelitian ini, didapatkan kesimpulan untuk perancangan 

desain kemasan Areacemilan.id yaitu sebagai berikut:  

1. Pada saat membuat perancangan ini penelitit mendapatkan banyak 

pengalaman baru yang membuat peneliti mengetahui bagaimana proses 

pembuatan desain yang baik dan benar. Mulai dari menggali lebih dalam 

tentang permasalahan yang dimiliki oleh pelaku usaha, ruang lingkup yang 

peneliti dalami, hingga proses-proses yang harus dilewati untuk merancang 

suatu desain terkhususnya desain kemasan. Dan juga, pada saat melakukan 

proses perancangan untuk menghasilkan desain kemasan yang sesuai 

dengan creative brief yang telah dibuat, maka harus melewati beberapa 

tahapan atau proses yaitu membuat mind map untuk menentukan kata kunci 

dan elemen visual yang akan dipakai pada desain kemasan nantinya. 

Membuat moodboard yang akan menjadi acuan pembuatan desain 

kemasan, mulai dari jenis huruf hingga warna yang akan dipakai dalam 

desainnya. Setelah tahapan pembuatan moodboard telah selesai, maka akan 

dilanjutkan dengan membuat sketsa manual dan juga sketsa halus kemudian 

akan dilanjutkan pada tahap digitalisasi sketsa-sketsa yang terpilh. Dan 

tahap akhir dari proses perancangan ini adalah memilih salah satu desain 

terbaik menjadi desain utama yang mewakili brand Areacemilan.id. 

2. Peneliti mencari teori-teori yang dapat membantu proses perancangan 

melalui jurnal, artikel, buku, dan internet guna melengkapi penelitian dan 

perancangan yang akan dilakukan. Dengan mencari teori-teori tersebut, 

peneliti akan dengan mudah menjelaskan teori yang dipakai pada saat 
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membuat desainnya kepada sesama peneliti yang meneliti topik serupa dan 

juga menjelaskannya kepada sang klien. Teori-teori yang dipakai mulai dari 

teori makro dan teori mikronya ialah teori tentang kemasan yang berisi 

fungsi, ragam bahan kemasan, klasifikasi kemasan, dan material kemasan. 

Teori desain kemasan yang berisi pembahasan tentang factor-faktor desain 

kemasan, elemen desain kemasan, dan indikator desain kemasan. Teori 

yang selanjutnya adalah teori tentang layout atau tata letak, teori desain 

kemasan sebagai media komunikasi dan informasi, teori segmentasi dan 

yang terakhir teori metode perancangan desain kemasan yang digunakan 

untuk merancang desain kemasan ini. 

3. Dengan adanya penelitian tentang perancangan desain kemasan 

Areacemilan.id ini, peneliti dapat memberikan jawaban dan solusi tentang 

permasalahan yang dialami sang klien. Dan juga, peneliti bisa 

merancangkan desain kemasan yang bisa merepresentasikan brand dari 

Areacemilan.id kepada masyarakat. Mulai dari logo yang dipakai pada 

desain kemasan dibuat agar bisa lebih menonjol dan menampilkan nama 

dari brandnya, penggunaan warna yang dipakai pada desain kemasan juga 

memakai warna yang sesuai dengan citra brand Areacemilan.id yakni 

memakai gradasi warna antara jingga dan merah untuk menampilkan kesan 

pedas dan gurih yang dimiliki oleh Areacemilan.id. Foto produk juga 

diletakkan pada tengah-tengah kemasan agar menonjolkan produk yang ada 

didalamnya dan bisa membuat citra dari Areacemilan.id lebih terlihat.  

5.2 Saran 

Membuat desain kemasan untuk suatu produk adalah salah satu hal yang 

peneliti banggakan karena fakta bahwa banyak hasil dan proses yang bisa 

dipelajari untuk kedepannya. Ada beberapa saran yang dapat peneliti sampaikan 

selama proses perancangan desain kemasasn dilakukan, yaitu sebagai berikut:  

1. Pada saat melakukan proses perancangan desain kemasan, peneliti melihat 

bahwa penggunaan teori-teori sangat penting dalam proses perancangan 

karena dengan menggunakan teori-teori tersebut proses pembuatan desain 
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kemasan yang dilaksanakan menjadi lebih mudah. Untuk itu, peneliti sangat 

menyarankan untuk memasukkan teori-teori yang sesuai dengan topik 

penelitian, dan teori yang dapat membantu proses perancangan desain 

kemasan. 

2.  Ketika melakukan proses perancangan desain kemasan, kita harus 

melakukan beberapa hal sebelum masuk ke dalam tahap pembuatan desain. 

Mulai dari tahapan mengolah data guna kepentingan proses perancangan 

hingga tahapan pembuatan konsep visual. Proses-proses yang telah 

disebutkan tersebut diharapkan dapat menjelaskan secara keseluruhan 

proses yang dilakukan hingga mendapatkan visual yang pas dengan brand.  
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LAMPIRAN 

FORMULIR BIMBINGAN TUGAS AKHIR 

KEGIATAN BIMBINGAN MATERI DAN TEKNIS 

Lampiran 1 Lembar Bimbingan 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Lampiran 2 Transkrip Wawancara 

a) Transkrip Wawancara 

1. Siapa nama pemilik usaha dari Areacemilan.id? 

 Nurliza Shasa 

2. Sudah berdiri berapa lama? 

 Areacemilan.id resmi dibuka pada bulan Januari tahun 2022 

3. Bagaimana awal mula terbentuknya Areacemilan.id?  

 Sang owner Nurliza awalnya membuka usaha ini dikarenakan 

dirinya suka mengemil camilan-camilan dan juga saat itu dia 

memiliki usaha jualan baju yang membuatnya berpikir bagaimana 

jika dia mencoba untuk membuat dan menjual camilan-camilannya 

tersebut. Dan tanpa diduganya banyak orang menyukai camilan-

camilan yang dibuatnya itu, lalu dia mulai membuka akun 

instagram khusus untuk menjual cemilan tersebut yang sampai 

sekarang masih berjalan dengan nama “Areacemilan.id”.. 

4. Mengapa memakai nama Areacemilan.id? Apakah ada arti tersendiri 

didalam nama tersebut?  

 Karena nama ini yang langsung saya pikirkan, mengingat saya juga 

doyan ngemil camilan-camilan jadi saya namain Areacemilan. 

Terus juga karena variasi produk yang ditawarkan itu lebih banyak, 

jadi namanya seperti itu. 

5. Siapa target pembelinya? 

 Remaja dan orang dewasa, yang berusia 15-30 tahun. 

6. Menurut kaka peluang Areacemilan.id kedepannya yang membuat 

brand kaka bisa bersaing dengan kompetitor-kompetitor yang lain apa? 

 Kalau kita lihat di sorong anak-anak muda yang ada disini banyak 

yang suka makan makanan yang pedas, dan juga varian rasa pedas 

yang kita punya itu bukan pedas yang biasa tapi pedaas yang 



 

 
 

dipadukan dengan daun jeruk. Kelebihannya kita itu dari bumbu-

bumbu yang kita pakai pada saat membuat produk. 

7. Keunggulan yang dimiliki selain dari bumbu-bumbu yang dipakai apa 

kak? 

 Selain dari bumbu yang dipakai, kita juga konsisten melakukan 

promosi di instagram. Jadi, itu merupakan salah satu 

keunggulannya dari kita. Terus juga, dari segi varian produk yang 

kita tawarkan. 

8. Bumbu-bumbu yang dipakai didalam produk-produknya apa aja kak? 

 Bumbu-bumbunya ada daun jeruk, cabai kering, gula pasir, 

bawang putih dan bawang merah, dengan bumbu tabur 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

LAMPIRAN HASIL 

PENGOLAHAN DATA KUISIONER 

Lampiran 3 Pengelolahan Data Kuisioner 

 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

HASIL CEK PLAGIARISM 

Lampiran 4 Hasil Plagiarism 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Lampiran 5 Daftar Riwayat Hidup 

 

 


