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ABSTRAK 

 

Jasa pelatihan adalah salah satu bidang jasa cukup penting bagi perusahaan. Karena 

selain berguna untuk menambah produktivitas kerja, bidang ini juga meningkatkan 

efisiensi dan efektivitas kerja. PT Ikapunija Pakar Mandiri atau ISE merupakan 

salah satu perusahaan yang bergerak dibidang jasa pelatihan. Perusahaan ini hadir 

untuk membantu masyarakat industri dalam kebutuhan serta permasalahan yang 

dihadapi agar bisa berbagi ilmu dan wawasan yang berguna serta bimbingan dan 

pengalaman yang berkesan. Perusahaan yang masih tergolong baru ini memiliki 

tingkat awareness yang rendah, sehingga masih banyak masyarakat yang belum 

begitu mengetahui keberadaan perusahaan tersebut. Oleh sebab itu, solusi 

permasalahan tersebut adalah membangun brand awareness dengan melakukan 

promosi melalui media yang sesuai dengan kebutuhannya. Tujuan perancangan dari 

perancangan ini adalah untuk membuat desain media promosi yang nantinya akan 

dipasang pada beberapa titik tempat atau daerah yang memang menjadi lokasi 

industrial para masyarakat umum sesuai dengan target audience-nya yaitu 

masyarakat industri atau pekerja di bidang teknologi, ekonomi serta berkaitan 

dengan sentra produksi. Metode penelitian yang digunakan pada perancangan ini 

adalah metode campuran. Metode campuran tersebut terdiri dari gabungan 

kualitatif dan kuantitatif dengan diawali oleh proses observasi, wawancara, 

kuesioner dan studi pustaka. Konsep visual dari perancangan ini dibentuk melalui 

proses desain yang diawali dengan pencarian masalah dan solusinya serta 

pembentukan ide kreatif sebagai acuan konsep tersebut yang menghasilkan tema 

flat dan modern. Hasil dari konsep visual tersebut digambarkan dengan warna 

gradasi dari biru, orange, dan abu-abu serta memiliki bentuk geometris dan sudut 

rounded. Warna dan bentuk elemen desain tersebut mempresentasikan kesan 

pelatihan dan gambaran dari citra PT Ikapunija Pakar Mandiri. Font yang dipakai 

dalam media tersebut adalah sans serif dengan tujuan agar lebih informatif. Media 

utama yang digunakan adalah brosur, dengan media turunannya berupa banner, 

poster, business card, dan website landing page. 
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ABSTRACT 

 

Training services are one of the essential service sectors for companies. Besides 

being useful for increasing work productivity, this field also enhances work 

efficiency and effectiveness. PT Ikapunija Pakar Mandiri or ISE is one of the 

companies engaged in training services. This company is here to assist the 

industrial community in their needs and challenges, providing useful knowledge 

and insights, as well as impactful guidance and experiences. Being a relatively new 

company, it has low awareness levels, and many people are still unfamiliar with its 

existence. Therefore, the solution to this issue is to build brand awareness through 

promotions using suitable media channels. The objective of this design is to create 

promotional media designs that will be displayed at various locations or areas that 

are frequented by the general public in the industrial sector, specifically targeting 

the audience of professionals in technology, economics, and related production 

centers. The research method used in this design is a mixed method, combining 

qualitative and quantitative approaches, starting with observation, interviews, 

questionnaires, and literature studies. The visual concept of this design is formed 

through a design process that begins with identifying problems and their solutions, 

as well as the formation of creative ideas to serve as the reference for the concept, 

resulting in a flat and modern theme. The visual concept is portrayed using a 

gradient of blue, orange, and gray colors, along with geometric shapes and 

rounded corners. These design elements present the impression of training and the 

image of PT Ikapunija Pakar Mandiri. The font used in the media is sans serif to 

enhance informativeness. The main media used is a brochure, with its derivatives 

including banners, posters, business cards, and a website landing page. 

 

Keywords: Brand awareness, promotion media, training 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 

 

PRAKATA 

 

Puji Syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga penyusunan Laporan Tugas Akhir dengan judul 

Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya 

Membangun Brand Awareness ini bisa terselesaikan dengan baik dan tepat waktu. 

Terima kasih juga untuk kedua orang tua saya yang selalu mendukung pengerjaan 

dalam Tugas Akhir ini.  

Dalam proses penyusunan Tugas Akhir ini, terdapat pihak yang terlibat 

untuk membantu serta memberi dukungan penuh. Oleh karena itu, penulis ingin 

berterimakasih kepada pihak-pihak yang pernah terlibat, yaitu : 

1. Dr. sc. Zainal Nur Arifin, Dipl. Eng. HTL. MT, selaku Direktur Politeknik 

Negeri Jakarta. 

2. Dra. Wiwi Prastiwinarti, MM, selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta. 

3. Anggi Anggarini, M.Ds, selaku Ketua Program Studi Desain Grafis. 

4. Dina Martin, M.Ds, selaku dosen pembimbing I yang telah membimbing dan 

memberikan saran serta arahan materi selama pengerjaan Tugas Akhir ini. 

5. Dwi Agnes Natalia Bangun, M. Ds, selaku dosen pembimbing II yang telah 

membimbing dan memberikan saran serta arahan teknis penulisan laporan 

selama pengerjaan Tugas Akhir ini. 

6. Seluruh dosen dan staff Teknik Grafika dan Penerbitan, terima kasih atas ilmu 

dan bantuan yang telah diberikan selama berkuliah di Politeknik Negeri 

Jakarta. 

7. Bapak Unggul Baroto, selaku Chief Executive Officer dan Bang Dahlan selaku 

staff dari PT Ikapunija Pakar Mandiri yang telah mempercayakan projectnya 

kepada saya dan selalu siap membantu selama proses pengerjaan Tugas Akhir, 

8. Falen, Oji, Izul, Gilang, Fuad dan teman-teman Desain Grafis TGP yang saling 

membantu serta berbagi informasi serta telah berjuang bersama-sama hingga 

sampai ke titik akhir ini. 



 

viii 

 

Juga semua pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan penulisan Laporan 

Tugas Akhir ini yang tidak dapat disebutkan satu persatu, semoga kebaikan kalian 

semua selalu dibalas oleh Allah SWT.  

 

 

 

 

Depok, 18 Mei 2023 

 

 

 

 

 

Muhammad Rafli Ferdiansyah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 

 

DAFTAR ISI 

 
LEMBAR PERSETUJUAN ................................................................................. ii 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR .................................................... iii 

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR ................................. iv 

ABSTRAK ............................................................................................................. v 

ABSTRACT ........................................................................................................... vi 

PRAKATA ........................................................................................................... vii 

DAFTAR ISI ......................................................................................................... ix 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ xi 

DAFTAR TABEL .............................................................................................. xiii 

DAFTAR LAMPIRAN ...................................................................................... xiv 

BAB I .................................................................................................................... 15 

PENDAHULUAN ................................................................................................ 15 

1.1 Latar belakang ............................................................................................. 15 

1.2 Rumusan Masalah ....................................................................................... 17 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan ....................................................................... 17 

1.4 Tujuan dan Manfaat .................................................................................... 17 

1.5 Sistematika Penulisan ................................................................................. 18 

BAB II .................................................................................................................. 21 

LANDASAN PERANCANGAN ........................................................................ 21 

2.1 Promosi ....................................................................................................... 21 

2.1.1 Fungsi Promosi .................................................................................... 21 

2.1.2 Strategi Promosi ................................................................................... 22 

2.1.3 Tujuan Promosi .................................................................................... 24 

2.2 Media Promosi ............................................................................................ 24 

2.2.1 Strategi Media Promosi ........................................................................ 25 

2.2.2 Jenis-jenis media promosi .................................................................... 26 

2.3 Elemen desain dalam media promosi .......................................................... 30 

2.3.1 Warna ................................................................................................... 31 

2.3.2 Kontras ................................................................................................. 33 



 

x 

 

2.3.3 Tipografi ............................................................................................... 33 

2.3.4 Ilustrasi ................................................................................................. 39 

2.4 Layout .......................................................................................................... 39 

2.4.1 Fungsi layout ........................................................................................ 40 

2.4.2 Prinsip layout ....................................................................................... 40 

2.4.3 Grid ...................................................................................................... 41 

2.5 Metode riset desain ..................................................................................... 41 

BAB III ................................................................................................................. 44 

METODE PERANCANGAN ............................................................................. 44 

3.1 Metode Riset Desain ................................................................................... 44 

3.2 Metode Pengumpulan Data ......................................................................... 46 

3.3 Data dan Analisis ........................................................................................ 47 

3.3.1 Profil Klien ........................................................................................... 47 

3.3.2 Product Knowledge .............................................................................. 49 

3.3.3 Kompetitor ........................................................................................... 52 

3.3.4 Consumer Insight ................................................................................. 55 

3.3.5 Positioning ........................................................................................... 55 

3.3.6 Hasil Analisis Data ............................................................................... 56 

3.3.7 Arahan Kreatif ...................................................................................... 58 

BAB IV ................................................................................................................. 60 

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN ........................................................... 60 

4.1 Ideate ........................................................................................................... 60 

4.2 Prototype ..................................................................................................... 64 

4.3 Test .............................................................................................................. 73 

4.4 Media Pendukung ....................................................................................... 77 

BAB V ................................................................................................................... 87 

PENUTUP ............................................................................................................ 87 

5.1 Simpulan ..................................................................................................... 87 

5.2 Saran ............................................................................................................ 88 

DAFTAR REFERENSI ...................................................................................... 89 

LAMPIRAN ......................................................................................................... 93 

 



 

xi 

 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1  Media promosi brosur...............................................................  26 

Gambar 2.2  Media promosi banner .............................................................  27 

Gambar 2.3  Media promosi poster ...............................................................  28 

Gambar 2.4  Media promosi business card ...................................................  29 

Gambar 2.5  Media promosi website .............................................................  30 

Gambar 2.6  Jenis-jenis warna ......................................................................  32 

Gambar 2.7  Contoh penerapan kontras dalam media promosi (banner) .....  33 

Gambar 2.8  Contoh tipografi jenis serif .......................................................  35 

Gambar 2.9  Contoh tipografi jenis sans serif ...............................................  35 

Gambar 2.10  Contoh tipografi jenis script .....................................................  36 

Gambar 2.11  Contoh tipografi jenis calligraphic ...........................................  36 

Gambar 2.12  Contoh tipografi jenis handwriting ...........................................  37 

Gambar 2.13  Contoh tipografi jenis blackletter .............................................  37 

Gambar 2.14  Contoh tipografi jenis titling fonts ...........................................  38 

Gambar 2.15  Contoh tipografi jenis optical and size sensitive fonts .............  38 

Gambar 2.16  Contoh penerapan ilustrasi pada media promosi (web banner)  39 

Gambar 2. 17  Proses design thinking ..............................................................  42 

Gambar 3.1  Logo PT Ikapunija Pakar Mandiri ............................................  48 

Gambar 3.2  Kegiatan pelatihan PT Ikapunija Pakar Mandiri ......................  51 

Gambar 3.3  Media sosial instagram PT Ikapunija Pakar Mandiri ...............  51 

Gambar 3.4  Logo perusahaan NQA Indonesia ............................................  52 

Gambar 3.5  Website perusahaan NQA Indonesia ........................................  53 

Gambar 3.6  Media sosial Instagram perusahaan NQA Indonesia ................  53 

Gambar 3.7  Logo perusahaan Sinergi Consulting........................................  54 

Gambar 3.8  Website perusahaan Sinergi Consulting ...................................  54 

Gambar 4.1  Mindmap...................................................................................  61 

Gambar 4.2  Moodboard key visual ..............................................................  62 

Gambar 4.3  Moodboard Layout ...................................................................  63 

file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548378
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548379
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548380
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548381
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548382
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548383
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548384
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548385
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548386
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548387
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548388
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548389
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548390
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548391
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548392
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548393
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141548394
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302152
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302153
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302154
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302155
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302156
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302157
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302158
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc135302159
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770467
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770468
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770469


 

xii 

 

Gambar 4.4  Moodboard target audience .....................................................  64 

Gambar 4.5  Sketsa kasar alternatif 1 ............................................................  65 

Gambar 4.6  Sketsa kasar alternatif 2 ............................................................  66 

Gambar 4.7  Sketsa kasar alternatif 3 ............................................................  67 

Gambar 4.8  Sketsa halus alternatif 1 ............................................................  68 

Gambar 4.9  Sketsa halus alternatif 2 ............................................................  68 

Gambar 4.10 Sketsa halus alternatif 3 ............................................................  69 

Gambar 4.11  Desain komprehensif 1 .............................................................  70 

Gambar 4.12  Desain komprehensif 2 .............................................................  71 

Gambar 4.13  Desain komprehensif 3 .............................................................  72 

Gambar 4.14  Desain akhir ..............................................................................  73 

Gambar 4.15  Pemilihan warna .......................................................................  74 

Gambar 4.16  Pemilihan tipografi montserrat .................................................  75 

Gambar 4.17  Pemilihan tipografi poppins .....................................................  75 

Gambar 4.18 Bleed final artwork ...................................................................  76 

Gambar 4.19  Mockup brosur Trifold ..............................................................  77 

Gambar 4.20  Media poster .............................................................................  78 

Gambar 4.21  Mockup poster ..........................................................................  78 

Gambar 4.22  Media banner............................................................................  79 

Gambar 4.23  Mockup banner ........................................................................  79 

Gambar 4.24  Media business card bagian depan ...........................................  80 

Gambar 4.25  Media business card bagian belakang ......................................  80 

Gambar 4.26  Mockup business card ..............................................................  81 

Gambar 4.27  Homepage website ....................................................................  82 

Gambar 4.28  About us website .......................................................................  83 

Gambar 4.29  Services website ........................................................................  84 

Gambar 4.30  Contact us website ....................................................................  84 

Gambar 4.31  Website landing page ...............................................................  85 

 

 

 

file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770470
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770471
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770472
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770473
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770474
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770475
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770476
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770477
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770478
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770479
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770480
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770481
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770482
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770483
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770484
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770485
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770486
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770487
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770488
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770489
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770490
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770491
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770492
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770493
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770494
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770495
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770496
file:///C:/Users/Lenovo/Documents/(ALT)%20PERANCANGAN%20MEDIA%20PROMOSI%20PT%20IKAPUNIJA%20PAKAR%20MANDIRI%20SEBAGAI%20UPAYA%20MENINGKATKAN%20BRAND%20AWARENESS.docx%23_Toc141770497


 

xiii 

 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 3.1  Kategori Program .....................................................................  49 

Tabel 3.2  Matriks SWOT .........................................................................  56 

Tabel 3.3  Arahan Kreatif ..........................................................................  58 

Tabel 4.1  Keyword ...................................................................................  61 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xiv 

 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

 
Lampiran 1 Bimbingan Tugas Akhir ................................................................ 93 

Lampiran 2 Hasil Survey untuk Consumer Insight .......................................... 94 

Lampiran 3 Hasil Survey Evaluasi Desain ...................................................... 98 

Lampiran  4 Transkrip Wawancara ................................................................. 99 

Lampiran 5 Dokumentasi Klien ....................................................................... 101 

Lampiran 6 Cek Plagiarisme ........................................................................... 101 

Lampiran 7 Daftar Riwayat Hidup .................................................................. 105 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

15 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar belakang 

Di tengah zaman modern ini, perkembangan dunia bisnis menjadi maju 

dengan sangat pesat terutama dalam bidang jasa. Perubahan tersebut mengharuskan 

perusahaan-perusahaan untuk selalu siap dalam menghadapi persaingan global 

serta tuntutan dalam menghasilkan sesuatu yang lebih berkualitas dan efektif. 

Sehingga terdapat adanya peningkatan persaingan pada industri di bidang jasa 

dalam meningkatkan kualitas pelayanannya agar bisa memahami kebutuhan dan 

keinginan dari konsumen (Suhartono & Rahayu, 2021). Kinerja karyawan adalah 

salah satu unsur yang cukup penting pada sebuah perusaahaan karena akan 

mempengaruhi tujuan atau target dari perusahaan tersebut. Jika karyawan memiliki 

kinerja yang kurang efektif pada suatu perusahaan, maka akan membawah citra 

buruk pada perusahaan tersebut. Dengan begitu kinerja karyawan menjadi hal yang 

akan sering dipantau oleh perusahaan. Salah satu pengaruh karyawan agar bisa 

bekerja dengan baik adalah dengan mengikuti pelatihan secara efektif dengan 

tujuan memberbaiki dan meningkatkan kemampuan kinerjanya (Fauzi et al., 2023). 

Jasa pelatihan adalah salah satu bidang jasa cukup penting bagi perusahaan. 

Karena selain berguna untuk menambah produktivitas kerja, bidang ini juga 

meningkatkan efisiensi dan efektivitas kerja (Ervina, 2022). Pelatihan merupakan 

program-program yang bertujuan untuk membetulkan keahlian dalam melakukan 

pekerjaan secara individual, kelompok ataupun juga berasal dalam organisasi pada 

jenjang jabatan (Herwina, 2021). 

PT Ikapunija Pakar Mandiri atau ISE merupakan perusahaan yang bergerak 

dibidang jasa pelatihan. Perusahaan ini hadir untuk membantu masyarakat industri 

dalam kebutuhan serta permasalahan yang dihadapi agar bisa berbagi ilmu dan 

wawasan yang berguna serta bimbingan dan pengalaman yang berkesan. ISE resmi 

didirikan sebagai perusahaan pada tanggal 24 Juni 2022. Sebelum resmi menjadi 

perusahaan atau badan hukum, ISE terbentuk melalui sebuah kolaborasi kontribusi 

antara organisasi ikatan alumi yang bernama IKAPUNIJA dan sebuah komunitas 
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bernama BJOO yang dipelopori oleh Unggul Baroto yang mana sekarang menjadi 

CEO dari ISE tersebut, dengan tujuan agar para alumni Politeknik Negeri Jakarta 

yang sudah pensiun bisa berkumpul dan memberikan kontribusinya kembali untuk 

membangun peradaban ekosistem alumni dan masyarakat industri. Lalu terpikirkan 

untuk melebarkan interaksi dalam berbisnis, sehingga dibentuklah sebuah 

perusahaan bernama PT Ikapunija Pakar Mandiri. Perusahaan yang sudah berjalan 

kurang lebih 8 bulan ini tidak hanya berfokus untuk jasa pelatihan saja, tetapi juga 

memilki penawaran sampingan seperti konsultan perusahaan, penjualan produk dan 

sertifikasi bagi para pegawai atau pemimpin di sebuah perusahaan agar dapat 

menaikkan kredibilitas dan personal branding. Perusahaan ini memiliki fokus untuk 

berbagi ilmu pengetahuan serta pengalaman kepada masyarakat yang 

membutuhkan, sehingga kebutuhan yang didapat pada perusahaan ini sangat 

bervariasi tergantung pada permintaan masyarakat. Perusahaan yang masih 

tergolong baru ini memiliki tingkat awareness yang rendah, sehingga masih banyak 

masyarakat yang belum begitu mengetahui keberadaan perusahaan tersebut. Selain 

itu, perusahaan ini juga hanya menggunakan media promosi instagram dan 

penyebaran pesan (broadcast) melalui whatsapp. 

Oleh sebab itu, solusinya adalah membangun brand awareness dengan 

melakukan promosi melalui media yang sesuai dengan kebutuhannya. Sehingga 

akan mempengaruhi masyarakat industri untuk lebih mengenal perusahaan 

tersebut. Media ini nantinya akan bagikan kepada para masyarakat umum sesuai 

dengan target audience-nya yaitu masyarakat industri atau pekerja di bidang 

teknologi, ekonomi serta berkaitan dengan sentra produksi. Sehingga dibuatlah 

perancangan tugas akhir ini yang berjudul “Perancangan Media Promosi PT 

Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya Membangun Brand Awareness”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

  Rumusan masalah yang terbentuk dari penjelasan latar belakang diatas 

adalah: Bagaimana merancang media promosi pada PT Ikapunija Pakar Mandiri 

sebagai upaya membangun brand awareness? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Penyusunan Tugas Akhir ini memiliki ruang lingkup pembahasan yang 

berfokus pada perancangan media promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri sebagai 

upaya membangun brand awareness dengan batasan masalah yang ditentukan. 

Berikut adalah batasan masalahnya : 

1. Proses perancangan desain media promosi dalam upaya membangun brand 

awareness untuk PT. Ikapunija Pakar Mandiri 

2. Pengaplikasian dan juga pemakaian elemen visual serta prinsip desain grafis 

pada perancangan desain media promosi dalam upaya membangun brand 

awareness untuk PT. Ikapunija Pakar Mandiri 

3. Penentuan bahan serta material yang nantinya akan digunakan pada 

perancangan media promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri sebagai upaya 

membangun brand awareness 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berikut adalah tujuan yang ingin diperoleh dari penyusunan Tugas Akhir 

pada judul Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya 

Membangun Brand Awareness, yaitu : 

1. Membuat perancangan desain media promosi dalam upaya membangun 

brand awareness untuk PT Ikapunija Pakar Mandiri dengan beberapa media 

promosi yang akan dibuat seperti desain brosur, banner, business card, dan 

website landing page. 

2. Menjelaskan konsep elemen desain grafis kedalam output media promosi 

yang dibuat untuk PT Ikapunija Pakar Mandiri. 
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Manfaat yang ingin diperoleh dari proses pembuatan Tugas Akhir dengan 

judul “Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya 

Membangun Brand Awareness”, yaitu : 

1. Manfaat untuk klien/user 

Pada Perancangan media promosi pada PT. Ikapunija Pakar Mandiri ini 

bermanfaat sebagai media yang efektif untuk mendukung strategi promosi 

agar menambah brand awareness serta mempengaruhi masyarakat yang 

lebih luas sehingga bisa lebih mengenal perusahaan tersebut. 

2. Manfaat untuk pengembangan ilmu pengetahuan 

Pada Perancangan media promosi untuk PT. Ikapunija Pakar Mandiri ini 

berguna sebagai sarana informasi yang bermanfaat untuk menanggapi 

permasalahan yang sejenis ataupun sama serta bisa menjadi acuan referensi 

pada penyusunan Tugas Akhir. 

3. Manfaat untuk dunia desain grafis  

Pada Perancangan media promosi untuk PT. Ikapunija Pakar Mandiri ini 

dapat menjadi batu loncatan ataupun referensi dari segi visual, elemen 

desain, warna, layout dan tipografi sebagai rancangan desain media promosi 

yang nantinya akan digunakan. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Berikut adalah sistematika penulisan dalam penyusunan Tugas Akhir 

dengan judul “Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai 

Upaya Membangun Brand Awareness”, yaitu : 

BAB I  PENDAHULUAN 

Pada bab ini membahas mengenai latar belakang fenomena terkait pada 

topik yang di permasalahkan, sejumlah informasi, permasalahan, alasan 

mengapa menggunakan media tersebut pada proses perancangan, rumusan 

masalah yang menjadi permasalahan utama pada proses perancangannya, 

ruang lingkup pembahasan mengenai apa yang ingin di bahas sehingga tidak 

melewati batasan-batasan dari pembahasan yang sudah ditentukan, tujuan 

dan manfaat bagi PT Ikapunija Pakar Mandiri, bagi pengembangan ilmu 
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pengetahuan dan bagi dunia desain grafis, dan yang terakhir adalah 

sistematika penulisan yang dipakai pada penyusunan Tugas Akhir ini. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini membahas bagian landasan perancangan untuk penyusunan 

Tugas Akhir dengan menggunakan adanya teori yang bersumber dari 

beberapa jurnal ilmiah desain dan buku. Teori yang dipakai pada 

penyusunan Tugas Akhir ini adalah teori umum tentang pembahasan desain 

grafis, teori khusus yang membahas tentang media promosi dan teori khusus 

yang membahas brand awareness. Pada penyusunan Tugas Akhir dengan 

judul “Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai 

Upaya Membangun Brand Awareness” akan berlandaskan teori-teori yang 

disebutkan diatas dan menjadikannya sebuah solusi bagi permasalahannya. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini menjelaskan metode perancangan yang akan digunakan untuk 

Tugas Akhir ini. Metode perancangan penelitian ini digunakan untuk 

merancang media promosi pada PT Ikapunija Pakar Mandiri sebagai upaya 

membangun brand awareness beserta hasil riset dengan metode 

wawancara, observasi, dan studi literatur serta analisis dari hasil riset 

tersebut sebagai acuan untuk membuat desain dalam Tugas Akhir. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini membahas mengenai hasil dan pembahasan desain yang berisi 

pembentukan ide kreatif melalui tahapan brainstorming dari bahan 

permasalahannya, lalu melakukan pembuatan mindmapping serta 

moodboard untuk mencapai konsep visual yang sesuai. Konsep visual 

tersebut akan dilanjutkan kedalam sketsa kasar, sketsa halus, sampai desain 

komprehensif yang nantinya akan dipilih satu untuk menjadi final desain 

akhir. Kemudian elemen desain dalam final desain yang terpilih tersebut 

akan diterapkan pada media pendukung dan akan dilanjutkan pada tahap 

akhir petimbangan produksi. 

 

BAB V PENUTUP 
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Pada bab ini membahas kesimpulan dari desain akhir yang dijadikan 

menjadi sebuah media promosi untuk PT Ikapunija Pakar Mandiri serta 

saran bagi penelitian yang ingin melakukan perancangan serupa pada Tugas 

Akhir ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Setelah melewati berbagai proses dan tahapan dalam Perancangan Media 

Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya Membangun Brand 

Awareness, berikut adalah kesimpulannya : 

1. Dalam proses Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai 

Upaya Membangun Brand Awareness dibuat dengan menggunakan proses 

tahapan design thinking yang menjadi acuan pengerjaannya. Kemudian proses 

tersebut diawali dengan mencari tahu serta mengenali permasalahan mengenai 

hal yang sedang dialami oleh klien untuk bisa segera mencari solusi dari 

permasalahan tersebut. Lalu melakukan kegiatan riset dengan tujuan untuk 

mencari informasi serta data yang berhubungan dengan permasalahan tersebut 

melalui metode penelitian kualitatif dan kuantitatif. Metode penelitian tersebut 

dilakukan dengan beberapa cara yaitu, observasi, wawancara, studi literatur dan 

kuesioner. Kemudian informasi serta data yang sudah dikumpulkan dari metode 

penelitian sebelumnya akan dianalisis dengan menggunakan matriks SWOT 

serta disusun menjadi arahan kreatif yang nantinya akan menjadi acuan dalam 

pembuatan konsep visual. Setelah itu, dilanjutkan dengan pembuatan mindmap 

dan moodboard yang berdasarkan pembentukan konsep visual sebelumnya 

untuk diolah menjadi sebuah key word dan key visual. Kemudian setelah 

mendapatkan sedikit gambaran dari key word dan key visual yang sudah dipilih, 

dilanjutkan dengan proses pembuatan 3 sketsa kasar yang nantinya akan 

diteruskan kedalam sketsa halus. Lalu sketsa halus yang sudah dibuat akan 

dijadikan desain komprehensif untuk dipilih satu sebagai desain akhir. 

Kemudian terpilih desain yang berdasarkan hasil testing dari target audience 

yang menjadi final artwork dalam proses perancangan tersebut. Setelah itu 

desain tersebut akan dilanjutkan kedalam tahapan cetak sebagai media utama 

serta turunannya. 

2. Elemen desain grafis yang dipakai dalam Perancangan Media Promosi PT 

Ikapunija Pakar Mandiri Sebagai Upaya Membangun Brand Awareness ini 
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memiliki bentuk geometris rectangle dengan sudut rounded. Penggunaan 

dokumentasi foto pada perancangan tersebut adalah foto kegiatan dari klien 

yang menunjukan kesan nuansa dari bidang industri. Kemudian penggunaan 

tipografi yang dipakai yaitu berjenis sans serif dengan font montserrat dan 

poppins yang bertujuan agar lebih mudah terbaca. Pemilihan warna yang 

dipakai adalah gradasi warna biru tua dan muda, gradasi warna kuning dan 

orange dan gradasi warna putih dan abu-abu dengan tujuan memberikan kesan 

pelatihan dalam visualnya.  

 

5.2 Saran 

Berikut adalah saran untuk Perancangan Media Promosi PT Ikapunija Pakar 

Mandiri Sebagai Upaya Membangun Brand Awareness agar bisa dilakukan serta 

dijalankan pada penelitian yang sejenis dengan lebih baik lagi, yaitu : 

1. Saran bagi penelitian 

Saran bagi penelitian selanjutnya yang akan melakukan penelitian serupa atau 

berhubungan dengan desain perancangan media promosi dalam sebuah jasa  

pelatihan agar melakukan proses observasi serta riset yang lebih luas dan 

mendalam mengenai informasi tetang permasalahan ataupun solusi pada sebuah 

perusahaan. Karena data serta informasi yang didapat akan berpengaruh dan 

cukup menentukan pada perancangan desain grafis yang nantinya akan dibuat. 

Begitu juga berlaku pada proses pencarian atau riset pada target audience dan 

informasi yang berkaitan dengan bidang jasa pelatihan agar bisa melakukan 

riset lebih lengkap dan detail  pada penelitian di internet maupun dengan pihak 

yang langsung berkaitan dengan informasi tersebut.
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Lampiran  4 Transkrip Wawancara 

Waktu   :  Rabu, 1 Maret 2023 

Narasumber  :  Bapak Unggul Baroto (Chief Executive Officer) 

Lokasi   :  Online (Telepon via Google meet) 

Hasil   :  Informasi tentang PT Ikapunija Pakar Mandiri, 

produk yang ditawarkan dan sejenisnya 

 

Transkrip wawancara 

1. Bagaimana awal berdiri nya PT Ikapunija Pakar Mandiri pak? 

Pada tahun 2019, saat itu saya sedang pensiun dari pekerjaan saya yang berada 

di TVS motor company dan berfikir bahwa para alumni harus bisa berbagai ilmu 

pengetahuan, informasi dan lain-lain. Lalu terpikirkan untuk membuat sebuah  

organisasi yang bernama BJOO, dengan referensi dari nama bejo yang artinya 

beruntung atau keberuntungan.  Kemudian ada suatu diskusi serta kesepakatan 

kolaborasi dalam sebuah kontribusi antara organisasi ikatan alumi yang 

bernama IKAPUNIJA dengan organisasi BJOO yang mana sudah saya 

ceritakan sebelumnya. Lalu dari kombinasi organisasi tersebut ada sebuah 

pikiran untuk melebarkan interaksi dalam berbisnis, sehingga dibentuklah 

sebuah perusahaan bernama PT Ikapunija Pakar Mandiri. 

2. Apa saja produk/jasa yang ditawarkan oleh PT Ikapunija Pakar Mandiri ? 

Perusahaan ini menawarkan beberapa macam hal, tetapi yang utamanya adalah 

sebuah jasa pelatihan yang memiliki banyak kategori yang bisa dipilih oleh 

customer. Kemudian juga terdapat seperti konsultan perusahaan, trainning 

untuk manajemen, penjualan produk dan sertifikasi bagi para pegawai atau 

pemimpin di sebuah perusahaan agar dapat menaikkan kredibilitas dan personal 

branding. Selain itu perusahaan ini juga memiliki fokus untuk berbagi ilmu 

pengetahuan serta pengalaman kepada masyarakat yang membutuhkan, 

sehingga kebutuhan yang di dapat pada perusahaan ini sangat bervariasi 

tergantung pada permintaan masyarakat. 

 

 



 

 

3. Apa tujuan dibuatnya PT Ikapunija Pakar Mandiri ini ? 

Tujuan perusahaan ini dibuat agar para alumni Politeknik Negeri Jakarta yang 

sudah pensiun bisa berkumpul dan memberikan kontribusinya kembali untuk 

membangun peradaban ekosistem alumni dan masyarakat industri. Kemudian 

juga agar bisa membantu serta memberikan pengalaman baru masyarakat 

industri untuk bisa meningkatkan efektivitas dalam bekerja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 5 Dokumentasi Klien 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 6 Bukti Cek Plagiarisme 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 7 Daftar Riwayat Hidup 
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