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ABSTRAK 

 

Pernikahan merupakan suatu momen spesial yang selalu menarik untuk 

didokumentasikan. Vindice bride merupakan perusahaan penyedia jasa fotografi 

dan videografi yang berfokus pada lingkup acara pernikahan. Saat ini vindice bride 

hanya mengandalkan Instagram untuk menampilkan hasil foto mereka namun 

mereka merasa bahwa hal tersebut kurang cukup. Timbul kendala ketika calon klien 

mengajak orang tua mereka dan akses terhadap hasil foto dan informasi paket 

menjadi terbatas karena tidak semua orang tua memiliki akun Instagram. Oleh 

sebab itu vindice bride ingin membuat katalog guna memecahkan masalah tersebut. 

Katalog dirancang menggunakan metode design thinking yang terdiri dari lima 

tahap perancangan yakni emphatize, define, ideate, prototype, dan test. Dilakukan 

pula pengumpulan data menggunakan metode wawancara & kuisioner guna 

memperoleh informasi yang dibutuhkan untuk perancangan desain. Informasi yang 

didapat diolah kembali melalui proses mindmap untuk menghasilkan key visual 

yang akan digunakan sebagai dasar perancangan visual. Key visual kemudian 

divisualisasikan dalam bentuk gambar pada moodboard. Perancangan dilanjutkan 

dengan membuat sketsa manual yang kemudian didigitalisasi hingga akhirnya 

menjadi desain komprehensif. Desain terpilih kemudian diaplikasikan pada buku 

katalog dengan sepesifikasi yang sudah ditentukan. Hasil akhir dari perancangan 

ini berupa buku katalog dengan gaya minimalis dipadukan dengan elemen ilustrasi 

natural serta warna yang cerah sesuai dengan ciri khas gaya foto vindice bride. 

Buku katalog nantinya dapat digunakan oleh klien untuk mempresentasikan contoh 

hasil foto beserta ragam paket yang tersedia secara langsung dan efisien. 

 

Kata kunci: Media promosi, Buku katalog, Wedding Photography 
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ABSTRACT 

 

Weddings are special moments worth capturing and documenting. Vindice Bride is 

a company that provides photography and videography services, with a focus on 

wedding events. While Vindice Bride relies solely on Instagram as a promotional 

medium and a showcase for their work, they feel that it is not sufficient. There is a 

challenge when potential clients bring their parents along, as access to the portfolio 

of photos and package information becomes limited due to most parents not having 

Instagram accounts. Therefore, Vindice intends to create a catalog book to address 

this issue.The catalog is designed using the design thinking method, which includes 

five stages: empathize, define, ideate, prototype, and test. Data is collected through 

interviews and questionnaires to obtain the necessary information for the smooth 

design process. The gathered information is then processed through a mind-

mapping process to generate visual keywords, which will serve as the foundation 

for the visual design. The selected keywords are visualized on a mood board. The 

next stage involves creating layout sketches along with alternatives, which are then 

digitized to become comprehensive designs. The chosen design is then applied to 

the catalog book with predetermined specifications.The final outcome of this design 

process is a catalog book with a minimalist style, combined with natural design 

elements and bright colors that align with the image and distinctive photography 

style of Vindice Bride. The catalog undergoes a testing process with several users 

to evaluate its effectiveness. Design improvements are made based on the feedback 

provided by users, and the catalog is then reprinted. This catalog book can be used 

by clients to present sample photos and various packages they offer directly and 

efficiently to their own clients. 

 

Keywords: Promotional media, Catalog book, Wedding Photography. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Salah satu impian besar sepasang kekasih adalah menjalani prosesi sakral 

berupa pernikahan bersama orang yang dikasihinya. Tertuang pada UU Nomor 1 

Tahun 1974 Pasal 1 yang menyatakan bahwa pernikahan merupakan suatu 

hubungan lahir batin antara dua orang selaku suami dan istri dengan tujuan 

menciptakan rumah tangga yang bahagia yang didasari oleh Ketuhan Yang Maha 

Esa (Gatma, 2019). Terjadinya peristiwa sakral seperti perkawinan bukan hanya 

menjadi simbol sebuah ikatan resmi atau formal, melainkan untuk memenuhi 

kebutuhan hajat manusia dalam hidup berkeluarga serta melanjutkan keturunannya 

sebagai bentuk melestarikan kehidupan umat manusia dimuka bumi (S Santoso, 

2016). Terdapat banyak urutan acara dalam pernikahan salah satunya adalah 

momen foto bersama, dokumentasi berupa foto menjadi penting dalam acara 

pernikahan guna mengabadikan momen sakral sekali seumur hidup yang nantinya 

foto tersebut dapat dikenang kembali dimasa yang akan datang.  

Fotografi biasa digunakan untuk mengabadikan momen spesial serta menjadi 

saksi sebuah perjalanan hidup dari waktu ke waktu. Fotografi sendiri berasal dari 

bahasa Yunani yakni “Photos” dan “Graphos” yang berarti cahaya dan gambar. 

Pelaku fotografi atau biasa disebut fotografer perlu menguasai beberapa 

keterampilan baik teknis maupun non-teknis guna menciptakan hasil foto yang 

menarik dan optimal. Hasil foto juga dipengaruhi oleh faktor pendukung seperti 

pengaturan komposisi, pencahayaan, serta momen yang tepat (Herlina, t.t.). 

Perkembangan teknologi memberikan dampak kemajuan yang siginifikan terhadap 

dunia fotografi. Saat ini terdapat ragam alat fotografi yang semakin canggih 

sehingga kualitas karya cendrung meningkat. Terdapat fitur – fitur pendukung pada 

kamera seperti program shutter speed, adanya tombol – tombol otomatis, serta 

variasi fitur praktis yang dapat dimanfaatkan oleh fotografer untuk memudahkan 

mereka dalam mengabadikan momen (Yuliadewi, t.t.). Saat ini, fotografi menjadi 

populer serta umum digunakan dalam ragam bidang kehidupan. Fotografi 



 

 

2 

menghasilkan sebuah produk dalam bentuk hasil foto Selain mudah diingat, foto 

juga memiliki nilai dokumentasi yang tinggi dan mampu merekam peristiwa atau 

momen penting dalam hidup. Namun dalam praktiknya, perlu pemahaman serta 

perencanaan konsep yang baik sebelum pemotretan dilakukan. Tidak jarang hasil 

foto tidak sesuai dengan apa yang diharapkan karena pelaku fotografi tidak 

memperhatikan aspek teknis dan nilai artistik. Oleh sebab itu diperlukan 

pengembangan keahlian, pemahaman teknis, serta peralatan yang mumpuni untuk 

menghasilkan karya foto yang bernilai (Herlina, t.t.). 

Untuk mengabadikan momen penting dalam pernikahan, pihak penyelenggara 

acara biasanya mempercayakan sesi dokumentasi pada vendor fotografi. Vendor 

fotografi menyediakan jasa pemotretan yang terdiri dari ragam variasi paket yang 

dapat dipilih dan tentunya pengambilan foto dilakukan oleh fotografer profesional. 

Dengan menggunakan fotografer profesional, penyelenggara acara tidak perlu 

khawatir dengan foto yang dihasilkan, fotografer profesional memiliki wawasan 

yang luas baik dari segi teknis maupun non-teknis. Vendor fotografi pernikahan 

biasanya melakukan promosi pada acara pameran pernikahan atau pameran 

fotografi untuk mencari peluang calon pelanggan baru. Untuk menampilkan hasil 

karya serta ragam paket yang mereka sediakan, vendor fotografi biasanya 

mengandalkan katalog sebagai media promosi mereka.  

Bagi sebuah perusahaan penyedia jasa fotografi pernikahan, katalog memiliki 

peran yang penting sebagai sarana promosi utama mereka. Katalog merupakan 

salah satu media promosi yang dapat dipergunakan untuk menampilkan informasi 

mengenai produk atau jasa yang ditawarkan kepada pelanggan. Katalog fisik 

bersifat praktis dan dapat dilihat secara langsung karena pelanggan dapat 

menyentuh dan melihatnya secara langsung. Katalog cetak juga memberikan kesan 

yang eksklusif dan dapat dilihat kapan saja (Efrilia & Purba, 2022). Katalog harus 

dirancang sedemikian rupa agar dapat menampilkan ragam informasi dengan jelas 

dan mudah diterima oleh calon pelanggan serta berpadu dengan desain yang 

menarik dan dapat merepresentasikan identitas dari perusahaan terkait. Katalog 

yang menarik dan informatif tentunya dapat semakin meyakinkan calon client 

sehingga kemungkinan terjadinya transaksi pembelian ataupun penggunaan jasa 
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semakin besar. Oleh sebab itu penerapan kaidah – kaidah desain grafis pada katalog 

perlu dilakukan agar segala aspek visual dapat dimaksimalkan baik dari segi 

fungsional maupun estetika. Seperti yang disampaikan oleh Iswandi, Desain grafis 

merupakan salah satu cara berkomunikasi melalui gambar atau visual guna 

menyampaikan suatu informasi dengan efektif (Iswandi, 2018).  

Vindice Bride merupakan perusahaan penyedia jasa fotografi yang berfokus 

pada event pernikahan. Berlokasi di kota bogor, vindice bride bermula dari sebuah 

hobi fotografi Adnan Maulana yang saat ini menjabat sebagai business owner dari 

vindice bride itu sendiri. Berdiri sejak tahun 2013, saat ini vindice bride 

menyediakan ragam layanan fotografi seperti fotografi pernikahan, fotografi pra 

pernikahan, fotografi acara lamaran, photo editing, hingga jasa video editing dan 

pembuatan video cinematic pernikahan. Vindice bride mengandalkan media sosial 

Instagram sebagai sarana promosi serta menjadi tempat untuk menampilkan 

portofolio. Dalam praktiknya, menampilkan portofolio dengan hanya 

mengandalkan sosial media Instagram ternyata belum cukup. Beberapa client 

membawa orang tua mereka dan akses terhadap catalog (price list & portofolio) 

menjadi terbatas sebab kebanyakan orang tua tidak memiliki media sosial 

instagram. oleh sebab itu vindice bride ingin membuat katalog fisik agar lebih 

meyakinkan client serta dapat dipresentasikan secara langsung pada client. 

Dengan dibuatnya katalog fisik, proses promosi dan pemaparan informasi  

terkait ragam jasa yang disediakan kepada calon pelanggan akan jauh lebih efisien. 

Calon pelanggan akan semakin mudah memahami karakteristik gaya foto ataupun 

tone foto melalui katalog Vindice Bride. Tidak seperti di Instagram, Informasi 

terkait harga dan variasi paket disediakan di buku katalog guna memudahkan client 

dalam mempertimbangkan paket yang akan dipilih nantinya. Katalog fisik ini 

diharapkan mampu menjadi media promosi yang optimal dan berdampak positif 

baik untuk perusahaan maupun untuk pelanggan dari Vindice Bride itu sendiri 

Berdasarkan penjelasan tersebut, tugas akhir ini ditulis dengan judul “Perancangan 

Buku Katalog Sebagai Media Promosi Pada Vendor Wedding Photography Vindice 

Bride”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan penjelasan yang telah diberikan, permasalahan yang ingin 

dipecahkan dalam perancangan ini adalah bagaimana merancang sebuah buku 

katalog sebagai media promosi yang efisien dalam menampilkan informasi terkait 

vendor wedding photography Vindice Bride?  

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup pembasan dalam penyusunan tugas akhir ini antara lain sebagai 

berikut : 

1. Proses perancangan desain media promosi dalam bentuk buku katalog untuk 

vendor wedding photography Vindice Bride 

2. Penerapan elemen desain serta prinsip – prinsip desain grafis pada buku 

katalog Vindice Bride 

3. Pengaplikasian buku katalog pada media cetak. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Adapun tujuan penulisan tugas akhir ini berdasarkan penjelasan rumusan masalah 

serta pemaparan ruang lingkup pembahasan diatas, antara lain sebagai berikut : 

1. Merancang media promosi berupa katalog untuk wedding photography 

Vindice Bride. 

2. Memaparkan penerapan elemen desain grafis pada perancangan katalog 

untuk wedding photography Vindice Bride. 

3. Mengaplikasikan media promosi berupa buku katalog menggunakan 

material yang telah ditentukan. 

 

Terdapat pula manfaat yang dihasilkan dari perancangan media promosi  

Vindice bride berdasarkan penjelasan diatas diantaranya adalah : 

1. Manfaat bagi klien 

Dengan dirancanganya media promosi berupa buku katalog, klien akan 

lebih mudah mempresentasikan serta menampilkan portofolio karya beserta 

ragam paket yang disediakan kepada calon pelanggan.  
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 2.  Manfaat bagi akademisi 

Perancangan ini memiliki potensi untuk dapat dikembangan lebih lanjut 

oleh penulis atau peneliti selanjutnya serta dapat dijadikan referensi untuk 

kebutuhan penelitian atau perancangan serupa. 

 3.  Manfaat bagi dunia desain grafis 

Bagi keilmuan desain grafis, perancangan buku katalog ini dapat dijadikan 

acuan serta sumber pengetahuan terkait media promosi dan hubungannya 

dengan desain grafis. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 Dalam penyusunan tugas akhir ini, terdapat sistematika penulisan yang  dibuat 

guna memfokuskan pembahasan pada pokok permasalahan, berikut merupakan 

sistematika penelitian dari tiap bab beserta keterangannya : 

 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini terdapat penjelasan mengenai latar belakang dibuatnya proyek 

perancangan buku katalog vindice bride sebagai media promosi beserta rumusan 

masalah serta ruang lingkup pembahasannya. Terdapat pula tujuan atau target 

perancangan yang mengacu pada rumusan masalah dilengkapi dengan dampak 

positif baik dari segi keilmuan desain grafis maupun dalam hal praktik. 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi penjelasan ilmu – ilmu dan kajian teoritis yang menjadi dasar 

perancangan desain katalog dalam prosesnya untuk menghasilkan sebuah 

rancangan yang memenuhi kaidah – kaidah desain grafis. Teori yang akan 

digunakan pada proses perancangan buku katalog ini diantaranya adalah teori dasar 

promosi, teori media promosi, teori katalog, teori desain grafis, teori layout serta 

terdapat pula teori mengenai metode riset yang digunakan disusun dengan runtut 

dan sistematis. 
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BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang pembahasan kaidah – kaidah perancangan desain dari sudut 

pandang metodologi. Terdapat beberapa pokok pembahasan, diantaranya adalah 

metode riset, metode pengumpulan data, data dan analisis, serta arahan kreatif. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini terdapat pemaparan deskriptif mengenai desain yang dihasilkan 

dimulai dari proses perancangan konsep visual, sketsa, perancangan desain 

alternatif, visualisasi desain, perancangan mock up sebagai media pendukung, 

Hingga pembahasan secara teknis mengenai produksi baik dari segi material, 

bahan, hingga teknik cetak yang digunakan. 

 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisikan simpulan serta saran untuk perbaikan selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUPAN 

 

5. 1 Simpulan 

Dalam perancangan buku katalog sebagai media promosi untuk Vindice Bride, 

terdapat hasil yang dapat ditarik sebagai kesimpulan, diantaranya sebagai berikut: 

1. Perancangan buku katalog sebagai media promosi untuk Vindice Bride 

diawali dengan tahap identifikasi dan perumusan masalah melalui 

wawancara bersama permilik bisnis yakni Adnan Maulana. Topik yang 

dibahas selama proses wawancara berlangsung antara lain seputar latar 

belakang perusahaan dan pemilik bisnis, profil vindice bride beserta 

keunikannya, target audience, hingga mandatory element dan tone yang 

akan digunakan pada buku katalog. Dilakukan pula studi literatur dan 

penyebaran kuisioner untuk memproleh data yang nantinya akan digunakan 

sebagai landasan pembuatan arahan kreatif. Setelah arahan kreatif tersusun, 

tahap selanjutnya adalah mencari key visual menggunakan mind map dan 

memvisualisasikannya pada mood board. Terdapat kendala pada saat 

merancang moodboard karena referensi yang diambil cenderung serupa dan 

kurang variatif sehingga ide visual tidak terlalu luas.  Tahap selanjutnya 

adalah membuat sketsa manual dan digital masing masing berjumlah 3 

sketsa. Sketsa tersebut kemudian dibuat menjadi desain komperhensif yang 

nantinya salah satu desain yang mewakili tone and manner serta arahan 

kreatif akan dipilih, dalam hal ini desain yang terpilih yakni desain pertama. 

2. Elemen ilustrasi yang digunakan pada buku katalog ini yakni elemen 

ilustrasi dengan gaya hand drawn line art. Penggunaan hand drawn line art 

dirasa mampu memberikan kesan minimalis dan natural. Ilustrasi yang 

digunakan antara lain ilustrasi matahari, dedaunan, bunga melati, bunga 

peony, bunga mawar, dan daun maple. Dari segi warna, warna hijau dan 

kuning dipilih sebagai warna utama karena keduanya mampu 

merepresentasikan unsur natural. Selain itu warna hijau digunakan sebagai 

representasi dari unsur daun dan warna kuning digunakan sebagai 
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representasi dari unsur matahari. warna kuning juga membantu memberikan 

nuansa cerah pada tampilan desain. Dari segi tipografi, terdapat dua jenis 

font yang digunakan pada desain ini yakni font serif dan sans serif. font serif 

yang digunakan adalah Lora dan sans serif yang digunakan adalah 

Montserrat. Font serif digunakan untuk bagian judul dan sans serif 

digunakan untuk bagian caption atau deskripsi. Font lora digunakan untuk 

memberi nuansa natural sedangkan font Montserrat digunakan untuk 

memberi kesan minimalis dan rapi, montserrat digunakan pada bagian 

caption atau deskripsi dengan tujuan untuk membuat teks lebih nyaman 

dibaca karena bentuknya yang lebih sederhana jika dibandingkan dengan 

font jenis serif. 

3. Desain terpilih selanjutnya dicetak dengan ukuran A4 menggunakan hard 

cover untuk sampul depan dan art paper 150gsm untuk bagian isi lalu 

kemudian dijilid menggunakan teknik perfect binding. Buku katalog dicetak 

menggunakan teknik digital print full color. Setelah buku katalog dicetak, 

tahap selanjutnya adalah melakukan testing kepada user untuk memperoleh 

masukan mengenai buku katalog yang sudah dicetak, kemudian buku 

katalog diperbaiki kembali berdasarkan feedback yang diterima. Terdapat 

kendala ketika melakukan cetak prototipe yakni warna solid yang memudar 

karena hasil cetak yang kurang baik, tampilan foto juga mengalami 

penurunan kualitas sehingga cenderung buram. Selain buku katalog, 

terdapat pula media pendukung yang dicetak sebagai penunjang promosi 

Vindice Bride, diantaranya adalah x-banner, business card, stiker, mug 

keramik, dan tote bag. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan perancangan buku katalog Vindice Bride, berikut merupakan 

beberapa saran yang dapat diberikan : 

Saran untuk desainer : 

1. Sebelum mencetak prototipe buku katalog, lakukan uji coba dengan 

mencetak 1 lembar kertas dengan spesifikasi yang sama pada beberapa 
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percetakan disekitarmu kemudian bandingkan hasilnya lalu pilih yang 

terbaik. 

2. Apabila buku katalog perlu menggunakan foto, pilihlah foto dengan resolusi 

tinggi agar resiko penurunan kualitas foto ketika dicetak cenderung lebih 

rendah. 

Saran untuk klien : 

3. Dengan dibuatnya katalog ini beserta media pendukung lainnya, vindice 

bride harus lebih sering dalam mengikuti kegiatan pameran atau event 

pernikahan offline sehingga lebih banyak orang yang membaca katalog dan 

memerhatikan media promosi lain dan berpotensi untuk menjadi klien 

dikemudian hari. 

4. Memberikan harga promo dan diskon pada saat event berlangsung juga 

dapat membuat calon klien tertarik untuk mengunjungi booth vindice bride 

apabila vindice bride sedang berpartisipasi pada suatu event atau pameran 

tertentu. Hal tersebut akan meningkatkan potensi bahwa katalog akan 

dibaca oleh audiens yang lebih banyak. 

Saran untuk akademisi : 

5. Perancangan buku katalog dapat dijadikan referensi untuk kebutuhan 

penelitian atau perancangan selanjutnya 
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LAMPIRAN 

 

1. Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

 a. Dosen Pembimbing 1 

 

 

 

 

 

 

 



 

   

 b. Dosen Pembimbing 2 

 

 

2. Transkrip Wawancara & Kuisioner 

 

 Wawancara ini dilakukan  bersama Adnan Maulana selaku pemilik bisnis dari 

vindice bride. berikut merupakan pertanyaan beserta jawaban yang diberikan 

langsung oleh Adnan Maulana selama proses wawancara yang dilaksanakan 

dikediaman beliau.  

a. Bagaimana awal mula vindice bride berdiri? 

Awalnya memang saya sejak kuliah memiliki hobi fotografi, sebelum 

memulai bisnis ini saya sering membantu memotret pernikahan teman-teman 



 

   

ataupun saudara saya namun saat itu belum memiliki patokan harga tertentu, 

hanya ikhlas membantu sekaligus belajar. Pada saat lulus kuliah sekitar 

tahun 2015 saya dan ketiga teman saya membentuk sebuah perusahaan 

fotografi Bernama “garis miring photography” namun tidak bertahan lama 

karena kedua teman lainnya beralih ke profesi lain. akhirnya pada tahun 2017 

saya memutuskan untuk membuat vendor wedding photography milik saya 

sendiri. 

b. Apakah vindice memiliki target pasar tertentu? misalnya orang dikota 

tertentu atau kalangan tertentu dengan rentang umur yang spesifik? 

Klien vindice bride sendiri rata rata merupakan kalangan menengah keatas, 

mungkin karena saya berlokasi di bogor jadi klien banyak yang dari bogor 

namun sebenarnya target vindice sendiri itu untuk jabodetabek. Untuk umur 

sekitar 23-35 karena kebanyakan diumur segitu banyak orang yang mulai 

memikirkan tentang urusan pernikahan. 

c. Apa kelebihan serta kelemahan vindice? 

Kita selama prosesi pemotretan selalu mengutamakan komunikasi yang baik, 

jadi klien dapat mengeluarkan ekspresi-ekspresi yang natural, tidak jarang 

juga kita dapat klien yang tidak biasa difoto namun para fotografer di vindice 

bride ini dapat mengarahkan agar talent dapat mengeluarkan pose terbaik 

mereka. Kalau untuk kelemahan mungkin SDM di vindice belum banyak 

sehingga kita belum berani untuk mengerjakan projek yang banyak dalam 

waktu yang berdekatan, selain itu vindice belum memanfaatkan media 

promosi secara maksimal. 

d. Apa keunikan vindice bride dibandingkan vendor fotografi pernikahan lain? 

Vindice memiliki keunikan dari segi tone foto yang disajikan kepada klien, 

yakni foto dengan tone cerah, natural, yang dipadukan dengan pose-pose 

alami sehingga cendrung menangkap momen keseruan yang apa adanya dan 

tidak dilebih-lebihkan. 

e. Desain katalog seperti apa yang disukai? 

Katalog yang dapat merepresentasikan ciri dari vindice bride itu sendiri 

yakni katalog dengan tone yang cerah dengan warna warna natural dan tidak 



 

   

menggunakan terlalu banyak color pallete serta menggunakan layout yang 

minimalis. 

f. Apa yang menjadi ancaman bagi vindice untuk saat ini? 

setelah covid ini penggunaan jasa fotografi kembali meningkat namun 

seiring meningkatnya demand, kompetitor baru yang bermunculan juga 

semakin banyak. sehingga vindice perlu terus beradaptasi dengan kebutuhan 

pasar dan inovasi-inovasi baru saat ini. 
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