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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
dengan judul:
Perancangan Ulang Identitas Visual UMKM ‘Sambal Bang Ariv’
Sebagai Penyedap Khas Nusantara
adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali sccara tertulis diacu
dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap mencrima
sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 31 '.luli 2023
Yang me 277 a
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ABSTRAK

Sambal Bang Ariv didirikan oleh Bapak Ariv Budiman dan lbu Wanda Amelia

Jlw eididyeH S

=sejak bulan November 2020 sebagai income tambahan pada masa awal pandemi

d

o covid-19 di Indonesia. Per bulan Maret 2023 Sambal ‘Bang Ariv hanya tersedia di
g_".sosial media Instagram dan order via WhatsApp karena target market yang disasar
Ekurang luas dan hanya berfokus kepada daerah Jabodetabek. Brand ini seperti
;sebagian besar UMKM.di _Indonesia, Sambal Bang Ariv menggunakan identitas
t‘l‘: visual yang dibuat.dengan prinsip asal jadi dengan identitas visual yang saat ini
ni,‘hanya terdiri dari.desain yang dibuat dengan berorientasi kepada produk dan belum
g’radanya fokuskepada ciri khas atau kesesuaian dengan target market/buyer, seperti
§- logo yang masih menggunakan foto, tipografi yang terkesan jadul, kurangnya
elemen visual yang dapat merepresentasikan ciri khas sambal. Hal tersebut
berdampak kepada penerapan identitas visual padamedia kemasan sehingga desain
kemasan masih terbilang kurang unik. Oleh karena itu, Sambal Bang Ariv
memerlukan perancangan ulang identitas visual yang baik dan lebih sesuai dengan
citra yang ingin dibangun oleh brand. Metode yang.digunakan adalah metode
pengumpulan data observasi, wawancara dan studi literatur. Data yang didapat
dianalisis dan diolah menjadi sebuah arahan brief yang'menghasilkan konsep visual
dekoratif, homemade, dan nusantara. Dari brief yang sudah didapat maka
dilanjutkan ke proses desain yang menggunakan metode design thinking yang
menghasilkansuatu artwork siap jadi dan penerapannya ke berbagai media turunan

dari Sambal Bang Ariv.

Kata kunci: Identitas Visual, Desain Logo, Desain Kemasan, UMKM
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ABSTRACT

@
s
o
L
8]
©
Y

3 Sambal Bang Ariv was founded by Mr. Ariv Budiman and Mrs. Wanda, in

,'_r’November 2020 as an additional source of income during the early stages of the
ECovid-19 pandemic in Indonesia. As of March.2023;:Sambal Bang Ariv is only
g_".available on the social media platform Instagram and orders can be made via
EWhatsApp, as the target marketis limited and focused primarily on the Jabodetabek
;area. Like many small and.medium-sized businesses in Indonesia, Sambal.Bang
t‘l‘: Ariv currently uses.a visual identity that was created without much consideration,
E‘consisting of designs oriented towards the products without.a clear focus on
::’runiqueness or alignment with the target market/buyers. The logo still incorporates
§- a photograph, the typography feels outdated, and there is a lack of visual elements
that represent the distinctive characteristics of the sambal. This has also affected
the application of the visual identity on packaging, resulting in designs that are
relatively unremarkable. Therefore, Sambal Bang Ariv requires a redesign of its
visual identity that is both effective and aligned with the desired brand image. The
methods "used include data collection through. observation, interviews, and
literature review. The collected data is analyzed and processed into a design brief
that generates a decorative, homemade, and Indonesian-inspired visual concept.
Based on the obtained brief, the design process continues using the design thinking
method, resulting in a final artwork ready for application across various derivative
media for Sambal Bang Ariv.

Keywords: Visual Identity, Logo-Design, Packaging Desain, UMKM
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PRAKATA

Puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Allah. SWT yang telah melimpahkan

rahmat dan karunia-Nya sehingga Tugas.Akhir-dengan judul**Perancangan Ulang
Identitas Visual UMKM Sambal-Bang Ariv Sebagai Penyedap Khas:Nusantara™
dapat diselesaikan dengan-baik sesuai dengan waktu yang telah ditentukan..Dan
tidak lupa juga mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada orang tua
ang selalu memberikan doa, semangat, dan dukungan dalam menyelesaikan Tugas

Kkhir ini dengan baik.

Tugas Akhir ini dibuat untuk memenuhi syarat kelulusan Program Studi

Sarjana Terapan Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan, Politeknik

Negeri Jakarta.

Dalam penulisan Tugas Akhir dari awal sampai akhirnya dapat

terselesaltkan dengan baik, banyak pihak yang telah membantu dan memberi
dukungan. Oleh karena itu, dengan segala hormat dan kerendahan hati pada
kesempatan kali ini ucapan terima kasih disampaikan kepada :

il

Dr. s¢. H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing. HTL., M.T., selaku Direktur Politeknik
Negeri Jakarta.

Dra.Wiwi ' Prastiwinarti, M,M., selaku..Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan.

Anggi Anggarini, M.Ds., selaku Kepala Program Studi Desain Grafis
Yulianto Hadi Prawiro, M.Ds., selaku Dosen Pembimbing |

Rachmadita Dwi Pramesti, M.Ds., selaku Dosen Pembimbing II

Para teman kelas DG-A, yang selalu.berbagi_canda tawa.dan telah melewati

banyak hal bersama-sama selama di perkuliahan:.

7. Ariv dan Wanda selaku pemilik Brand Sambal Bang Ariv yang telah

membantu dan bersedia untuk menjadi klien dalam penulisan “Perancangan
Ulang Identitas Visual UMKM Sambal Bang Ariv Sebagai Penyedap Khas
Nusantara” untuk Tugas Akhir.
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang

Brand merupakan aset yang'sangat berharga bagi bisnis. Nilai'sebuah brand
bahkan dapat melebihi jumlah gabungan seluruh properti dan peralatan«yang
dimiliki sebuah bisnis..Brand sendiri dapat diartikan sebagai suatu aset tak
berwujud yang .merupakan rangkuman dari pengalaman-pengalaman terhadap
suatu entitas:

Brand yang sukses dapat membangun identitas atau kepribadian yang dapat
menjalin hubungan baik antara perusahaan dan pelanggan. Proses pembangunan
brand, yang dikenal dengan istilah.branding, meliputi pembuatan identitas visual,
komunikasi, dan pembentukan budaya perusahaan. Pembuatan identitas visual
sangat penting dalam pembangunan brand, dan salah satu elemen utamanya adalah
logo.

Logo merupakan pintu masuk yang mencerminkan brand dan dapat
mencerminkan wajah serta kepribadian suatu entitas. Namun, di Indonesia,
kesadaran akan pentingnya pembuatan logo secara terencana dan matang masih
belum terbangun. Banyak UMKM .yang.membuat. logo sendiri dengan tidak
menggunakan. prinsip desain grafis.dan.bahkan mengambil visual dari stock
imagery. Logo seringkali tidak direncanakan sedemikian rupasehingga tidak dapat
mencerminkan jiwa perusahaan. Ini tercermin dari banyaknya kontes logo yang
hanya menghasilkan lago secara instan dan logo yang dijual dengan harga di bawah
standar, serta layanan yang menyediakan template pembuatan logo (Oscario, 2013)

Salah satu faktor penting dalam“pertumbuhan-ekonomi Indonesia adalah
partisipasi dari UMKM (Usaha Mikro Kecil Menengah) di dalamnya. Menurut data
dari Kementerian Koperasi, Usaha Kecil, dan Menengah (KUKM) pada tahun
2018, sebanyak 64,2 juta atau 99,99 persen dari jumlah pelaku usaha di Indonesia
adalah UMKM (Nainggolan, 2020), karena jumlahnya yang besar, persaingan

dalam sektor UMKM terutama dalam sektor kuliner menjadi sangat ketat. Oleh
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*karena itu, untuk dapat bersaing secara efektif, perlu ada sesuatu yang dapat
membedakan produk dari satu dengan produk lainnya, seperti identitas visual.
Salah satu produk UMKM vyang beredar di kalangan masyarakat luas

sekarang adalah produk produk sambal toples olahan. Saat ini terdapat berbagai

3

acam merek yang menjual produk tersebut diantaranya adalah Asambel, Sambal
Bu Rudy, dan lain-lain. Salah satunyaadalah UMKM Sambal Bang Ariyv.
Sambal Bang Ariv.didirikan oleh Bapak Ariv Budiman dan Bu. Wanda

melia pada bulan November 2020 sebagai income tambahan pada masa awal

g >

andemi covid-19 di IndonesiasPer bulan Maret 2023 Sambal Bang Ariv hanya

—+

ersedia di sosial media Instagram dan order via WhatsApp karena target market
yang disasar kurang luas dan hanya berfokus kepada daerah Jabodetabek. Produk-
produk yang dijual adalah aneka sambal khas favorit Indonesia yaitu sambal ikan
roa khas Manado, sambal cumi khas lombok, sambal ijo teri khas medan, dan
sambal bawang ebi khas Pontianak.

Seperti sebagian besar UMKM di Indonesia, Sambal Bang Ariv hanya
menggunakan identitas visual yang saat ini hanya terdiri dari-desain yang dibuat
dengan berorientasi kepada produk dan belum adanya fokus kepada ciri khas atau
kesesuaian dengan target market/buyer, seperti logo yang masih menggunakan foto,
tipografi " yang terkesan jadul, “kurangnya elemen  visual yang dapat
merepresentasikan ciri khas sambal.~Hal tersebut berdampak kepada penerapan
identitas visual pada media kemasan sehingga desain kemasan masih terbilang
kurang unik.

Sebelumnya, dalam beberapa penelitian, telah dilakukan perancangan
identitas visual dengan topik yang serupa, yaitu Sambal Bawang MM dengan
beberapa variasi sambal khas Indonesia.. Namun, perancangan.tersebut hanya
menerapkan unsur-unsur kearifan lokal payung-geulis-dari‘daerah asal produsen,
yaitu Tasikmalaya(Tisnadiwangsa et al., 2021). Sambal Sereh Mak Banih memiliki
konsep identitas visual yang mirip dengan identitas visual lama Sambal Bang Ariv
yaitu menggunakan foto sebagai pengenal utama namun tidak terdapat unsur ciri

khas dan hanya menggunakan foto produk sebagai elemen utama dan desain
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emasan yang hanya terdiri dari brand image, komposisi, tanggal kedaluarsa, cara
enyajian dan tempat asal produksi(Anjelia & Hakim, 2023)

Dari permasalahan diatas maka dapat disimpulkan bahwa brand Sambal
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ng Ariv belum memiliki identitas visual

eunggulan dan memberikan ciri khas kepada. produ agar.Sambal Bang Ariv
i kompetitor sej
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1.2

Rumusan Masalah

Dengan penjelasan pada latar belakang, dapat.diambil rumusan masalah dari

= penulisan Tugas Akhir ini yaitu bagaimana.merancang. ulang identitas visual

o)

’;produk UMKM Sambal Bang Ariv Sebagai penyedap khas Nusantara.yang dapat
= menampilkan ciri khas dan'sesuat dengan target konsumen?

1.3  RuangLingkup Pembahasan

Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah diidentifikasi, maka terdapat

eyieyer L1abaN

ruang lingkup pembahasan pada perancangan tugas akhir Adapun ruang lingkup

pembahasan dalam penyusunan tugas akhir adalah sebagai berikut :

1. Proses perancangan identitas visual berupa logo,-warna dan tipografi untuk
UMKM Sambal Bang Ariv.

2. Penerapan teori, metode, prinsip dan elemen desain grafis dalam perancangan
identitas visual.

3. Pengaplikasian identitas visual pada media turunan Sambal Bang Ariv yaitu

kemasan.

1.4  Tujuan dan Manfaat

1. Tujuan

Perancangan ini memiliki tujuan :

a) Menjelaskan tentang.proses perancangan-ulang.identitas visual Sambal Bang
Ariv.

b) Menjelaskan tentang teori dan metode penelitian yang digunakan pada
identitas visual Sambal Bang Ariv.

c) Menjelaskan proses pengaplikasian hasil perancangan identitas visual kepada

media turunan Sambal Bang Ariv.
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2. Manfaat

Adapun manfaat dari penulisan ini adalah sebagai berikut :

1.5

a.

2 o

2)

Manfaat Teoritis :

Dengan ditulisnya penelitian ini, diharapkan dapat menjadi referensi bagi
penelitian berikutnya yang berhubungan dengan-identitas visual dan
topik serupa, serta dapat digunakan sebagai materi pembelajaran dalam

program studi desain grafis.

Manfaat Praktis :

Untuk Sambal Bang Ariv, dengan penelitian ini diharapkan dapat
menghasilkan identitas visual yang dapat memberikan kesan yang kuat
bagi konsumen dari brand sebelumnya serta membantu membedakan
brand dari pesaing di pasar.yang semakin kompetitif.

Untuk Konsumen, dengan penelitian ini diharapkan dapat membantu
konsumen Sambal Bang Ariv untuk mengidentifikasi produk Sambal

Bang Ariv dari brand sebelumnya.

Sistematika Penulisan

Sistematika dalam penulisan tugas akhirdengan judul “Perancangan Ulang

Identitas Visual UMKM Sambal Bang Ariv:Sebagai Penyedap Khas Nusantara™ ini

dibagi menjadi beberapa bab dengan sistematik sebagal berikut :

BAB |

PENDAHULUAN

Pada bab_int memuat-latar. belakang masalah.dan pembahasan
mengapa dibutuhkan perancangan identitas visual. Selain itu,
dipaparkan juga rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan,
tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan dari tugas akhir
dengan judul “Perancangan Ulang Identitas Visual UMKM Sambal
Bang Ariv Sebagai Penyedap Khas Nusantara”
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BAB Il

BAB Il

BAB IV

BAB V

LANDASAN PERANCANGAN

Pada bab ini dijabarkan teori-teori makro dan mikro yang digunakan
dalam perancangan identitas visual yang meliputi teori branding,
identitas visual, logo, warna, tipografi, serta penerapannya yaitu
desain kemasan dan graphic standards :manual_sebagai landasan

dan pedoman dalam perancangan ulang identitas visuakini.

METODE PERANCANGAN

Pada bab ini berisi metode perancangan yang akan digunakan pada
tugas akhir. Hal'int meliputi pengumpulan data, metode riset desain,
data dan fakta serta analisisnya, yang kemudian dirancang menjadi

sebuah arahan kreatif untuk perancangan.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini berisi penjelasan proses perancangan ulang identitas
visual Sambal Bang Ariv yang dimulai dari.tahap ideate dalam
design thinking yaitu mindmap, moodboard, key message serta tone
and manner dan proses eksekusi desain dari sketsa halus hingga

desain terpilih dan penerapannya pada media pendukung.

PENUTUP
Pada bab Ini berisi- kesimpulan dari hasil* perancangan ulang
identitas visual Sambal Bang Ariv dan saran-saran kepada berbagai

pihak berdasarkan penelitian yang telah dilakukan.
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BAB V
PENUTUP

Kesimpulan

Dalam proses penulisan “‘Perancangan Ulang Identitas Visual UMKM Sambal

Bang Ariv”, beberapa hal telah dilalui dalam rangka mencapai tujuan sebagai

=. berikut :

eyieer

1. Menjelaskan secara detil proses perancangan ulang identitas visual UMKM

Sambal Bang Ariv sebagal penyedap khas Nusantara yang diawali dari
proses pengumpulan data-data dari wawancara .dengan co-owner dari
Sambal Bang Ariv, yaitu Bu Wanda Amelia.-Selanjutnya data-data yang
terkumpul diolah menjadi sebuah arahan kreatif dengan menggunakan
analisis SWOT dan matriks SWOT. Dalam arahan kreatif tersebut terdapat
kata kunci yang terdiri dari key message serta design tone and manner yang
membantu untuk mewujudkan key visual. Key visual yang didapatkan
kemudian divisualisasikan menjadi bentuk moodboard yang memuat gaya
desain, font, warna, serta elemen visual yang digunakan sebagai patokan
dalam perancangan ulang identitas visual Sambal Bang Ariv. Kemudian
masuk ke tahap prototype atau proses.desain yang dimulai dari membuat
sketsa-sketsa kasar yang dikembangkan menjadi desain komprehensif
digital yang selanjutnya akan dipilih berdasarkan kesesuaian dengan brief
yang diberikan'dan.image yang ingin dibangun.oleh brand. Setelah desain
utama terpilih maka dilakukan penyesuaian hingga menjadi sebuah final
artwork yang akan menjadi materi dalam media cetak maupun online.

Menjelaskan teori dan dan metode yang digunakan dalam ‘“Perancangan
Ulang Identitas Visual UMKM Sambal Bang Ariv Sebagai Penyedap Khas
Nusantara”, teori yang mengawali perancangan ini adalah teori brand dan

bagaimana branding yang baik dapat mempengaruhi identitas visual suatu

92
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brand, yang tidak hanya terdiri dari sekedar logo, namun juga beserta
elemen pendukung lainnya seperti warna dan bagaimana beberapa

kombinasi warna dapat mempengaruhi psikologi konsumen, Klasifikasi
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logo, tipografi jenis apa yang paling berpengaruh terutama pada brand
makanan, dan teori metode riset tanpa yang digunakan.dalam perancangan
yaitu design thinking yang-terdiri dari beberapa tahapan.

w

Pengaplikasian desain.yang terpilih dilakukan kepada berbagai berbagai
media turunandesain utamanya yaitu Graphic Standard Manual yang berisi
aturan-aturan penggunaan logo, label kemasan, kartu perusahaan, serta
pengaplikasian pada media platform online yaitu Instagram.

5.2 Saran

Setelah menganalisis dan memahami permasalahan dari brand Sambal Bang
Ariv, terdapat beberapa saran yang ingin penulis sampaikan:
Saran kepada Sambal Bang Ariv
1. lIdentitas Visual berfungsi sebagai pondasi untuk standar desain promosi
maupun publikasi, oleh karena itu sebaiknya identitas visual yang telah
dirancang diaplikasikan dengan Kkonsisten dan ‘menyesuaikan promosi
dengan warna atau elemen yang telah-dibuat.
2. Untuk menjaga konsistensi sebaiknya pada saat merancang media aplikasi
identitas visual selalu diperhatikan hal-hal yang diatur dalam GSM agar
menghindari adanya penyalahgunaan logo dan juga meningkatkan brand

awareness kepada konsumen dan calon konsumen.
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Saran Kepada Peneliti Selanjutnya
1. Kepada peneliti yang akan meneliti topik yang mirip dengan perancangan
ini untuk dapat memperhatikan detail-detail produk serta arahan dari klien
sehingga dapat terciptanya hasil yang baik dan diterima oleh kedua belah
pihak.
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LAMPIRAN

1. Lembar Bimbingan Tugas Akhir

a. Dosen Pembimbing 1

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA JORDAN VIRGIAWAN

MAMA PEMBIMBING YULIANTO HADIPRAWIRO, 5.5n., M.Ds,

JUDUL TUG,

AS AKHIR PERAMCANCAN ULANG IDENTITAS VISUAL UMKM SAMBAL BANG ARIV SEBAGAI PENYEDAR KHAS NUSANTARA

KETERANCAN

1. Lernbar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbir

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui cleh pembimbing
3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang
BIMBINGAN TANGGAL

KOMENTAR PEMEIMBING

KE- BIMBINGAN

RENCANA PROGRESS/REVISI*

landasan teori, menghubungkan

Menambahkan beberapa teori pada

tearitenr kepada iudul fuaas alchir

Menambahkan kerangka teori pada
Bab 2, melanjutkan ke Bab 3

spesifik, spesifikasikan keunggulan
zambal Bana Ariv dalam Strenath

Ubah judul tugas akhir menjadi lebih

Mengubah judul TA dengan
memfokuskan identitas visual sebagai
ambal khas nusantars menvebutkan

perancangan logo, mengubah
komposisi lavout pada kemasan

Mengeksplor lagi kata kunci dalam

Memperbaiki layout pada label
kemasan, menambahkan moodboard
klien. provek provek sebelumnva

Lampiran 1 Lembar Bimbingan.Dosen Pembimbing 1

b. "Dosen Pembimbing 2

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

MNAMA MAHAS|
NAMA PEMBIMBING RACHMADITA DWI PRAMESTI, M.Ds

SWA JORDAN VIRCIAWAN

JUDUL TUCAS

KETERANCAN.

uk mencatat aktivitas bimbingan mah;
h

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada Iaporan Tugas Akhir sebelurn sidang

1. Lernbar bimbingan ini digunakan ur

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui eleh pembimbing

AKHIR PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL UMKM SAMBAL BANG ARIV SEBAGAI PENYEDAP KHAS NUSANTARA

BIMBINGAN TANGGAL

KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

Rapihkan format penulisan tugas
akhir,Rapihkan kalimat dan ejaan
tulisan nerhaiki indent nada ooin-noin

Merapinkan format penulisan tugas
akhir, merapihkan kalimat dan ejaan
tulisan

Lapcran sudah oke, lanjut ke
perancangan

Melanjutkan ke bab 4

Perhatikan ejaan pada bahasa inggris,
tambah penjelasan ke tiap alternatif
desain komnorehensif dan moodbaard

Menambahkan penjelasan ke
moodbeard dan desain komprehensif,
memoerbaiki

izanvana salah

Lampiran 2 Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing 2
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*2. Transkrip Wawancara

T
-+
o
3 . . .
= Transkip wawancara dengan pemilik Sambal Bang Ariv
=
S
g_,-Hari / tanggal : Senin, 06 Maret 2023
§Tempat : Chat WhatsApp
= Waktu : 18:00 — 20:00
2
'3 Narasumber : Ibu Wanda Amelia (Pemilik Sambal,Bang Ariv)
g.
L)
)
9
= 1) Peneliti : Bagaimana sith awal mula berdirinya Sambal Bang Ariv
(Y
tante?
Narasumber : Awalnya untuk-cari income tambahan karena pandemi.
Kebetulan aku & suami suka banget sambal roa, kami memutuskan untuk
coba buat itu.
Peneliti : Ohh jadi karena emang udah sering. bikin sambal roa ya
tante?
Narasumber : lya, lumayan suka bikin juga sebelumnya walau gak terlalu
sering
2) Peneliti : Untuk usahanya sendiri-apakah ada karyawannya tante?
atau usaha individu saja dengan pak-ariv?
Narasumber : lya, ini usaha individu aja berdua dengan Pak Ariv. Kami
belum pakai karyawan.
3) Peneliti » Untuk sistem pemesanannya bagaimana tante? apakah
sambal selalu ada stoknya atau.ada preorder?
Narasumber : Sistemnya selalupre-order.~Stok kadang ada kalau ada
spare dari PO nya.
4) Peneliti . Tante bilang usahanya dimulai saat pandemi ya, tepatnya

kapan ya tante usahanya mulai berjalan?
Narasumber : Kita buka order pertama itu di November 2020.
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=T - 5 Penelit . untuk bahan bahan yang digunakan apakah ada vendor
o ~+
p 2 = ; tertentu?
D T e
«§§ - Narasumber : Gak ada sih. Cuma kami punya bbrp langganan penjual di
- D
B pasar.
53 g
§5 = 6) Peneliti : Sekarang produk.sambalnya udah ada.berapa jenis tante?
so [
g . 7; Narasumber : Sekarang.udah-ada empat varian, Jordan.
- O -
:’:@. A 7) Peneliti : Menurut tante apa yang membedakan produk sambal-bang
oo 2
§ ; 3 ariv sama produksambal lainnya di pasaran?
o*
§ § g. Narasumber: : Selama ini kalau tante coba sambal elahan yg dikemas gitu,
';D g n; selalu dapet yg ada after taste-nya. Apa ya, kayak ada rasa pengawet gitu.
I
%5 ?_’,' Kalau sambal Bang Ariv gak ada rasa itu insyaallah. Karena memang gak
=
§§ o pakai pengawet apapun. Home cooked-nya tuh terasa insyallah.
T c
%f 8) Peneliti : ohh berarti.sambalnya gak pake pengawet sama sekali ya
= 3. . g
s tante? untuk masa tahannya Kira kira berapa lama ya tante?
<~ 3
EE Narasumber : Kalau kemasannya gak dibuka, insyaallah tahan dua
3 ) . . 4 .
%g minggu di suhu ruang. Kalau sudah dibuka, selama ambilnya selalu pakai
= N
53_ sendok bersih insyaallah tahan 5-7 hari. Kalau di lemari_es bisa lebih lama
SC
% g_ lagi.
g; 9) Peneliti : Untuk harganya berapa tante per varian?
.'E = Narasumber : Untuk semuawvarian.harganya-sama, 40 ribu/botol.
=
So
§% Peneliti : Satu botol 170gr ya tante?
- A
§ ; Narasumber : lya, Jordan. Berat bersih 170 gr.
§ % 10) Peneliti : untuk sekarang sambal bang ariv bisa dibeli lewat platform
T C
53 apa saja ya tante?
= M
i Narasumber : Untuk sementara.masih PO via WA atau.lG:
=
E,;; 11) Peneliti . Kalau target market dari~sambal-bang ariv bagaimana ya
§' tante? kalangan mana yang paling sering membeli produk sambal bang ariv?
ES Narasumber : Dengan harga segitu, biasanya customer dari usia 30 tahun
Q
§ ke atas dan ekonominya menengah ke atas.
[
3
o
&
=
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12) Peneliti : Bagaimana proses pembuatan desain buat label sm logo
dari produk sambal bang ariv yang sekarang? apakah buat sendiri atau
menggunakan jasa?

Narasumber : Desainnya yang buat anakku, pakai Adobe Illustrator.

13) Peneliti : Apakah ada kesan tertentu yang ‘ingin dibangun oleh
sambal bang ariv? bagaimana tante ingin sambal bang ariv.dikenal?|
Narasumber : Di-kemasan kan ada fotonya Bang Ariv ya. Harapannya
produk sambal‘ini‘bisa langgeng seperti produk?2 legend seperti Ny. Meneer,
KFC, Orang Tua... Tapityg dua terakhir bukan bener2 foto sih. Inspirasi
utamanya sih ya dari Nym Meneer itu

14) Peneliti : Untuk penjualannya biasanya terfokus di daerah mana ya
tante?

Narasumber : Karena kita jualannya online, gak ada daerah2 tertentu yang
jJadi fokus penjualan, tapi kebanyakan yang beli dari daerah-daerah dekat
sini. Pengirimannya ke seluruh Indonesia. Klo ke luar Indonesia yg pernah

pakai jasa ekspedisi itu ke Hongkong & Singapura.
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© Hak nm:m milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ FPensiunan
Sambal Mertua

@ WMrCrispy
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@ Sambal Bu Rudy
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@ Tenaga medis
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Apakah anda pernah membeli produk sambal toples olahan?
Apa produk sambal toples olahan yang paling anda kenal?

Riset Sambal Toples

Pekerjaan

63 responses
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63 responses
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
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tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Apa pertimbangan anda dalam membeli produk sambal toples olahan? (bisa memilih

Seherapa sering anda mengonsumsi produk sambal toples?

Apakah anda mengetahui produk Sambal Bang Ariv?
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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0

Apakah dengan adanya identitas visual pada merk Sambal Bang Ariv akan dapat lebih
30
20

Menurut anda, apakah sebuah identitas visual (logo) diperlukan pada Sambal Bang
meyakinkan anda untuk membeli produk tersebut?

Ariv?
Seberapa besar pengaruh suatu desain logo/kemasan dalam keputusan pembelian

Riset Desain
anda?
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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@ Desain dengan penyajian informasi

dan ciri khas

yang singkat namun jelas
dan gambar

yang dijual
@ Desain yang berfokus kepada pesan

@ Tradisional, berfokus kepada gambar
© Modern, berfokus kepada ilustrasi
@ Gabungan, berfokus kepada ilustrasi
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Menurut anda, mana yang lebih anda sukai?
Desain macam apa yang lebih anda pilih
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Setelah menjawab pertanyaan di atas, menurut anda desain manakah yang paling

cocok untuk Sambal Bang Ariv?
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“. Desalner Grafis

PENGALAMAN

Desainer Grafis 0173022 - Saal in
Asarmibelid

+ Co-Founder darl brand sambal lokal 1oples Asambel

= Membuatl konsep dan perancangan urbuk visual branding Asambel

* Mendesain dan mengimplementasian 20+ post sosial media urituk brand Asambel

+ Mergembangkan website Asambel

eyieyer uabap yiwjaljod uizi eduey

Desainer Grafis

Yayasan Hasnur Centre - Wetland Creative and Business Hub
= Merancang dan membual identilas visual dan media promosi digital dan oetak urluk event "Banjarmasin Fun Cat Show™
* Merancang 20+ konten mingguan sosial media instagram Wetland Square

= Penanggung jawab desain sosial media untuk klien inkubasi Wetland Box "Base Meroon Taso Ibur” dan "Lins Gallery”

Mahasiswa Pertukaran Pelajar Desainer Grafis 05/2022 - D&/2022
Bicol State College of Applied Sciences and Technalogy, Philippines

= Merancang konsep dan mendesain karya infomersial mation grafis “Fishballs and whene 1o find them®

= AkUM dalam periullaban semass wakiu periukaran peksjar

PENDIDIKAN

Desain Grafis 2023
Politeknik Megeri Jakarta - Sarjana Terapan

= Juara 8 Lomiba Dessin Kemasan Nasional TinPack 20217 oleh KonslelasTGP

= Akumulss 1P 359

= Bekedja dalam besbagal proyek desain atau parancangan visusl balk secars individual maupun secara kelompok

= Mengikutl program bagang dan Sudl Independen Bersertifikat di Kampus Merdeks Kemendiicbud
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5 SERTIFIKASI
Q.
o Berpartisipas] sebagal mahasiswa pertukaran pelajar di Bicol State College of Applied Solences 06,2022 - Sast in
() and Technology, Maga City, Filipine
o
(]
a KETRAMPILAN
<
: Adobe Phatoshop Ahli #dobe InDesign Profesiona
g Adobe lllusirator Ahli Blender Dasar
.g Adobe AfterElfects Menengah Mdobe XD Menengah
=1 Adobe Premiefe Menengah MS Office AN
172
Clip Studio Paint Prafesional WordPress Menengah
BAHASA
English Prafesional Bahasa Indonesia Bahasa asli



