AL SEBAGAI MEDIA
NOLOGI

™y
JLITERKIK
HEGER
JAFARTA
DEPOK
2023

|l
1906421055

PULITEKNIK

TUGAS AKHIR
SPESIFIKASI DESAIN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

PERANCANGAN COMPANY PRO
PROMOSI PT. MED

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




MRR Tiyas Maheni, SH., M. H
NIP, 197608241999032002

=

- 2

= =

E 3

- =

e =

o an

- 2 ]

.

- & &

273 i

=3 4

& a s E
= L 3= =
S 4 °E - 5
ES <5 2 T
..._M s € ¥
Zc is & F
& R z5

b “.L“..-.lr-m...m...._ = =
F 55255 '

x T EE E £ -
Wm me...m_ﬂ = 3 .__M..
; 08 s = A
=3 SEE) 25 r

eE>E A "5 m
-l A 2 = g

= 5

= = .
N 5 'R e £ g
= m._mﬂv & =1 m.ﬂ_

. r - —

b X gE 5 = es
e oA B w 2 E mm
= £ 5 = o 2
= = S . '
= |u.g__g_um = = = = i
3 mmm E= £ g2 o B
3 23 & = - <

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

Z)

POLITEKNIK




v
5

Dina Martin, S. Sn., M. Ds.

NIP. 520000000000000267

Penguji 11

M.I.
¢ 3
3
=R=
oz
LK
= &
i
z 2=
< 28
= =R M
% = >
= own
< S 2 28 g g
5 S E 2 BS = E
> 2 e S 3 3 .
= = £ K A 3
= == = 3
= Z & = 2
= O > /
- C..&
ZS Q
GM e
@) 9 =
P
AR =)
Q M B
zZ < ~ S
— 4& o
= 2 : S
EnMn Amb (=
- i S
45 o
& 5 :
A A

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

ii



eyeyer uabap Niuyaijod uizi eduey

3~
9
o
=
Q
=
Q
3
(1]
=
Q
c
3
c
3
==
o
=)
Q.
Q
=]
3
(]
3
T
(1]
=
o
Q
=
<
Q
=
w
o
o
o
=
Q
=]
Q
-
Q
c
w
L,
c
=
[
>
=
Q
<
o
=
=
=
3
o
=L
o
3
T
(]
3
-
c
==
Q
T
Q
T
c
=]

VLINYAVT
RIFO3AN
HINMILNOd

=

=
)
(1]
=
Q
c
=,
T
o
=
—
Q.
o
=
3
(]
=
c
g,
=
Q
=
5
T
(]
=]
=
=
Q
Q
=
<
Q
3
Q
g
3,
Q
=
)
o
=
o
=
2,
~
=
(1]
Q
(1]
=
—
o
=
o
=~
-
o

-
e
o
>
Q
c
=
T
O
=
=
O
2
Y
c
=1
-
c
~
=
("]
T
)
=
e
=
Q
O
=
T
(]
=
=
2
=
Y
=
T
(]
=
o
=
o
=
~

T
o
>
£l
o
o
=1
=
O
<
O
3
O
&
T
o
>
=
w
Q
=
o
T
°
O
=
<

T
]
=
=
a
O
=1
=~
=
=
=~
O
-
O
c
[~
=
O
c
O
=
v
c
8
-
c
3
o
©w
=L
O
2

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

T
Q
x
(0]
= Bt
~ 9
N
5 2
"-.
A
v
S
=.
M
~
S
~

2]

aya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
engan judul:

(=9

Perancangan Company Profile Digital sebagai
Media Promosi PT. Meditera Global Teknologi
, adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
vang pernzh ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara tertulis diacu
dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

uabap

eyieyjer

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 19 Juli 2023
Yang menyatakan,
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ABSTRAK

Kebutuhan akan tenaga medis seperti teknisi elektromedik berkembang menjadi
salah satu pemicu berdirinya perusahaan yang menawarkan jasa kalibrasi dan
pemeliharaan alat kesehatan. Persaingan antar perusahaan mendorong PT. Meditera
Global Teknologi untuk melakukan promaosi-terhadap keistimewaan layanannya
kepada target klien yang menjangkau.seluruh Indonesia..Company profile digital
dirancang karena menjadi media promosi yang sesuai dengan-kerjasama antara
perusahaan dan instansi_kesehatan dengan persebaran bentuk promesi.digital yang
sangat luas. Perancangan company profile digital dirancang menggunakan metode
penelitian kualitatif-deskriptif dengan data yang dikumpulkan melalui studi
literatur, wawancara terhadap Meditera dan konsumen, ‘dan observasi melalui
kompetitor,” Sedangkan metode perancangan pada company. profile digital
menggunakan metode design thinking. Visualisasi dari Company profile digital
dirancang mulai dari tahap pembuatan sketsa manual yang seterusnya melewati
prosesdigital sehingga menciptakan desain yang komprehensif. Hasil perancangan
penelitian ini berupa company profile digital yang.memiliki kesan modern namun
formal yang sesuai dengan target kliennya.Selain itu, terdapat seperangkat media
pendukung untuk kebutuhan promosi seperti banner digital dan kartu nama. Bentuk
dari company profile digital ini adalah buku digital interaktif yang mudah disebar
melalui jaringan sosial. Company profile digital yang telah dihasilkan selanjutnya
perlu dilakukan kegiatan promosi terstruktur pada media sosial agar company
profile digital tersebut memiliki fungsi yang optimal.

Kata kunci: media promosi, company profile digital, kalibrasi alat kesehatan
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ABSTRACT

The need for medical personnel such as electromedical technicians has developed
into one of the triggers for the establishment of companies that offer calibration
and maintenance services for medical devices.~Competition between companies
encourages PT. Meditera Global Teknologi topromote the.privileges of its services
to target clients that reach all over.indonesia. The digital ‘company profile is
designed because it is a promotional media that is suitable for«collaboration
between companies and-health agencies with a very wide distribution-of digital
promotion forms. The-digital company profile design was designed “using
descriptive qualitative research methods with data collected through literature
studies, interviews with Meditera ‘and consumers, and: observations through
competitors. Meanwhile, the design method for a digital company profile uses the
design thinking method. The visualization of a digital company profile is designed
starting from the manual sketching stage and then going through the digital process
to create a comprehensive design. The results of this research design are in the
form of a digital company profile that has.a modern but formal impression that is
in accordance with the target client. In addition, there is a set of supporting media
for promotional needs such as digital banners and business cards. The form of this
digital company profile is an interactive digital.book that is easy to share via social
networks. The digital company profile that has been generated then needs to carry
out structured promotional activities on social media so_that the digital company
profile has an optimal function.

Keywords: promotional media, digital company profile, medical devices
calibration
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PRAKATA

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, yang mana atas izinnya,

penulis dapat menyelesaikan proposal yang berjudul ‘Perancangan Company
Profile Digital sebagai Media Promosi” PT. Meditera Global Teknologi’ guna
mengikuti seminar proposal _sebagai salah satu proses untuk.pengerjaan Tugas
Akhir. Dalam pengerjaannya, tak luput pula saya berterima kasih kepada pihak-
pihak yang telah _membantu saya sehingga saya.berada pada tahap seminarini.
Pihak yang membantu diantaranya:

1.

Dr. Se. H. Zainal Nur Arifin selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta
Dra..Wiwi Prastiwinarti sebagai Ketua Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan
Anggi Anggarini, M. Ds. sebagai Kepala Program Studi Desain Grafis

Drs. Sujendro Hery Nugroho M. Si selaku dosen pembimbing | yang telah
membimbing penulis terkait bimbingan matericuntuk pengerjaan proposal.
MRR Tiyas Maheni, S. H., M. H. selaku desen pembibing Il yang telah
membimbing penulis terkait penulisan teknis .untuk pengerjaan proposal.
Bapak Bermawi Arif selaku pimpinan PT. Meditera Global Teknologi yang
telah memberikan izin bagi penulis agar perusahaan dapat menjadi subjek pada
penelitian Tugas Akhir.

Ibu Octavia Vicky Vidira sebagai manajer PT. Meditera Global Teknologi yang
telah membantu penulis terkait diskusi mengenai-perusahaan.

Keluarga penulis yang telah memberikan: dukungan secara moral maupun
materi.

Pihak-pihak lain yang:telah. membantu penulis untuk merancang-proposal ini
hingga dapat diselesaikan.

Penulis memahami bahwa proposal yang dibuat jauh dari kata sempurna.

Untuk itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis apresiasi agar bisa
menjadi bahan pengembangan kualitas proposal ini dengan lebih baik lagi. Akhir
kata, semoga proposal ini dapat memberikan manfaat bagi penulis dan para

pembaca.

vii
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

viii




eyeyer uabap Niuyaijod uizi eduey

S
v
(1]
=
Q
c
=
T
o
=
—
Q.
o
=
3
[}
-
[
Q
=
o
=
=
[}
T
[}
=
-
=
Q
[
=
<
-
=
Q
g
o
N—
[
-
)
o
=
1)
==
2,
==
=
[
Q
[}
=
e
o
=
o
-
-
o

N
Ooo
S o
s 28
= Q
Qe s
2SS
2985
=i
3 a3
c Q
c
: 5
) x
)
= T
I
3 =
m g
5
338
T o5
= o
o
s 53
2 o
S 2g
T< b
) 3
o
9 QP
Q S
9 o
3 =
o o
o 3
< °
w I
) =
c £
c =
c 2
=r E
223
- -
< <
o Q
- =
€ 9o 3
= =
227
3, °
o =
S £
m —
3 £
g g
z o
o
~ 3
5 ©
IS S
° =
c -
3 @
Q
3
=
[
=
~
S
Y
=
=
3,
Q
=
Q
=
w
c
i)
~
s
3
o
w
o
()
4

o
)
=
2]
T
-+
o

==
m
x
0
©
-+
Y
E.
;
v
=l
=.
®
x
E.
*
2
m
Q
o
=.
o
o
x
3
*
-~
Y

.
=)
5
-y
')
=
(=]
=
M
=)
Q
(=]
(= A
T
wn
()
o
Q
Q
(')
= J
Q9
-
Q
=
w
o
=
-
=
=
Fl
Q9
-
<
o
-
e
=
5.
[l
')
=}
e
1)
3
o
=
N
o
=
~
=
3
3
1)
=
o
(')
=}
=
[}
=
<
m
Lo
[ =
~
z
')
)
w
-
z
o
()
-

DAFTAR ISI

LEMBAR PERSETUJUAN LAPORAN TUGAS AKHIR .........ccoceiiieiiiee I
LEMBAR PENGESAHAN ....cooiieieie e casti e sumnae e Biins e eevesiesessesseseesesseseesesenes iii
PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR.... oo iv
ABSTRAK . sl ittt e e e e e e e e s et e e e nre e v
ABSTRACT ......... gl dlP...........ooeiiiiiic e R e erneeeennneesneessnneesseneeess S - Vi
PRAKATA.. .S 4. .......co ... 0 0 N . Vii
DAFTARJGEMF. ............... . .......... .. . B .\ IX
DAFTAR GAMBAR ... et e e i daat e daa st e aaabe e e nthe e e neeeanes Xi
DAFTAR T ABEL ... i i e et e ot e et e b et Xiii
DAFTAR LAMPIRAN ... iisinnnsssnsssstiionesse e seesdbansseseshansesses danassesinnasensesaanesses Xiv
BAB | PENDAHULUAN ... it e e siinesne e shanne e ainnssesesihsnaneesees 15
1.1 Latar Belakang. .uooueieeseaeeieesueeseatiiteansaneeseeeseesuiiannnseesneeibanssessee shansnannesseens 15
1.2 RUMUSAN Masalah ..o i e 17
1.3 Ruang Lingkup PemMB@NASAN ........cvaeeuerieiunnreeeeeeeeeee e seiiibennssneanesnesnaananscenees 17
1.4 Tujuan dan ManF@AL.........ccoie oo iaieaearaenseteessssbeeseeesas st sae b ebeeeeanaanaananscesees 17
1.5 SiStematika PEnUIISAN ... ..ot meidesurnsnsusennansetnnnnsssassfusenseshassassanse dusasssssssnsscenees 18
BAB Il LANDASAN PERANCANGAN ... e iieeeineeeinseeaansaeasnnnsanneee e 20
2.1 Prom@si. ........ | VTP PUPD VR ... .. 20
2.2 Media Rgomosi. Y. ¥ o V. A V.00 VA V... U ... 20
20 B = 11 24
2.4 Company PrOTIIE............ccocuiiiie e 25
2.5 Elemen DeSaiM GrafiS ... ......... o st 26
2.5.3 TIPOGIAfi...ccciiiiie i 26

2.5.1 Tata Letak........cocveieiieiiee e 27

2.5. 2 WAIMA ..ottt sttt nree s 30

2.5.3 TIPOGIAfi...cccuieiiie i 36

2.5.4 GAMDAT ....couiiiiie et 41

2.6 Prinsip DeSain GrafiS.........coouiiiiiiiiieiisie st 43
2.7 DeSIGN THINKING ...vvevviiiieiieeie et reesaa e nrees 44



eyeyer uabap Niuyaijod uizi eduey

S
v
(1]
=
Q
c
=
T
o
=
—
Q.
o
=
3
[}
-
[
Q
=
o
=
=
[}
T
[}
=
-
=
Q
[
=
<
-
=
Q
g
o
N—
[
-
)
o
=
1)
==
2,
==
=
[
Q
[}
=
e
o
=
o
-
-
o

N
Ooo
S o
s 28
= Q
Qe s
2SS
2985
=i
3 a3
c Q
c
: 5
) x
)
= T
I
3 =
m g
5
338
T o5
= o
o
s 53
2 o
S 2g
T< b
) 3
o
9 QP
Q S
9 o
3 =
o o
o 3
< °
w I
) =
c £
c =
c 2
=r E
223
- -
< <
o Q
- =
€ 9o 3
= =
227
3, °
o =
S £
m —
3 £
g g
z o
o
~ 3
5 ©
IS S
° =
c -
3 @
Q
3
=
[
=
~
S
Y
=
=
3,
Q
=
Q
=
w
c
i)
~
s
3
o
w
o
()
4

o
)
=
2]
T
-+
o

==
m
x
0
©
-+
Y
E.
;
v
=l
=.
®
x
E.
*
2
m
Q
o
=.
o
o
x
3
*
-~
Y

.
=)
5
-y
')
=
(=]
=
M
=)
Q
(=]
(= A
T
wn
()
o
Q
Q
(')
= J
Q9
-
Q
=
w
o
=
-
=
=
Fl
Q9
-
<
o
-
e
=
5.
[l
')
=}
e
1)
3
o
=
N
o
=
~
=
3
3
1)
=
o
(')
=}
=
[}
=
<
m
Lo
[ =
~
z
')
)
w
-
z
o
()
-

BAB 111l METODE PERANCANGAN ...t 46
3.1 Metode RISEL DESAIN.......ccveiiiieeiieie et 46
3.2 Metode Pengumpulan Data ...........ccceeeevveiieiiieieeie e 48
3.3 Data dan ANALSIS. ....cuereiueriiiiiieieesees s Wi e teeseenee e bbb sre e e s 49

K0 0 I o 0] 11 I T o T o s SR 49
3.3.2 Product Knowledge ... .......oovoiiiiiiiiieieeeeee el B 50
3.3.3 KOMPELILOF sttt e e 53
3.3.4 WawanCara KHEN ..........ccooueieie i i il 56
3.3.5C0onsumer INSIGRE ..ot et i 57
3086 ANALISIS SWOT iiiiiiii e bt bt ettt e e b 57
3.3, 7 ANALISIS STP.uuiiussusnsnnnnnnnsnnns iheresnnansdeessnnnnsssesnnnssssesnnasssssanassesnannseseess 59
340 rahan Kreatif. Summmwmm——"" . 4 A A . AN . ... 60

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...t i e e 62

4.1 KONSEP VISUAL ..ueereanieineeiusanesibimnnss s snmsstiihnnanneeeeseadhansseeseesdanaseeseeshunsnanseenses 62
4.1.1 MINOMAP ttttiteeireareeireeseannesnse st i e s raasteeeeeseesbannseessessshanaanneanaeenns 62
4.1.2 MOOUDOAI ...t iteiueereaneenaenieiuennesneaneanaannannssseseeneenssaiiansaneasaannansaneesenss 64

4.2 PrOSES DESAIN. .. eiuteuueuueuesessesnsassassessassansesnsasesssssssssassassesnessesnessssnessssnsanseseeses 66
A28 Sketsa N ol W 4.0 B N ol 4 VAL 1o U ... 66
43 6ketsa .. Y. . 8 Y . ... 67
4.2.3 DIQitaliSAST SKEEISA .. wuuuustimusstnsunssns suasbannssnasnassessessesnessessesseasnasaaeeseess 69
VAN L R AR AR FA B R R0 PO 73

4.3 Media PENOUKUING v eeuteaueeaueesseaneeaneeseanssaneesnsanneanassssanssssassnsasssansesnssssssnnessen sbe 76

4.4 Pertimbangan ProdukSi............ccocviiiiiiiiciice e e 77

BAB V PENUTURL i 79
5.1 SIMPUIAN ...t 79
5.2 SAIAN ....eitie ettt ettt be e nne e nes 80

DAFTAR REFERENSI ..ot e 81

LAMPIRAN



eyieyer uabap Niuyaijod wizi edue)

5
o
o
3
Q
c
-4
T
Q
=
—
Q.
)
=
3
]
L
c
s
=
Q
=]
==
1]
T
(]
=
=,
=
Q
o
=]
<
o
>
Q
g
Q
N—
o
-
v
=L
=
[
=
=2
~
2
1]
Q
]
=%
—
)
=
Q
-
-
o

N
Qo
o )
- m
o 5
= Q
Qe s
35S
) =
s2F
>
3 <
c Q
3 c
x*3 2
o c
E =
267
5%
3 3
2 =
S
338
BT &5
= °
o
s 53
2 =
S es
=
"< B
o 2
o
s QP
Q =
9 [
3 =
9 o
8 9>
< °
w m
) S
c =
£ =
c ]
= >
2273
> <
IS o
- —
€ o 3
= =
225
2, °
o S
S =
m —
3 £
5 5
°
z
o
~ S
5
T
° =
E £
= ©n
o
S
=
)
=
=
Q
-
Q
c
o
E]
N—
Q
c
Q
>
w
c
o
g
c
3
o
w
S
()
=

I
m
=
2]
T
-+
Q

-
Y
=~
2]
T
-+
Y
S
*’
o
2
=.
)
—
=
=
=
D
Q
[
=
e
Y
B
Y
*
-+
Y

—
9
o
-
o
3
Q
3
[}
=
Q
c
=
T
(7]
(1)
o
o
Y
o
=
'}
-
o
c
©w
o
c
-
c
=
tl
o
-
<
o
-
<
=
3
-
o
=]
T
o
3
[}
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
3
3
[}
3
<
[}
o
c
-
~
o
>
(%)
c
3
o
[}
=

DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Majalah..........ccooiiiiiii e 21
GaAMDAr 2.2 KOTAN ...ttt e b nneas 22
Gambar 2.3 PanTIet..........oovoiiiieiee e astf st e sl e et sneesteeneesnee e 23
Gambar 2.4 Anatomi BUKU ...t it i 24
Gambar 2.5 Margin Simetrisdan Margin ASIMEtris ........ccccvrverveesiibbine Hineeeeennn 27
Gambar 2.6 ManuSCIIPEGIid..........ccooiiiiiii it B e 28
Gambar 2.7 ColumN Grid..... e i e ceeeeiante s rete e thee s fae e seeeseesneesseeeesneesenn 28
Gambar 2:8 Modular Grid ... e i stbe et e 29
Gambar 209 HUE .......ooveiiierienienesesceeeeeeesanne e daabne e hannt e s e nabe et cceneeneens 30
GambAF 2.10 VAIUE.....ceiiiie ittt itiaaasee e sibanesees e shaasee e daaee e thaase s tabas e daaneeneens 31
GamBAr 2.11 CIOMA . ueueeue e e e e seeesfinaseeeseshannseneedanneseesbansesseebaaneesenns 31
Gambar 2.12 Skema Warna MonoChrOmMaLIC........... e sdbenre e dhrne e dannaneeneens 33
Gambar 2.13 Skema Warna AnalogOUS .......cccceevi v ciiianeeneeenscdbaasees e dbaennaaneesens 34
Gambar 2.14 Skema Warna Complementary....................cfee e cilenesinnsnaneenen. 34
Gambar 2.15 Skema Warna THIRAIC. ... .cueiuerueiueiiunneeeeeeeeeeeeessasilianeanessessesssannaneeneen. 35
Gambar 2.16 Skema Warna Split-complementary ............ccccoe oo cesneesnnaneeeennn 35
Gambar 2.17 Skema Warna TEtradiCu. ... o..ove i bbb e b 36
Gambar 2.18 Contoh FONE SEITf ... .. i Fis B0 it ieareaeeseessesnesneaneaseanaanaaneeneens 37
Gambar 2.19 Contoh FONt SANS SN .. i ittt seesiesnesnesneaneanaannaneeneens 37
Gambar 2.20 CONtON FONE SCIIPL. ... v e te it iae faranbasec e suannesnessassaaseassansaseeseess 38
Gambar 2.21 PengguNAaN KEFMING ... c.eueiueiseiuesseaseassasessessssseasesssassassasssssessesse e sin 39
Gambar 2.22 Penggunaan Tracking.........ocooeieriiinieieiese e dne s 40
Gambar 2.23 PengguNaan Le@tliNG s suessesssessssssssssssnsssnssssssssssdeiiaainnaneesseeneesnnibens 40
Gambar 2.24 Hustrasi LiNe Art............ o e 42
Gambar 2.25 Hustrasi Flat VECION.........ccvviieeiie e 42
Gambar 2.26 Proses Design ThinKiNg.........cccovviiiiiiieiiie e 44
Gambar 3.1 Logo PT. Meditera Global Teknologi.........cccccvevveiiiiiieiie e 49
Gambar 3.2 ApliKasi RTC ..o 51
Gambar 3.3 Laboratorium Meditera ..........ccooeieiieiiiieneeie e 53
Gambar 3.4 Logo PT. Global Promedika ServiCe..........cccoevviveiveresieieens e 54

Xi



eyieyer uabap Niuyaijod wizi edue)

undede )ynjuaq wejep 1ui sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwasw uep ueywnwnbuaw bueleqg 'z
eyeyjer 3B yiuyalijod 1efem Buek uebunuaday) ueyibniaw yepn uednnbuad °q

*yejesew hjens uenefu} neje ynyj uesjjinuad ‘ueiode] uesijnuad ‘Yejw|i eA1e)y uesjjnuad ‘ uenijpuad ‘ueyipipuad uebupuada)] ynjun efuey uediynbuad ‘e

I
o
=
2]
T
-+
Q

-
Y
=~
2]
T
-+
Y
§.
*’
o
2
:
)
—
=
=
=
D
Q
[
=
e
Y
B
Y
*
-+
Y

—
9
o
=
o
3
Q
3
[}
=
Q
c
=
T
(7]
(1)
o
o
Q
o
=
'}
-
o
c
©w
(LR
c
-
c
=
tl
o
-
<
o
-
=3
=
3
-
o
=]
T
o
3
[}
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
3
3
[}
3
<
[}
o
c
-
~
o
>
(%)
c
3
o
[}
=

Gambar 3.5 Company Profile Digital PT. Global Promedika Service .................. 55
Gambar 3.6 Logo PT. Prima Karya Guna Husada............ccccceeeviieneniieinencnienens 55
Gambar 3.7 Company Profile Digital PT. Prima Karya Guna Husada.................. 56
Gambar 4.1 MiNUMaP......covoiueaieiie e ssssiimee e seesseessesseesseeseesneesreeeesseessens 63
Gambar 4.2 Moodboard LayOuUL.........o. ittt e s e eeeseeeeesreesseeeeseens 64
Gambar 4.3 Moodboard Elemen GrafiS..............cooireiinereens ot i, 65
Gambar 4.4 SKetsa IMPOSISIc..........coveieiieiieie e seese e seesiesee e ee s sabibne s Binn e eeees 66
Gambar 4.5 SketsaTema FOrmal ..ot e ebin e 67
Gambar 4.6 Sketsa Tema MinIMANSEL. .............ccteiiieieeti s 63
Gambar 4.7 Sketsa Tema TeKNOIOGI...............ccoeee i oimr i abe s othe s B e 69
Gambar 4.8 Digitalisasi Sketsa Tema Formal ........cc....oiineiinecvieiec i 70
Gambar 4.9 Digitalisasi Sketsa Tema Minimalist...............cc..... e iein e ieee e, 71
Gambar 4.10 Digitalisasi Sketsa Tema Teknologi..........ceevoocieineciiieee et 72
Gambar 4.11 Mockup Company Profile Digital ......c..........ccooo e, 73
Gambar 4.12 Pengaturan GrId .........oooeiiiiaii e inee e ceeibaasee e edbaennaanee e 74
Gambar 4.13 Pengaturan WaINE ........coueiueiiunreeeeeseeereeesenssiinnaneeseeeionnsssasssasseeseess 74
Gambar 4.14 Penggunaan FONE.........coiiiiiieieiiinnnes s aifiaaneanssnensasesnesnasceeen. 75
Gambar 4.15 Penggunaan llustrasi pada Company Profile Digital ....................... 76
Gambar 4.16 Banner DIGITAL......ciu.oicieueeerseenasannnssnesesssinnsassssnsesssasnsinnsassessaaseeseees 77
Gambar 4.17 Kartu Nam@ ..., ..o i i s i it deaieeaessesnesneanasneaneansanaaneeneens 77

Xii



.32
52

esehatan oleh Meditera..........
58
....60

xiil

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

DAFTAR TABEL

Tabel 3.2 Analisis SWOT .............
3, Tabel 3.3 Creative Brief.....

9 Tabel 3.1 Daftar Layanan Uji dan Kalibrasi A
» Tabel 4.1 Key Visual

[
>
c
=
<
[
T
o
[3+]
[
S
=
-
N
)
O
3]
-

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




mbimbing 2

tian PT. Meditera Globa
X1V

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1: Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 1

Lampiran 2: Lembar Bimbingan. T

Lampiran 3: Surat Izin

Hak Cipta:

. 3 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




eyieyer uabap Niuyaiijod wizi eduey

5T
o
o
3
Q
c
=,
T
Q
=
—
Q.
)
=
3
(]
=
c
s
=
Q
=]
==
1]
T
(]
=
=
=
Q
o
=
<
Q
>
Q
g
Q
N—
o
=
v
=L
=
()
=
=2
~
2
[
Q
(]
=%
—
-]
=
o
-
-
o

N
Qoo
o o
- m
Q =
5 Q
Qe s
35S
) =
e
=1
3 <
c Q
c
235
Y c
E] =
£ 7
3 5%
S SR
o 5
338
T &5
= -]
o
5 53
= 2
T< B
) 2
(o d
s QP
Q 3
) o
S =
;I_l' Y]
8 9>
< °
w m
oo 3>
£ 3£
c 4
= &L
38073
3 <
<
o o
= =
€ o 3
= =
285
2, °
o
s 2
Q —
3 8
5 B
o
z S
o
~ )
5 T
T
T =3
c =
= @
o
-
~
-
=
~
o
-*
Q
=
o
=]
N—
Q
c
Q
=
w
=
o
g
o
3
')
w
o
()
=

I
o
=
2]
T
-+
Q

L
Y
=~
2
T
-+
Y
S
;
o
2
:
)
—
=
=
=
D
Q
[
=
b
Y
B
Y
*
-+
Y

—
2
o
=
o
3
Q
3
(]
=
Q
c
o
T
(7]
(1]
o
o
Q
o
=
'}
-
o
c
("3
o
c
-
c
=
Fl
o
-
<
o
-
<
=
3
-
o
=]
T
o
3
[}
=3
n
o
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
3
<
[}
o
c
-
~
o
>
(%)
c
3
o
[}
=

BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Salah satu kemajuan yang membantu tenaga medis adalah dengan adanya
instrumen alat kesehatan(alkes) yang fungsinya dibagi sesuai penanganan yang
dibutuhkan. Pengadaan alat kesehatan dibutuhkan dalam sebuah instansi keschatan
masyarakat seperti rumah sakit, klinik, ataupun puskesmas. Penggunaan alat
kesehatan harus memperhatikan prosedur mulai dari awal sebelum. pemakaian,
yaitu dengan melakukan uji kalibrasi. Kalibrasi dilakukan untuk mengoptimalkan
alat Kesehatan sesuai dengan standar pelayanan, keamanan, keselamatan, dan
penentuan layak pakai (Susana et al., 2020). Menurut Permenkes No. 54 Tahun
2015 mengatakan bahwa uji kalibrasi dilakukan tidak hanya dilakukan sebelum
pemakaian, namun juga secara berkala setidaknya satu kali dalam setahun. Untuk
itu, diperlukan tenaga ahli elektromedik sebagai penanggung jawab untuk
melakukan uji kalibrasi pada alat kesehatan tersebut: Kebutuhan akan tenaga medis
seperti teknisi elektromedik ‘berkembang menjadisalah satu pemicu berdirinya
perusahaan yang menawarkan jasa kalibrasi dan pemeliharaan alat kesehatan.

Banyak perusahaan sejenistyang saling berkompetisi satu sama lain agar
dapat berkembang sesuai dengan visi dan misi perusahaan itu sendiri. Maka dari
itu, dibutuhkan sebuah strategi promosi agar perusahaan dapat bersaing dengan
kompetitor lainnya. Tujuan dari promosi adalah untuk membuat calon konsumen
tertarik dengan pesan yang disampaikan mengenai pelayanan produk ataujasa yang
diperkenalkan secara persuasif(Puspitarini & Nuraeni, 2019)..Kegiatan pemasaran
melalui promosi membutuhkan media sebagai sarana pernyampaian informasi
terhadap masyarakat. Dalam era teknologi yang sudah maju ini, pemanfaatan
promosi melalui media digital dianggap cukup efektif dan dapat meraih target
audiens yang lebih luas lagi karena mudah terhubung oleh banyak orang dari
berbagai tempat di seluruh dunia dan dapat diakses kapan saja dengan cepat

(Charistia & Yenny, 2020).
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Dari banyaknya perusahaan yang bergerak di bidang jasa kalibrasi, salah
satunya adalah PT Meditera Global Teknologi (Meditera) yang berdiri sejak tahun
2019. Meditera telah melayani banyak instansi kesehatan negeri maupun swasta di
berbagai wilayah Indonesia dengan melakukan, jasa pengujian/kalibrasi dan
inspeksi perawatan alat kesehatan oleh pegawai ahli berupa.teknisi elektromedik.
Selama ini, dalam mendapatkan klien, Meditera hanya mengandalkan koneksi yang
dimiliki oleh pendiri-pendiri perusahaan yang mana mereka adalah lulusan dari
teknik elektromedika. Hal ini_dapat dimanfaatkan mengingat lingkup yang
memudahkan mereka dalam mencari orang yang membutuhkan jasa di bidang
elektromedik. Sedangkan untuk klien yang berupa instansi kesehatan milik negara,
mereka memanfaatkan_metode tender. Proses dalam mencari klien yang telah
disebutkan membuat Meditera kurang memberikan prioritas untuk membuat suatu
media promosi konvensional maupun digital.yang terstruktur dengan baik. Media
promosi yang dibutuhkan harus memenuhi kebutuhan dari perusahaan Meditera,
yaitu mendapatkan klien yang lebih banyak lagi:

Dalam prospek bisnis, tentu saja perusahaan dapat ingin berkembang lebih
baik lagi untuk meningkatkan keuntungannya. Hal ini terjadi pada Meditera yang
ingin mengembangkan bisnisnya lebih luas lagi:»Oleh karenanya, mereka ingin
membuat suatu media promosi agar. dapat merath lebih banyak audiens untuk dapat
mengetahul tentang PT. Meditera Global Teknologi sebagai perusahaan di bidang
jasa kalibrasi dan pemeliharaan alat ‘kesehatan. Karena target audiens yang
diinginkan adalah sebuah instansi yang memiliki alat kesehatan dan tersebar di
seluruh Indonesia, maka penggunaan media promosi yang sesuai adalah dengan
pemanfaatan media digital. denganmembuat sebuah company profile dalam bentuk
buku digital interaktif. Company Profile efektif"digunakan ketika jenis promosi
yang diberikan bersifat B2B (business-to-business).

Company profile memuat informasi mengenai perusahaan dengan lengkap
sehingga dapat memberikan kepercayaan pada klien untuk melakukan kerjasama
terhadap perusahaan tersebut. Dalam membentuk citra yang positif, konten pada
company profile memiliki pengaruh kuat di mata klien seperti sejarah perusahaan,

fasilitas, lokasi, dan penghargaan yang diraih (Rahastine, 2022). Company profile



eyieyer uabap Niuyaiijod wizi eduey

5T
o
o
3
Q
c
=,
T
Q
=
—
Q.
)
=
3
(]
=
c
s
=
Q
=]
==
1]
T
(]
=
=
=
Q
o
=]
<
Q
>
Q
g
Q
N—
o
=
v
=L
=
()
=
=2
~
2
[
Q
(]
=%
—
-]
=
o
-
-
o

N
Qoo
o o
- m
Q =
5 Q
Qe s
35S
) =
s g
323
c Q
3 c
x*3 2
Y c
E] =
£&7
3 5%
3 3
= =
=]
338
T &5
= -]
o
5 53
2 2
S eg
"< B
) 2
(o d
s QP
Q =
o [}
S =
;I_l' Y]
8 9>
< °
w m
) ]
c ¥ £
= =
c 4
= &L
38073
3 <
i o
- —
€ o 3
= 5
285
2. °
o
s £
m —
3 8
5 B
o
z S
o
~ )
5 T
T
T =3
c =
= @
o
-
~
o)
=
~
S
-*
Q
=
o
=]
N—
Q
c
Q
=
w
=
o
g
o
3
')
w
o
()
=

—
2
o
-
o
3
Q
3
[}
=
Q
c
o
T
w
(1]
o
o
Y
o
=
'}
-
o
c
"
o
c
-
c
=
Fl
o
-
<
o
-
=
=
3
-
o
=]
T
o
3
[}
=3
n
o
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
3
3
[}
3
<
[}
o
c
-
~
o
>
w
c
3
o
[}
=

I
o
=
2]
T
-+
Q

L
Y
=~
2
T
-+
Y
5.
*‘
o
2
:
)
—
=
=
=
D
Q
[
=
b
Y
B
Y
*
-+
Y

17

untuk kebutuhan PT. Meditera Global Teknologi akan dirancang dalam bentuk
digital agar mudah disebarkan dalam berbagai p/atform media sosial sehingga dapat
dijumpai oleh calon klien yang bermaksud untuk mencari kata kunci mengenai
perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan di jejaring.sosial.

Berdasarkan hal yang telah dijelaskan, dibuatlah solusi atas permasalahan
tersebut dengan membuat perancangan promosi pada media sosial Instagram untuk
PT. Meditera Global Teknologi yang bertujuan untuk meningkatkan target klien

hingga seluruh Indonesia.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah‘dijelaskan di atas, maka yang menjadi
rumusan masalah dalam penelitian ini_adalah bagaimana perancangan media

promosi company profile digital untuk PT. Meditera Global Teknologi?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Beberapa ruang lingkup pembahasan dalam tugas akhir.ini adalah sebagai

berikut:

1. Proses perancangan company profile dalam bentuk buku digital sebagai media
promosi PT. Meditera Global Teknologi.

2. Penerapan teori desain grafis untuk merancang company profile dalam bentuk
buku digital untuk PT. Meditera Global Teknologi.

3. Pengaplikasian desain company profile digital pada media pendukung untuk
promosi PT Meditera Global Teknologi.

1.4 Tujuan dan Manfaat
Tujuan dari penyusunan tugas akhir yang ingin dicapai adalah sebagai
berikut:
1. Menjelaskan proses perancangan company profile digital terhadap PT. Meditera
Global Teknologi.
2. Menjelaskan teori-teori yang dibutuhkan untuk merancang company profile

digital PT. Meditera Global Teknologi.
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3. Aplikasi desain company profile digital pada media pendukung untuk promosi

PT. Meditera Global Teknologi.

Beberapa manfaat yang ingin diharapkan dapat tercapai adalah sebagai

berikut:

1.

Manfaat bagi Akademis

Perancangan tugas akhirsini.diharapkan berguna sebagai sumber referensi di
bidang desain grafis dalam lingkup perancangan company profile digital untuk
sebuah perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan.

Manfaat bagi Perusahaan

Perancangan promosi ‘i diharapkan’ dapat memberi manfaat dalam
permasalahan yang telah ditelaah dan membutuhkan sebuah solusi desain untuk

mengembangkan bisnis PT Meditera Global Teknologi yang lebih baik.

. 'Manfaat bagi Masyarakat

Perancangan company profile digital ini.diharapkan dapat menjadi sebuah
acuan berupa informasi terhadap masyarakat yang ingin mengembangkan atau
merancang sebuah media promosi untuk kemajuan sebuah usaha atau instansi,

khususnya di bidang jasa kalibrasi alat kesehatan.

1.5 Sistematika Penulisan

Dalam penulisan tugas akhir. ini, terdapat sistematika penulisan yang

disusun secara terstruktur agar materi yang disampaikan dapat dipahami dengan

baik dan berkesinambungan dengan bagian yang terurut satu sama lainnya. Berikut

susunan sistematika penulisan yang dibagi menjadi beberapa bagian:

BAB I PENDAHULUAN

Bagian ini berisi tentang penjelasanlatar belakang dari perancangan
company profile digital sebagai media promosi untuk PT Meditera
Global Teknologi beserta rumusan masalah, ruang lingkup
pembahasan, tujuan dan manfaat dari perancangan tersebut, dan

penjelasan mengenai sistematika penulisan.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN
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Bagian ini berisi tentang teori-teori yang digunakan untuk
mendukung perancangan company profile digital untuk PT Meditera
Global Teknologi secara logis. Teori ini didapatkan dari berbagai
sumber seperti jurnal, artikel ilmiah, ataupun buku yang membahas
tentang promosi dan medianya, media sosial Instagram, elemen dan
prinsip desainy'serta perencanaan konten dan design thinking.
METODE PERANCANGAN

Bagian 1ni berisi tentang metode pengumpulan data secara kualitatif
serta cara mengolah data tersebut hingga menghasilkan sebuah brief
desain untuk merancang sebuah company profile digital.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Bagian ini berisi tentang proeses perancangan company profile digital
dimulai dari mencari konsep-wvisual, pembuatan beberapa sketsa
hingga desain alternatif, dan menentukan desain yang terpilih. Pada
bab ini juga dibahas mengenai desain pada media pendukung dan
pertimbangan produksi.

PENUTUP

Bagian ini berisi tentang kesimpulan yang dapat diperoleh dalam
menyusun rancangan. company. profile digital untuk PT. Meditera
Global Teknologi. Selain itu, pada bab ini juga terdapat saran dengan

tujuan agar dapat menjadi pertimbangan bagi penulis dan pembaca.
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BAB YV
PENUTUP

Bab ini menjadi bagian akhir dari” penelitian,Tugas Akhir yang berisi

kesimpulan dan saran yang didapatkan dari hasil penelitian,

5.1 Simpulan

Berikut/ini adalah kesimpulan dari hasil penelitian untuk perancangan

company profile digital:

Kebutuhan promosi secara digital bagi PT. Meditera Teknologi agar dapat
meraih calon klien lebih luas lagi menjadialasan dirancangnya company profile
digital. Pada proses membuat company profile digital sebagai sarana promosi,
diperlukan tahapan berdasarkan metode perancangan design thinking. Dimulai
dari memahami permasalahan promosi Meditera sehingga menemukan sebuah
solusi berupa perancangan company profile digital. Setelah ditemukan solusi,
maka perlu dikumpulkan data-data yang mendukung untuk merancang sebuah
company profile dari sebuah studi literatur, observasi, dan wawancara. Hasil
data yang telah ditemukan kemudian dianalisis-hingga menghasilkan creative
brief. Setelah creative brief telah dibuat, selanjutnya adalah dengan merancang
sebuah konsep visual yang didapat dari mindmap dan moodboard untuk
membuat beberapa alternatif sketsa. Sketsa yang telah dibuat dapat dirancang
ke dalam bentuk digital sehingga menghasilkan sketsa yang terpilih berdasarkan
diskusi. Desain pada media utama selanjutnya menjadi acuan pada desain pada
media pendukung.

Dalam melakukan perancangan, pemanfaatan teori desain menjadi sebuah
acuan agar dapat menghasilkan desain yang baik. Pada perancangan company
profile digital, dilakukan perancangan dengan menggunakan teori promosi
untuk mengetahui pengertian, fungsi, dan macam-macam jenisnya. Teori desain
yang digunakan adalah teori /ayout, warna, tipografi, dan ilustrasi untuk

penerapan terhadap desain komprehensif. Sedangkan alur perancangan dari

79
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penemuan masalah, pencarian konsep visual, hingga penyelesaian desain

menggunakan teori design thinking.
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Media pendukung dalam upaya promosi PT. Meditera Global Teknologi adalah
banner digital dan kartu nama. Media pendukung didasari oleh keterkaitan
terhadap media utama. Untuk bauner digital dibuat.dalam mendukung promosi
digital, sedangkan pada kartunama perusahaan berisi barcode yang bila di scan
terdapat company profile digital. Media_turunan ini memiliki desain‘turunan

dari media utama sehingga dapat diambil elemen desain seperti warna,

eyeyer uabap Niwyaijod uizi eduey

tipografiydan ilustrasi.
5.2 Saran
Berikut ini adalah saran yang diberikan berdasarkan penelitian untuk
merancang sebuah company profile digital:

1. Perlunya pengembangan jaringan sesial untuk PT. Meditera Global
Teknologi agar company profile digital dapat berfungsi secara optimal
sebagai media promosi digital.

2. Perlu memperhatikan ukuran kertas pada company profile digital supaya
masih bisa terbaca pada media elektronik yang area bacanya cenderung

kecil jika dibuat dalam bentuk buku digital.
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3. Perlu memperhatikan bentuk media_elektronik agar buku digital dapat

menyesuaikan tampilan Kertas pada komputer, iPad, dan ponsel.
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Lampiran 3:

Surat Izin Penelitian PT. Meditera Global Teknologi

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN,
RISET DAN TEKNOLOGI
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
Jalan Prof. Dr. G. A.Siwabessy, Kampus UI, Depok 16425
Telepon (021) 7863534, 7864927, 7864926, 7270042, 7270035
Fax (021) 7270034, (021) 7270036 Hunting
Laman: http://www.pnj.ac.id e-pos: humas@pnj.ac.id

)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

Depok, 2 Maret 2023

Nomor : B.1211/PL3/PK.04.11/2023
Lampiran b
Hal : Permohonan izin penelitian skripsi/Tugas Akhir

Yth. Bapak Arief Bermawi, ST.

Direktur PT Meditera Global Teknologi

Ruko Golden8, Blk. B No.7, Pakulonan Bar., Kec. Klp. Dua,
Kabupaten Tangerang, Banten 15811

Salam sejahtera. Semoga Bapak dalam keadaan sehat wal’afiat dalam menjalankan aktifitas
sehari-hari.

Dalam rangka penyusunan penelitian skripsi/Tugas Akhir mahasiswa Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan, Politeknik Negeri Jakarta. Bersama ini kami mohon izin agar mahasiswa/i dapat
melaksanakan penelitian/observasi di PT Meditera Global Teknologi tentang Rancangan Media
Publikasi Company Profile Sebagai Identitas Perusahaan untuk PT Meditera Global Teknologi.

Berikut daftar nama mahasiswa kami:
No. Nama NIM Prodi

1 Vaulin Yellonita 1906421055 Desain Grafis

Adapun rencana pelaksanaan observasi pada 06/03/2023 s.d. 06/07/2023. Mohon dapat
menghubungi kami melalui email: grafika@pnj.ac.id untuk kesediaannya.

Demikian permohonan ini kami sampaikan. Atas perhatian dan kerja samanya, kami ucapkan
terima kasih.

Tembusan:

1. Direktur;

2. Wakil Direktur Bidang Akademik;
3. Ketua Jurusan Akuntansi;

4. Kepala Bagian Keuangan dan Umum

5. Kepala Bagian Akademik dan Kemahasiswaan
Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 4:

Transkrip Wawancara Klien

Wawancara dengan Bu Vicky selaku Manager PT. Meditera Global
Teknologi

e Ceritakan bagaimana berdirinya PT. Meditera Global

Teknologi

Dulu perusahaan ini dibangun oleh 4 orang yang merupakan
alumni dari jurusan teknik- elektromedis dengan universitas
vang sama. Mediteratelah -berdiri -sejak tahun 2019 dan
berjalan hingga saat ini.

Masalah apa yang dihadapi oleh Meditera hingga
membutuhkan sebuah solusi desain?

Meditera. memiliki tujuan untuk mengembangkan bisnisnya
lebih luaslagi. Untuk mendapatkan klien yang tersebar ke
seluruh Indonesia, Meditera membutuhkan sebuah media
promosi yang masif, yaitu media promosi yang dapat disebarkan
ka dalam jangkauan wilayah yang luas. Sepertinya media
promosi berbasis digital dengan media yang mudah disebar
pada media sosial dapat mengatasi permasalahan tersebut.
Namun, hingga saat ini Meditera belum memiliki tim kreatif
yang dapat membuat sebuah desain promosi dengan baik sesuai
kaidah desain grafis.



eyieyer uabap Niuyaijod uizi eduey

s
0
(1]
=]
Q
c
—
T
Q
=
—
Q.
o
=
3
(]
-
<
=L
=
o
=
=
(]
T
m
=]
—
=
Q
Q
=
<
o
=
Q
g
o
N—
o
-
)
o
-
(1)
=
=,
=
2
m
Q
(1]
=
—
o
=
o
-
-~
o

N
=0 - 2 Y
o )
s ° 3
= Q
Qe s
35S
= =
e
=]
3 <
c Q
3 c
xS
o c
E x
)
358
3 S
2 =
=
338
T e 5
= °
o
s 5 3
2 o
S eg
=
< B
0 2
o
9 QP
Q = |
9 o
3 =
9 o
8 ®>
< o
w m
) S
c =
< =
c 4
= >
283
- -
< <
o Q
- =
€ 9o 3
= =
sh e
3. °
o
s g
Q —
3 £
5 5
°
z o
o
~ >
5 T
IS
o =
c 4
3 @
i)
=
=
)
=
~
S
-*
Q
<
o
=]
N—
QO
o
Q
=
w
=
i)
g
s
3
')
w
o
()
2

X
m
=
8
©
-+
Y

ac
m
.
0
©
-+
Y
g.
;
o
=)
:.
®
i
E.
—
2
®
Q
D
:.
o
o
o
3
q
-+
Y

—
o
=
-
Q
=
(=]
3
()
-
Q
=
(= A
e
17
(1)
o
Q
Q
(')
=)
Q
~
Q
=
w
o
=
-
=
=
Fl
(1)
-
<
o
-
e
=
3
-~
Q9
-
e
Q9
3
M
-
N
)
-
~
c
3
3
Q9
=
o
Q
-
3
()
-
<
()
o
[ =
~
=
Q
-
w
=
3
o
o
-

e Bagaimana selama ini Meditera mendapatkan klien?

Meditera mengandalkan  relasi para petinggi  untuk
mendapatkan klien. Karena para petinggi Meditera sudah lama
berkecimpung di dunia kalibrasi alat kesehatan, maka mereka
memiliki relasi yang terhubung karena adanya komunitas untuk
mendapatkan klien yang akan menggunakan jasa kita. Namun
untuk klien yang berasal dari instansi pemerintahan, kami
menggunakan sistem tender.

Siapa target klien dari Meditera?

Meditera melayani jasa kalibrasi untuk instansi kesehatan yang
berdiri secara swasta dan maupun negeri, yang memiliki alat
kesehatan yang dapat dikalibrasi.

Produk seperti apa yang dimiliki oleh Meditera?

Meditera itu kan _perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan.
Tentunya kami menyediakan layanan bagi instansi kesehatan
vang memiliki alat kesehatan. Alat kesechatan, kan, sebelum
dipakai harus dikalibrasi_terlebih dahulu, baru boleh
digunakan. Tidak hanya itu, Meditera juga menyediakan
maintenance untuk alat kesehatan. Alat kesehatan itu setiap
bulan biasanya harus diperiksa, apakah ada kerusakan atau
tidak. Apakah ada perhitungan yang tidak sesuai atau tidak
karena selalu dipakai setiap saat. Nah, maintenance ini
fungsinya sebagai. inspeksi terhadap alat kesehatan apakah
masih bisa dipakai atau tidak.

Kelebihan apa yang dimiliki ‘oleh Meditera dibanding
perusahaan kalibrasi alat kesehatan lainnya?

Meditera memiliki layanan RTC, yaitu sistem perhitungan cepat
untuk kebutuhan vkalibrasi_alat kesehatan.. Karena berupa
aplikasi, maka perhitungannya.lebih ceoatdanakurat dibanding
perusahaan lain yang perhitungannya menggunakan cara
manual. Penggunaan aplikasi ini pertama di Indonesia dan baru
hanya berada di Meditera saja.

Desain promosi dengan looks seperti apa yang ingin
ditampilkan oleh Meditera?

Yang pasti ingin tampil profesional dan dapat dikenal oleh
banyak target klien yang dituju.
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e Persetujuan

62 @AW

<52 inik Qita

Selamat pagi,

Perkenalkan saya Vaulin Yellonita,
mahasiswi tingkat akhir jurusan
Desain Grafis yang berkuliah di
Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini
saya tengah mengerjakan tugas akhir
berupa pengembangan media
promosi instagram untuk
perusahaan jasa alat kalibrasi.

eyieyer uabap Niuyaijod uizi eduey

Maksud dan tujuan saya mengirim
pesan ini adalah meminta pihak
Klinik Qita agar bisa melakukan
wawancara sebagai observasi guna
melengkapi pengumpulan data
consumer insights yang dibutuhkan
pada Tugas Akhir tersebut
Wawancara ini sangat dibutuhkan
mengingat data yang diperoleh akan
menentukan hasil perancangan
media promosi yang saya
kembangkan.

Jika berkenan, maka ada beberapa
opsi wawancara yang bisa dipilih
agar dapat mempermudah pihak
instansi

1. Wawancara langsung ke tempat
(Klinik Qit... £ e

Sekian dari pesan saya, besar
harapan agar pesan ini dapat dibalas
dan dapat membantu penyelesaian
Tugas Akhir saya nantinya. Jika ada
kesalahan kata mohon dimaafkan
Terima kasih atas perhatiannya.
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Salam hormat,
Vaulin Yellonita

Halo, terimakasih sudah chat dengan
Klinik qita

Jadi klinik gita menilai media
promosi dari perusahaan alat
kalibrasi ya?

3

—
2
5
o
3
Q
=
o
3
Q
=
=
T
[
)
o
o
=
)
=
o
-~
o
c
'd
o
c
-
=
s>
=
o
<
)
[ad
=
=
3
[d
o
3
o
]
3
o
=)
n
o
El
-
=
3
2
o
=
o
)
3
3
o
3
<
)
-3
c
-~
=
o
S
n
<
3
o
o
-

undede jynjuaq wejep

Transkrip Wawancara Consumer Insight

1. Wawancara dengan Klinik Qita Saja

Bukan, pak/bu A, nanti hanya
wawancara apakah instagram adalah
media promosi yang efektif ditinjau
dari target market yang berupa
instansi J\ kurang lebih seperti itu

Ohh baik v ‘

Paling pakai google form saja ya kak

Boleh jika pakai google form. Nanti
linknya akan saya berikan disini

Terima kasih sudah menjawab kak
A
-
Baik, sama sama w

B N

forms.gle
hitps://forr

Selamat malam, berikut link form
~  google untuk wawancara

Atas kerjasamanya saya ucapkan
terima kasih A

baik, sudah diisi ya
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e Wawancara dengan Gform

Klinik Qita Saja

ya
ya

ya
Apakah alat kesehatan yang ada pada instansi ini telah dilakukan maintenance secara rutin?

Apakah ada alat kesehatan yang baru dan telah dilakukan kalibrasi sebelum pakai?

Mama Instansi Kesehatan
Apakah instasi kesehatan ini memiliki alat kesehatan?

1 jawaban
1 jawaban
1 jawzban
1 jawaban

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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rekomendasi teman

awaban
rekomendasi
awaban
rekomendasi

ya

ya
Darimana ditemukan informasi mengenai perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan tersebut?

Apakah instansi ini hanya bekerja sama dengan satu perusahaan jasa kalibrasi?
Darimana ditemukan informasi mengenai perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan tersebut?
Apakah instansi ini hanya bekerja sama dengan satu perusahaan jasa kalibrasi?

Jika pernah, mengapa memakai jasa dari perusahaan kalibrasi tersebut?

1 jawaban
1 jawaban
1 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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ya karena sangat penting untuk pengenalan perusahaan

nama,apa saja yang bisa dikalibrasi

Infarmasi seperti apa vang ingin dicari jika ingin mencari jasa kalibrasi alat kesehatan di Company

Profile Digital?

Menurut anda, apakah Company Profile Digital adalah media yang berpengaruh untuk menjadi
1 jawaban

media promosi pada perusahaan jasa kalibrasi alat kesehatan?

1 jawaban

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 6

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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’CURRICULUM VITAE 4 + < + + 4+ 4 4+ + GRAPHIC DESIGNER | 2022

\/auhL B -
Yellonita @.

PROFILE

I am a graphic design student, currently in my four year. I am
very interested in illustration and do experimental design using
graphic element, also able to use some design software. I have
a high sense of responsibility and unique creativity.

o ¥
EDUCATION
Appress [QAPY |
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA SMA NEGERI 1 LEMBANG

2019-Now 2018-2019
Graphic Design miIPA

eyieyer uabap Niuyaijod uizi eduey

Kab. Bogor, Jawa Barat
16320

INTERNSHIP EXPERIENCE

CONTACT Telkom Corporate University

Visual Designer —M—————————————— 2022
( PHONE NUMBER 4+ Make a design asset for MyDigilearn App campaign; Icon,
\ Y

0895 0867 0582 Illustration, Email Banner, and Design Web.
| 4+ Layouting and making a concept design theme with team for
E-MAIL two kind of minibook about SOP.

- 5 s
M vaulinyello@gmail.com | Proudfoodism
| Ilustrator ——™M—————— 2022

4+ Make illustrations and design Instagram feeds as many as 4
pieces per week. In one feed there are 5-10 feed pages.

@ - SEHANEE | VOLUNTEERING
Vaulin Yellonita
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@vaulin geililvd

| Student Exchange Participant
- Lo SEAMEO-TVET (Indonesia-Philippines) ———— May-June2022
T Vaulin Yellonita 4 Making simple kinetic animation about philippines street
food as Final project class.

Creative Design and Documentation Division —— 2022

4 Making about 5 continuity illustration for official instagram
post of Pandora Festival 2022.
e 4 Making frame illustration for documentation of instagram
story.

4+ Making mascot as the icon of Pandora Festival 2022.
Adobe Adobe Adobe
Mustrator Photoshop  After Effect Pemilihan pOgO (PEmIRQ) 2020

Media Division ——————————— 2020
4+ Making design for instagram post and template for instagram
story according to jobdesk on official Instagram Pemilihan

Raya PNJ.
4 Making mascot as the icon of Pemilihan Raya 2020.

AT mene Mo 4 Making twibbon for Pemilihan Raya 2020 for participant
who participates in event.
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