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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

 Tidak semua laporan terkait suatu kejadian itu layak diberitahukan kepada 

khalayak. Misalnya perdebatan antara pedagang dan konsumen di pusat 

perbelanjaan itu tidak perlu dilaporkan. Mengapa? Hal tersebut ialah suatu 

kejadian yang biasa terjadi saat memutuskan transaksi jual beli dan tidak 

memiliki unsur nilai berita.  

 Menurut Asti Musman & Nadi Mulyadi (2017: 114) peristiwa berbeda jika 

perdebatan itu meluas sampai merenggut nyawa seseorang atau adanya 

kekerasan fisik baru munculah unsur nilai berita yang pantas diberitakan 

kepada publik.  

 Maka dari penjelasan di atas, suatu kejadian yang layak dilaporkan kepada 

khalayak ialah jika peristiwa yang dilaporkan terdapat kriteria nilai berita 

(news values) di dalamnya atau menurut Asep Syamsul M. Romli (2020: 72) 

disebut juga nilai jurnalistik.  

 Beberapa unsur pada berita yang ada, unsur kedekatan berarti memiliki 

informasi yang perlu dilaporkan kepada publik baik secara geografis 

(kedekatan wilayah) atau secara psikologis (kedekatan emosional). 

 Penulis mengambil masalah penelitian dalam Tugas Akhir, penerapan 

unsur kedekatan pada berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 
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2023. Variabel utama yang diteliti dalam Tugas Akhir, penerapan unsur 

kedekatan pada berita di portal berita online. Unit analisis dalam penelitian 

ini terkait berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023.  

 Berlandaskan masalah analisis yang telah dijabarkan di atas, tujuan 

tersebut, yakni menganalisis dan melihat penerapan unsur kedekatan pada 

berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023.  

 Dengan menganalisis bagaimana penerapan unsur kedekatan pada berita di 

kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023, penulis akan menggunakan 

untuk melihat bagaimana unsur kedekatan pada berita diterapkan di kanal 

Travel Okezone.com yang sesuai dengan definisi umum nilai kedekatan pada 

berita menurut beberapa ahli jurnalistik.  

1.2 Rumusan Masalah 

Berasas latar belakang di atas, penulis menyajikan rumusan masalah. 

Bagaimana penerapan unsur kedekatan pada berita di kanal Travel 

Okezone.com periode 1-7 Mei 2023?  

1.3 Batasan Masalah 

Berlandaskan pada rumusan masalah di atas dalam Tugas Akhir penulis 

membatasi masalah, di antaranya:  

1. Isi berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023. 

2. Penerapan unsur kedekatan pada berita di kanal Travel Okezone.com 

periode 1-7 Mei 2023.  
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1.4 Tujuan Penulis 

 Berasaskan batasan masalah di atas dalam Tugas Akhir ini penulis 

bertujuan, yaitu:  

1. Untuk mengetahui isi berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 

2023. 

2. Untuk mengetahui penerapan unsur kedekatan pada berita di kanal Travel 

Okezone.com periode 1-7 Mei 2023.  

1.5 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang dipakai penulis dalam Tugas Akhir ini adalah 

metode deskripsi terkait sasaran yang dianalisis. 

Pada Tugas Akhir penulis menggunakan metode penulisan laporan dengan 

metode deskripsi dari sasaran yang dianalisis, sudut pandang, atau keadaan-

keadaan dari hasil yang ditemukan di kanal Travel Okezone.com. 

Penulis juga menggunakan metode observasi. Dapat disimpulkan definisi 

observasi menurut Santana (2007: 127) adalah metode yang sering 

diimplementasikn pada kegiatan penelitian bervariasi, tergantung pada 

pengaturan, kebutuhan serta tujuan penelitian yang dilakukan. 

Metode observasi dengan melakukan pencatatan penerapan unsur 

kedekatan pada berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023. 

Setelah mendapat catatan lengkap, penulis akan menyunting laporan 

observasi dengan kriteria dan teori yang didapat. 
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1.6 Teknik Pengumpulan Data 

1. Metode kepustakaan 

Metode ini dilakukan untuk mencari dan menghimpun data-data yang 

berkenaan dengan topik Tugas Akhir, seperti diktat kuliah, buku-buku, 

makalah, dan majalah ilmiah. 

2. Metode pengamatan langsung 

Metode yang mengharuskan penulis mengamati langsung dari berita-

berita yang dipublikasikan oleh kanal Travel Okezone.com sesuai periode 

yang dianalisis.  

3. Metode wawancara 

Metode wawancara, yakni melakukan tanya jawab kepada berbagai 

pihak terkait agar mendapat penjabaran informasi yang lebih jelas dan 

akurat dari data-data sebelumnya yang telah terkumpul. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Laporan Tugas Akhir disusun menjadi beberapa bab yang dikategorikan 

seperti di bawah ini: 

BAB I PENDAHULUAN, menguraikan sebab penulis menetapkan judul 

Tugas Akhir. Ruang lingkup yang dibahas tersebut berupa rumusan masalah, 

batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan 

data, serta sistematika penulisan.  

BAB II LANDASAN TEORI, terdiri dari referensi dan teori-teori 

berkaitan yang dijadikan sebagai landasan, juga adanya kerangka berpikir 
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untuk mempermudah penulis menata Tugas Akhir tetap berasaskan dengan 

teori sebenarnya. Teori-teori tersebut di antaranya media massa, berita, dan 

kanal/rubrik. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN. 

BAB IV PEMBAHASAN, menguraikan hasil analisis dari permasalahan 

yang sudah penulis dapatkan berhubungan dengan penerapan unsur kedekatan 

pada berita di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023.  

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dan saran dari penulis terhadap 

masalah yang telah dipaparkan sebelumnya. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan 

Unsur kedekatan pada berita yang dianalisis ini memiliki dua kriteria 

sebagai berikut: 

1. Kedekatan geografis, kedekatan tempat kejadian berlangsung dengan para 

pembaca. Indikator kedekatan geografis di antaranya: 

1. Semakin dekat tempat kejadian yang dilaporkan, maka akan semakin 

menarik bagi khalayak yang menjadi penduduk di daerah itu atau 

pembaca yang pernah tinggal di sana. 

2. Faktor jauh dekatnya jarak antara tempat suatu peristiwa dengan 

penikmat berita memengaruhi daya tarik atau nilai sebuah berita. Jarak 

juga tidak hanya arti fisik geografis, tetapi dapat dalam hal minat, 

bakat, dan profesi menurut Curtis D MacDougall (1977: 33). 

2. Kedekatan psikologis, kedekatan kejadian atau peristiwa yang berkaitan 

langsung dengan pikiran, perasaan, dan kejiwaan khalayak. Indikator 

emosional sebagai berikut: 

1. Kedekatan emosional berhubungan dengan minat, bakat, hobi, atau 

profesi menurut Barus (2011: 33) dalam Risma Putri Larasati (2019: 

7).  
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2. Unsur Kedekatan emosional cukup bergantung terhadap latar 

belakang dari pembaca sehingga apa yang disampaikan pada analisis 

terkait unsur kedekatan emosional belum tentu dirasakan oleh menurut 

Mohammad Adriantio Sukarso (2022: 46). 

Hasil analisis dari 10 berita untuk penerapan unsur kedekatan pada berita 

di kanal Travel Okezone.com periode 1-7 Mei 2023, yakni:  

1. Sebanyak 6 dari 10 berita yang dianalisis, atau sekitar 60% secara 

keseluruhan sudah menerapkan 2 unsur kedekatan pada beritanya.  

2. Sebanyak 3 dari 10 berita yang dianalisis, atau sekitar 30% secara 

keseluruhan hanya menerapkan 1 dari 2 unsur kedekatan pada beritanya. 

Juga hanya ada 1 berita yang tidak menerapkan 2 unsur kedekatan pada 

beritanya. 

4.2  Saran 

1. Redaksi perlu meningkatkan lagi penerapan unsur kedekatan pada isi 

beritanya dengan tujuan agar mampu menarik perhatian pembaca.  

2. Penanggung jawab kanal berupaya memaksimalkan setidaknya ada salah 

satu dari dua unsur kedekatan pada beritanya karena unsur tersebut dekat 

dan bisa dirasakan langsung oleh publik yang membacanya.  
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Transkrip Wawancara 

Pewawancara  (P) : Dita Mawanda 

Narasumber (N) :Salman Mardira, Asisten Redaktur Berita Kanal Travel 

Okezone.com 

Waktu dan Lokasi : SINDO Building lantai 8, Jln. KH. Wahid Hasyim No.38, 

Kebon Sirih, Menteng, Jakarta Pusat, Kamis, 15 Juni 2023 

Pukul 12:19 WIB. 

Pertanyaan dan Jawaban: 

P : Bagaimana proses membuat berita di kanal Travel Okeozone.com? 

Dan apakah proses kerja membuat berita ini sama diterapkan oleh 

kanal lain di Okezone.com? 

N : Secara umum sama, karena yang pertama kita itu merencanakan. Setiap 

sore atau paginya merencanakan mau bikin apa, lalu dikirim ke reporter, 

nanti reporter mencari data-datanya terus diolah, setelah reporter mengolah 

kemudian menjadi berita yang layak. Sang reporter mengirim ke redaksi 

melewati proses editing oleh editor, kemudian di-publish. Ada juga, 

reporter yang langsung bikin sendiri dengan ide-idenya. Reporter 

memikirkan membuat proyeksi dan ide-idenya sendiri kemudian 

dieksekusi sendiri, dan dikirim. Naskah tersebut melewati proses editing, 

kalau ada yang kurang harus diperbaiki lagi. Misal sudah lengkap dan 

layak tayang, baru di-publish. Ada pula yang langsung digarap oleh 



 
 

 

editornya, saya (Pak Salman) sering begitu, misal ada topik ini menarik, 

ya, saya berupaya kumpulin data-datanya. Kalau pun dibutuhkan 

wawancara, konfirmasi ke orang, ya, saya telfon orang yang bersangkutan. 

Setelah lengkap baru di-publish.  

P : Setiap berita yang dimuat setidaknya harus memenuhi satu nilai 

berita, yakni ada nilai kedekatan. Apakah di kanal Travel 

Okezone.com menerapkan harus ada nilai kedekatan pada semua 

beritanya? 

N : Iya, news value itu tetap menjadi pegangan. Salah satunya, nilai 

kedekatan. Kedekatan dengan pembaca itu sangat penting, kedekatan itu 

bisa secara geografis dan kedekatan secara emosional atau kedekatan 

secara isu. Misalnya, di Jepang sudah diperbolehkan melepas masker. 

Indonesia dengan Jepang kan jauh, tetapi secara isu itu Covid berarti 

kebijakan diperbolehkan membuka masker di Jepang layak diberitakan di 

Indonesia karena secara emosional dekat. Emosional karena Jepang pernah 

menjajah Indonesia. Jadi, kedekatan itu tetap penting. Sama juga seperti di 

Travel Okezone.com ada berita tentang 10 tempat wisata di Jakarta, itu 

memang lebih banyak orang membacanya karena di media online terutama 

Okezone.com sebagian besar pembaca kita di sekitar Jabodetabek (pulau 

Jawa). Makanya berita-berita yang di Jakarta itu lebih diutamakan 

daripada berita-berita di luar negeri. Tapi berita di luar negeri juga misal, 

seperti Malaysia, tempat-tempat wisata di Malaysia kita juga garap. Ada 



 
 

 

isu-isu menarik karena memang kedekatan itu penting dan punya nilai 

kedekatan yang sangat tinggi.  

P : Bagaimana cara Bapak membuat berita yang menarik perhatian 

pembaca dari segi nilai kedekatan? 

N : Ya, kalau misalnya news value-nya kedekatan, ya, kita tonjolkan 

kedekatan. Misal berita tempat wisata di Jakarta. Kita tonjolkan Jakarta-

nya, karena orang akan tertarik melihat Jakarta. Kita membangun 

emosional kedekatan, rasa ingin tahu orang tentu ketika melihat atau 

membaca yang dekat dengan mereka (pembaca). Orang di Jakarta pasti 

akan membaca berita-berita yang terkait Jakarta dan mereka mencari. 

Misal di media sosial ketika membuka terus dilihat berita tentang Jakarta, 

orang akan mengklik apa yang terjadi.  

P : Bagaimana menurut Bapak penerapan nilai kedekatan pada berita 

di kanal Travel Okezone.com selama ini? Dan apakah ada nilai-nilai 

berita lain yang sekiranya harus ada untuk menarik perhatian 

pembaca? 

N : Ya, nilai berita dalam sebuah berita tidak hanya satu, bisa digabung. 

Misal kedekatan dengan ketokohan, ketenaran, faktual, unik. Biasanya 

dalam satu berita bisa digabung dari unsur itu. Contoh, Coldplay datang ke 

Monas, kita beritakan. Pertama, tonjolkan kedekatan; kedua bahwa 

ketenaran Coldplay (se-terkenal Coldplay mau ke Monas), jadi orang akan 



 
 

 

tertarik nanti dengan berita itu dan dampak setelahnya, ketika Coldplay 

datang ke Monas maka akan membuat Monas semakin ramai pengunjung.  

P : Adakah kesulitan atau pernah mengalami kesulitan untuk 

menerapkan nilai kedekatan pada berita di kanal Travel 

Okezone.com? 

N : Sejauh ini, kalau kedekatan enggak ya. Kendalanya mungkin kalau agak-

agak jauh, masih dalam Indonesia. Misal Papua, masih dalam lingkup 

Indonesia, dekat juga tapi kita kan terbatas tenaga mungkin jadi kendala. 

Tapi secara umum bisalah, kalau sekarang memanfaatkan teknologi yang 

ada berasa tidak ada jarak. Misal Travel ingin menggarap Raja Ampat, kita 

punya banyak video, data-data Raja Ampat, jika butuh konfirmasi karena 

terbatas jarak yang jauh, kita bisa menggunakan telepon, WhatsApp, dan 

segala macam dengan narasumber di sana. Teknologi itu jadi solusi untuk 

memangkal jarak.  

P : Nilai kedekatan itu penting. Nah, menurut Bapak selama di 

Okezone.com berita-berita di kanal Travel itu lebih banyak kedekatan 

secara emosional atau geografis? 

N : Kedekatan geografis karena kita Indonesia, jadi lebih banyak 

mengutamakan berita-berita yang ada di negara Indonesia. Dan buat 

selipannya dari luar negeri, kita lihat dulu. Salah satunya unsur kedekatan 

secara emosional itu banyak kan, secara agama, budaya. Secara geografis 

lebih banyak. 



 
 

 

 

 



 
 

 

Kegiatan Bimbingan Materi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

Kegiatan Bimbingan Teknis 
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