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ABSTRAK 

Dekorasi acara pernikahan merupakan salah satu faktor yang dapat meningkatkan 

keindahan, kekhidmatan serta suasana romantisme pernikahan tersebut, sehingga 

kesan yang terbentuk merepresentasikan kebahagiaan, baik bagi pengantin maupun 

semua orang yang ada didalamnya. Dari fenomena ini, vendor dekorasi berperan 

besar dalam menyesuaikan konsep yang dapat mewakili image dari calon pengantin 

ataupun keinginan calon pengantin. Untuk dapat mendapatkan kepercayaan klien, 

vendor dekorasi juga harus merencanakan media promosi yang akan di 

kembangkan, salah satunya katalog. Katalog merupakan media promosi yang 

bertujuan untuk memudahkan calon klien menemukan informasi mengenai 

spesifikasi paket, profil vendor, sampai hasil-hasil dekorasi dari vendor itu sendiri. 

Rusticcurated merupakan vendor dekorasi sejak 2018 yang membutuhkan alternatif 

media promosi berupa katalog untuk lebih merepresentasikan Rusticcurated dan 

menyajikan informasi dengan lengkap. Tujuan perancangan katalog ini adalah 

sebagai media promosi yang informatif, katalog Rusticcurated dibuat interaktif 

guna menambah daya tarik dan kepercayaan calon klien terhadap Rusticcurated. 

Metode perancangan yang digunakan adalah mix method yaitu kualitatif dan 

kuantitatif melalui tahap wawancara, observasi, kuesioner dan studi literatur. Proses 

kreatif yang dilalui dimulai dari mind map, moodboard, sketsa manual, sketsa 

digital, prototype serta final artwork. Katalog dibuat dengan konsep warm, sweet & 

classy yang diambil dari citra Rusticcurated dengan konsep turunan mod decorative 

(Modern Decorative) untuk menyampaikan kata kunci elegan serta unik. Hasil 

akhir dari perancangan merupakan katalog interaktif yang sesuai dengan konsep 

terpilih disertai media turunan untuk mendukung kegiatan berpromosi 

Rusticcurated seperti id card dan lanyard, roll banner, template konten instagram, 

flipbook e-catalogue, serta notebook. 

 

Kata Kunci: Katalog Interaktif, Vendor Dekorasi Pernikahan, Media Promosi 
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ABSTRACT 

Wedding decoration is one of the factors that can enhance the beauty, solemnity 

and romantic atmosphere of the wedding, so that the impression formed represents 

happiness, both for the bride and everyone in it. From this phenomenon, decoration 

vendors play a big role in adjusting concepts that can represent the image of the 

bride and groom or the wishes of the bride and groom. To be able to gain client 

trust, decoration vendors must also plan promotional media to be developed, one 

of which is a catalog. Catalogs are promotional media that aim to make it easier 

for prospective clients to find information about package specifications, vendor 

profiles, and decoration results from the vendors themselves. Rusticcurated has 

been a decoration vendor since 2018 which requires alternative promotional media 

in the form of catalogs to better represent Rusticcurated and provide complete 

information. The purpose of designing this catalog is as an informative promotional 

medium, the Rusticcurated catalog is made interactive in order to increase the 

attractiveness and trust of prospective clients in Rusticcurated. The design method 

used is a mixed method, namely qualitative and quantitative through interviews, 

observation, questionnaires and literature studies. The creative process that goes 

through starts from mind maps, moodboards, manual sketches, digital sketches, 

prototypes and final artwork. The catalog was created with a warm, sweet & classy 

concept taken from the Rustic curated image with the derivative mod decorative 

concept (Modern Decorative) to convey the keywords elegant and unique. The end 

result of the design is an interactive catalog according to the selected concept 

accompanied by derivative media to support Rusticcurated promotional activities 

such as id cards and lanyards, roll banners, Instagram content, e-catalog flipbooks, 

and notebooks. 

 

Keywords: Interactive Catalog, Wedding Decoration Vendors, Media Promotion 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pernikahan tidak semata-mata rangkaian acara bahagia untuk merayakan 

dan mendoakan mempelai, namun juga merupakan janji sehidup semati untuk dapat 

menjalin hubungan suami istri dalam keadaan dan situasi apapun. Dalam hal 

mempersiapkan pernikahan, diperlukan banyak pertimbangan untuk menyiapkan 

segala sesuatu, baik untuk acara pernikahan maupun kehidupan berumah tangga. 

Acara pernikahan menjadi sesuatu yang sakral, namun dalam pelaksanaannya 

tergantung dari kemampuan dan keinginan mempelai. Dalam suatu acara 

khususnya pernikahan, tentunya tidak lengkap jika tidak ada dekorasi. Dekorasi 

pernikahan merupakan jantung dari acara tersebut agar dapat mempercantik dan 

menciptakan suasana yang hangat, nyaman dan estetis 

(https://tinyurl.com/3wse9mf9). Dekorasi pada pernikahan juga dapat memberikan 

arti atau makna tertentu yang dapat disesuaikan dari pemilihan warna, dan elemen 

lainnya. Hal ini berhubungan dengan nilai estetika terhadap dekorasi. 

Dekorasi khususnya dalam rangkaian pernikahan, terdapat elemen-elemen 

yang harus diperhatikan, yaitu pemilihan konsep dan tema, bunga yang digunakan, 

hiasan dekorasi untuk pintu masuk, lorong, keperluan tamu seperti meja dan kursi 

tamu, altar ataupun panggung, sampai pencahayaan yang diatur sedemikian rupa 

untuk menciptakan suasana tertentu (https://tinyurl.com/4zjnajhs). Tentunya ada 

alasan dan manfaat dibalik pentingnya dekorasi untuk prosesi atau rangkaian 

pernikahan, dekorasi pada acara pernikahan dapat meningkatkan keindahan serta 

romantisme dari acara pernikahan itu sendiri, sehingga suasana yang terbentuk 

merepresentasikan kebahagiaan, baik bagi pengantin maupun semua orang yang 

ada didalamnya  (https://tinyurl.com/58b96jux). 

Sehingga dari fenomena tersebut, vendor dekorasi pernikahan berperan 

penting dalam menerapkan konsep pesta pernikahan yang menampilkan ciri khas 

vendor dan sesuai dengan keinginan klien. Untuk menampilkan informasi, 

keunggulan dan konsep yang menjadi citra vendor dekorasi, vendor dapat 

https://tinyurl.com/3wse9mf9
https://www.zotero.org/google-docs/?4GXPik
https://tinyurl.com/4zjnajhs
https://tinyurl.com/58b96jux
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menampilkan portofolio dekorasi melalui berbagai media, salah satunya katalog 

sebagai media promosi yang dapat menarik perhatian calon klien (Hartanto, 2013).  

Menyadari pentingnya dekorasi dalam acara pernikahan maupun pra pernikahan, 

Rusticcurated sebagai penyedia jasa dekorasi acara yang telah bergerak sejak tahun 

2018 ingin membantu kliennya untuk mewujudkan pernikahan yang sesuai dengan 

keinginan dan permintaan klien. Sejak berdiri, Rusticcurated telah banyak 

membantu kliennya dengan mempromosikan jasanya melalui sosial media, 

wedding expo, dan testimoni klien dari hasil dekorasi yang telah dibuat atau biasa 

dikenal dengan marketing Word of Mouth.  

Namun, calon klien Rusticcurated hanya memiliki gambaran dekorasi dari 

instagram dan pricelist, sehingga masih memiliki permasalahan saat memetakan 

dekorasi yang sesuai keinginannya. Pada pricelist terdapat beberapa dokumentasi 

dekorasi dari Rusticcurated, namun belum tersusun secara rapi dan terkesan kurang 

profesional serta informatif dalam kegiatan penawaran jasa dekorasi seperti gambar 

dibawah ini. 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Maka dari itu, Rusticcurated membutuhkan media promosi berupa katalog 

yang dapat mencakup penawaran jasa dekor dan informasi penting lainnya yaitu 

perkiraan harga, spesifikasi, serta hasil dekorasi seperti apa yang akan didapatkan 

Gambar 1.1 Pricelist Rusticcurated 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?V29wiY
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calon klien, sehingga harapannya dapat sesuai dengan kebutuhan dan keinginan dari 

calon klien. Katalog merupakan visualisasi produk ataupun jasa yang ditawarkan 

yang berfungsi sebagai media pengenalan (branding) dan promosi kepada klien 

(https://tinyurl.com/2h2wtxz6). Katalog juga dapat meningkatkan minat konsumen 

dan mempermudah konsumen menemukan kategori produk atau jasa dan informasi 

yang diinginkan, serta terdapat juga informasi mengenai perusahaan pada katalog 

sehingga konsumen dapat mengenal perusahaan lebih baik (A. I. Gunawan et al., 

2021). Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa katalog memiliki fungsi 

yang berlapis, tidak hanya sebagai media promosi saja namun juga media untuk 

memperkenalkan  Rusticcurated kepada calon klien secara profesional.  

Agar kedua fungsi tersebut dapat berjalan optimal, Katalog ini dirancang 

interaktif dengan menyusun informasi gambar atau teks yang dirancang simple 

serta mudah digunakan dan penyesuaian layout halaman yang dapat dilipat, dibuka 

dan tutup, serta fitur interaktif lainnya. Fitur interaktif pada katalog memberikan 

kesan penambah estetika sehingga selain informatif, katalog interaktif dapat 

menambah daya tarik klien dan menjadi diferensiasi Rusticcurated terhadap direct 

competitor.        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dari latar belakang masalah yang telah dipaparkan, “Perancangan Katalog 

Dekorasi Interaktif Sebagai Media Promosi Untuk Rusticcurated Event 

Decoration” ini dimaksudkan untuk mempermudah pertimbangan calon klien 

Rusticcurated terhadap keinginan dan kemampuannya dalam memilih konsep 

Gambar 1.2 Referensi Fitur Interaktif 

Sumber: https://id.pinterest.com/pin/624944885812700450/  

 

https://tinyurl.com/2h2wtxz6
https://www.zotero.org/google-docs/?r6ETnt
https://www.zotero.org/google-docs/?r6ETnt
https://id.pinterest.com/pin/624944885812700450/
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dekorasi pra pernikahan ataupun pernikahan, sekaligus memberikan informasi 

singkat tentang Rusticcurated itu sendiri secara interaktif. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan pembahasan latar belakang diatas, dapat disimpulkan bahwa rumusan 

masalah pada perancangan proyek tugas akhir ini yaitu “Bagaimana merancang 

katalog yang interaktif untuk Rusticcurated?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari penjabaran latar belakang dan rumusan masalah yang ada, terdapat pula ruang 

lingkup pembahasan. Adapun ruang lingkup pembahasan pada perancangan tugas 

akhir ini sebagai berikut: 

1. Proses kreatif perancangan katalog dekorasi interaktif untuk Rusticcurated. 

2. Penerapan teori dan elemen desain grafis pada perancangan katalog 

dekorasi interaktif Rusticcurated. 

3. Pengaplikasian desain pada media turunan sebagai media pendukung 

katalog. 

 

1.4 Tujuan Dan Manfaat 

Dalam penulisan laporan tugas akhir ini, terdapat tujuan sebagai berikut: 

1. Menjelaskan proses kreatif dalam perancangan katalog untuk Rusticcurated. 

2. Menjelaskan penerapan elemen dan prinsip desain grafis yang mendukung 

perancangan katalog dekorasi Rusticcurated. 

3. Menjelaskan penerapan desain pada media turunan pada perancangan 

katalog dekorasi Rusticcurated sebagai media pendukung. 

 

 

Adapun manfaat dari perancangan tugas akhir ini yaitu: 

1. Manfaat Praktis 

a. Bagi Rusticcurated  
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Dengan adanya perancangan katalog yang telah didesain, 

diharapkan dapat membantu Rusticcurated untuk dapat 

menyampaikan informasi dengan lebih profesional kepada klien. 

b. Bagi Target Audience 

Calon mempelai dapat lebih mudah memetakan keinginan dekorasi 

secara gambaran visual dengan budget yang sesuai kemampuan 

calon mempelai. 

 

2. Manfaat teoritis 

Hasil dari perancangan katalog dekorasi interaktif sebagai media promosi 

untuk Rusticcurated Event Decoration ini diharapkan dapat menjadi 

referensi penulisan bagi mahasiswa desain grafis dan dapat membantu 

permasalahan terkait perancangan katalog sejenis. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 Adapun sistem penyusunan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini memuat  latar belakang perancangan katalog untuk 

Rusticcurated, ruang lingkup pembahasan, rumusan masalah, tujuan 

dan manfaat dari perancangan katalog Rusticcurated, serta 

sistematika penulisan yang digunakan pada laporan tugas akhir ini. 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini membahas kajian-kajian teoritis yang digunakan pada 

perancangan tugas akhir ini. Teori yang dipaparkan berhubungan 

dengan media promosi, editorial design, katalog dan teori turunan 

lainnya. 

 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini membahas dan menjabarkan metode perancangan yang 

digunakan untuk membuat katalog Rusticcurated,  yaitu proses 
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brainstorming mind map, moodboard, sketsa, dan final artwork. 

Serta terdapat juga  metode pengumpulan data yang digunakan 

dalam perancangan katalog Rusticcurated. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini memuat penjabaran proses perancangan katalog dari 

awal hingga hasil akhir, antara lain hasil brainstorming moodboard, 

mind map, sketsa layout, hingga digitalisasi. Serta terdapat juga 

pembahasan terkait beberapa aspek desain seperti konsep rancangan 

visual dan media pendukung. 

 

BAB V PENUTUP 

Pada bab penutup ini, mendeskripsikan kesimpulan dan saran 

mengenai proyek tugas akhir perancangan katalog Rusticcurated 

yang telah disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Dari proses perancangan katalog interaktif Rusticcurated ini, didapatkan 

kesimpulan bahwa: 

1. Proses kreatif perancangan katalog interaktif Rusticcurated memiliki 

beberapa tahap yang harus dilewati seperti identifikasi masalah klien, 

penawaran solusi, pengumpulan data klien maupun melalui kuesioner, 

wawancara, observasi dan studi literatur yang menjadi landasan 

perancangan katalog ini. Setelah data terkumpul, selanjutnya data tersebut 

diolah dalam matriks SWOT untuk mendapatkan strategi desain yang akan 

diaplikasikan. Selain itu, rangkuman dari data yang telah didapatkan 

dirangkum pada Creative Brief yang berguna sebagai pedoman desainer 

dalam mendesain. Langkah selanjutnya adalah tahap brainstorming dan 

eksplorasi melalui mind map hingga mendapatkan key visual dari kata 

kunci tertentu, dilanjutkan dengan visualisasi key visual pada moodboard 

yang berisi referensi layout, tipografi, ilustrasi, serta fitur interaktif. 

Setelah memiliki panduan visual, tahap selanjutnya adalah eksplorasi 

bentuk sketsa dengan jumlah 3 alternatif, lalu digitalisasi desain dari sketsa 

yang telah dibuat yang selanjutnya dipilih dari 3 sketsa menjadi 1 sketsa 

terpilih, membuat prototype desain terpilih baik secara digital maupun 

cetak, dan dilakukan testing untuk mengetahui kesesuaian cetak, serta final 

artwork menjadi tahap paling akhir dari perancangan katalog. Kendala 

perancangan ini diantaranya adalah referensi visual katalog interaktif yang 

masih sangat terbatas termasuk nama-nama dari fitur interaktif yang ingin 

digunakan.  

2. Penerapan prinsip desain pada perancangan katalog interaktif antara lain; 

kesatuan, keseimbangan, kontras, proporsi, hierarki, irama. Tentunya, 

prinsip desain berhubungan dengan penerapan elemen desain pada 

katalog, terdiri dari ilustrasi bunga yang merepresentasikan jasa dekorasi 

floral Rusticcurated serta bentuk geometris yang terinspirasi dari bentuk 
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elemen dekorasi backdrop dan wedding gate. Tipografi yang digunakan 

adalah font serif “Instrumen serif” yang dikombinasikan font script “UVN 

Ke Chuyen 1 Regular” pada huruf pertama judul untuk memperkuat kesan 

classy, warna netral dan earth tone yang diterapkan baik pada media utama 

katalog maupun media pendukung untuk menciptakan konsistensi, gelap 

terang warna yaitu berupa warna turunan pale pink serta coklat, tekstur 

pada pemilihan bahan kertas dan cover, serta white space pada layout 

untuk memberikan kesan elegan dan sedikit modern. Layout yang 

digunakan adalah jenis picture window layout yaitu menampilkan foto 

dengan ukuran lebih besar pada halaman, serta dilengkapi dengan 

beberapa fitur interaktif berupa lift a flap, pull tab, die cut, dan mini zine. 

3. Pada media pendukung, desain yang diterapkan memiliki elemen visual 

yang sama dengan buku katalog untuk menciptakan konsistensi desain 

secara keseluruhan. Dari desain tersebut, diterapkan pada media 

pendukung berupa roll banner, id card, notebook untuk promosi offline 

pada saat wedding fair dan technical meeting, serta flipbook e-catalogue 

dan template konten instagram untuk mendukung kegiatan promosi 

Rusticcurated secara digital. 

 

5.2 Saran 

 Setelah melakukan rangkaian proses pada perancangan katalog ini, terdapat 

beberapa saran, yaitu: 

1. Untuk Peneliti Selanjutnya 

a. Memperdalam eksplorasi baik segi visual ataupun konten untuk 

menciptakan keutuhan desain yang tidak hanya memiliki nilai estetis 

namun juga solutif. 

b. Jika melakukan penelitian buku interaktif, perkaya referensi 

interaktif yang dapat digunakan pada buku, eksplor bentuk interaktif 

yang sesuai dengan target audience serta klien. 
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2. Untuk Rusticcurated 

a. Merapikan arsip foto dekorasi guna mendapatkan kualitas foto yang 

berkualitas tinggi dan lebih terorganisir. 

b. Memanfaatkan katalog dan media pendukung secara efisien untuk 

kegiatan berpromosi. 
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Lampiran 1. Lembar Bimbingan 
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Lampiran 2. Transkrip Wawancara Co-Founder 

Hari, Tanggal : Sabtu, 29 April 2023 

Waktu : 18:40 WIB  

Narasumber : Rian Mahesa Allaam (Co-founder Rusticcurated) 

Tempat: Grand Depok City, Depok, Jawa Barat (Tatap Muka) 

(Hasil transkrip wawancara telah dipersingkat dan diperjelas tanpa mengubah 

maksud dari inti yang disampaikan oleh narasumber) 
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1. Apa saja jasa yang ditawarkan oleh Rusticcurated? 

Rusticcurated menawarkan floral decoration yang berfokus pada rangkaian 

acara pernikahan seperti lamaran ataupun resepsi, namun juga tidak 

menutup kemungkinan mendekorasi event lain seperti launching produk, 

dan lainnya. 

 

2. Bagaimana Rusticcurated dibangun dan terus berkembang sampai 

saat ini? 

Sejauh ini Rusticcurated bisa terus berkembang hanya melalui sosial media, 

karena memang dari awal Rusticcurated bergerak secara online dan hanya 

dari mulut ke mulut (Word of Mouth). Jadi sampai saat ini promosi 

Rusticcurated berjalan dari klien ke klien lain, misal dari kerabat, sahabat 

atau saudaranya. Pada saat pandemi sempat vakum kurang lebih satu tahun, 

paling kita ambil event kecil saja seperti intimate wedding dan lamaran.  

 

3. Siapa target pasar Rusticcurated dan lokasinya? 

Target Rusticcurated adalah pasangan yang ingin menikah, berumur dari 

21-30 tahun, karena Rusticcurated berlokasi di depok, jawa barat tepatnya 

di permata depok regency jadi hanya kita hanya bisa menjangkau klien di 

jabodetabek.  

 

4. Siapa saja kompetitor dari Rusticcurated? 

Kompetitor yang mirip dengan penawaran jasa dekorasi floral juga itu ada 

With Nara Decor, Rustique Decoration, dan Cassia Decor. 

 

5. Ketika menawarkan jasa dekor, apa yang pertama kali klien cari dan 

lihat? 

Dekor dengan tema fresh flowers, karena kita menawarkan jasa dekorasi 

dengan tema fresh flower, namun banyak juga yang di mix dengan artificial 

flowers dengan porsi 60% artificial dan 40% fresh flower, jadi intinya 

karena nama jasa kita adalah Rusticcurated, pertama pasti klien mencari 
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konsep rustic, namun tidak menutup kemungkinan juga kita dapat 

menggunakan konsep lain selain rustic tergantung pada keinginan klien 

nantinya kita yang menyesuaikan. 

 

6. Pertanyaan klien yang paling sering ditanyakan apa? informasi tentang 

apa?  

Tentunya informasi tentang harga, timeline, cara kerja kita, porsi bunga dan 

persenan mixing flowers yang digunakan, dan juga tambahan-tambahannya. 

Kita ini sebenarnya hanya menyediakan wedding dekorasi saja, tapi kadang 

banyak juga klien yang bertanya apakah Rusticcuraed bisa all-in dengan 

WO dan MC, namun karena kita hanya fokus pada dekorasi, jadi kita hanya 

bisa mendekor saja. Fotografi juga sempat berjalan, namun sekarang sudah 

kurang aktif.  

 

7. Konsep seperti apa yang menjadi favorit pasangan yang menggunakan 

jasa Rusticcurated? 

Kebanyakan untuk konsep minimalis untuk intimate wedding, dan garden 

party. Kalau untuk di ballroom, kebanyakan menggunakan tema dengan 

warna netral dan pastel. Namun sebenarnya konsep ini kembali kepada 

kliennya lagi, tidak melulu konsep itu-itu saja, jadi biasanya setiap event 

punya keunikannya masing-masing, dan kadang mengikuti tren juga.  

 

8. Kendala apa saja dalam memasarkan jasa dekorasi? 

Ketergantungan pada promosi dari mulut ke mulut juga bisa dibilang jadi 

salah satu kendala kita, karena membuat kita bergantung pada promosi dari 

pelanggan sebelumnya atau referensi dari orang yang dikenal. Meskipun 

kadang cara ini efektif, tapi promosi mulut ke mulut tidak selalu bisa 

diandalkan dan dapat membatasi jangkauan promosi kita. Lalu adanya 

persaingan yang ketat karena bisnis jasa dekorasi sangat beragam dan 

banyak maka persaingannya sangat ketat. Banyak kompetitor yang 

menawarkan jasa dekorasi yang sama, sehingga sulit untuk kita untuk terus 
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membedakan diri dari vendor dekor yang lain. Selain itu yang paling sering 

adalah sulit untuk memperlihatkan hasil jasa dekorasinya karena dekorasi 

biasanya dilakukan untuk suatu acara atau ruangan yang terbatas waktu dan 

biasanya tidak bisa dipertahankan untuk jangka waktu yang lama. Nah kita 

sering sekali skip mendokumentasikan hasil jasa dekornya, jadi terkadang 

harus nitip dan bergantung pada WO atau fotografer yang bekerja bersama 

dengan kita. Terakhir yaitu tren konsep dekor juga sering berubah cepat dan 

kita harus up to date dengan tren skrg, untuk bisa terus update, 

membutuhkan biaya dan waktu yang lebih karena pastinya kita harus punya 

properti baru dan beli barang baru. 

 

9. Menurut anda apa saja kelebihan dari Rusticcurated diantara 

kompetitor lain? 

Harga yang lebih terjangkau dan dibawah kompetitor lain karena kita 

menggunakan mix flowers yaitu tadi artificial dan fresh flowers, maka dari 

itu harga Rusticcurated bisa dibilang masih terjangkau, namun tidak 

membuat hasil dekorasi Rusticcurated berkurang secara estetika.  

 

10. Kekurangan apa yang masih dimiliki oleh Rusticcurated? 

Armada dan mobilitas masih terbatas, karena kita hanya punya satu mobil 

jadi belum bisa menjangkau di luar jabodetabek, kadang memang banyak 

calon klien yang bertanya dari bandung, atau luar jabodetabek, dan jawa. 

Tapi kita terbatas hanya untuk di jabodetabek, karena keterbatasan armada 

dan sumber daya manusianya. Jadi kita punya goals kedepannya akan 

menjangkau area jabodetabek.  

 

11. Apakah biasanya dari Rusticcurated memberikan apresiasi atau 

greetings ke klien yang telah menggunakan jasa Rusticcurated, dan 

dalam bentuk apa? 
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Biasanya apresiasi untuk klien yang sudah menggunakan jasa kita, kita 

hanya sekedar komunikasi via whatsapp untuk mengucapkan terima kasih, 

atau memposting di instagram sebagai tanda terima kasih ke klien. 

 

12. Dalam melihat peluang dari kompetitor Rusticcurated, media promosi 

cetak apa yang cocok digunakan dan dapat mengakomodir kebutuhan 

calon klien Rusticcurated? 

Kita udah ada pricelist untuk penawaran harga, tapi hanya informasi seputar 

harga dan spesifikasi aja, dan belum disusun yang bagus dan rapi, mungkin 

bisa dibuat semenarik mungkin untuk bisa menarik minat calon klien dan 

jadi pembeda dari kompetitor lain. 

 

13. Untuk kegiatan berpromosi, katalog interaktif yang seperti apa yang 

dibutuhkan Rusticcurated? 

Yang dibutuhkan Rusticcurated adalah katalog yang bisa digunakan jangka 

panjang dan informasinya kontras, nantinya informasi berisi perkiraan 

harga, detail items apa saja yang akan didapatkan di setiap paket tertentu, 

misalnya di intimate wedding dapat items apa saja. Jadi ketika klien melihat 

katalog tersebut, klien sudah mendapatkan jawaban yang mereka inginkan, 

sehingga di dalam katalog tersebut sudah dapat menjawab segala pertanyaan 

umum klien dan bisa membuat klien yakin terhadap Rusticcurated.  

 

14. Apakah ada media lain yang dibutuhkan Rusticcurated untuk 

berpromosi? 

Untuk saat ini media yang digunakan Rusticcurated hanya instagram saja, 

namun kedepannya mungkin akan mulai mencoba ke platform lain seperti 

tiktok dan facebook. Jadi mungkin bisa dimulai dari desain feeds atau 

template story untuk instagram karena feeds kita baru memposting hasil 

dekorasi saja, tidak ada variasi. Kalau untuk media cetak mungkin butuh 

kartu nama, kalender untuk timeline dekorasi Rusticcurated. 
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Lampiran 3. Transkrip Wawancara Klien Rusticcurated 

Wawancara 1 

Hari, Tanggal : Sabtu, 3 Juni 2023 

Waktu : 18:15 WIB  

Narasumber : Khansadhia Mooiindie 

Wawancara daring dilakukan melalui WhatsApp 

(Hasil transkrip wawancara telah dipersingkat dan diperjelas tanpa mengubah 

maksud dari inti yang disampaikan oleh narasumber) 

 

Q: Hai kak, boleh perkenalan diri terlebih dahulu? Nama panjang dan tinggal 

dimana? 

A: Halo, aku Khansadhia Mooiindie atau dipanggil moi, tinggal di Tangerang 

Q: Kak moi menjadi klien Rusticcurated tahun berapa? 

A: Di tahun ini, 2023 

Q: Darimana kakak tahu tentang Rusituccurated ini? 

A: Kebetulan waktu kemarin tahu karena direkomendasikan sama mama dan 

sodara juga. 

Q: Okei kak, sekarang aku mau tanya pendapat kakak pertama kali melihat 

Rusticcurated dan keunikan dari Rusticcurated, menurut kakak apa aja? 

A: Rusticcurated menurutku uniknya karena desain dekorasinya manis, mewah 

juga tapi tidak berlebihan, komposisinya pas. Lalu harga yang masih affordable 

dan worth it dilihat dari hasil-hasil dekorasinya di instagram. 

Q: Lalu apa yang membuat kakak akhirnya berlabuh untuk memilih Rusticcurated 

sebagai event decorator di Pernikahan kakak? 

A: Karena memang direkomendasikan sama orangtua, aku juga sempat lihat 

instagramnya dan memang cocok. Selain itu pernah juga pakai Rusticcurated saat 

acara keluarga. 

Q: Baik kak, nah aku mau tanya juga, sekarang ini aku sedang melakukan proyek 

tugas akhir membuat katalog interaktif untuk Rusticcurated, kira-kira pendapat 

kakak, seberapa menarik jika katalog Rusticcurated dibuat interaktif ? 

A: Menurutku menarik ya karena katalog biasanya hanya dibuat buku seperti 
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biasa, mungkin dengan dibuat yang tidak biasa seperti ini dapat lebih menarik 

perhatian calon-calon klien Rusticcurated nantinya.  

Q: Kalau menurut kakak, dari segi layout, layout seperti apa yang kakak sukai dan 

dapat memudahkan dalam membaca informasi pada katalog? Apakah yang 

didominasi gambar atau yang banyak space nya? atau gambar yang 

overlapping/bertumpuk dan cenderung lebih asimetris? 

A: Kalau aku pribadi lebih suka yang dominan gambar/foto jadi biar kebayang 

juga dekorasinya nanti 

Q: Apakah menurut pendapat kakak, perlu penggunaan ilustrasi yang minimalis 

sebagai aksen pada katalog? 

A: Perlu ya sebagai pemanis saja, supaya lebih menarik katalognya tapi ilustrasi 

yang simple aja. 

Q: Oke kak berarti ilustrasinya tidak terlalu dominan ya, nah selanjutnya saran 

dari kakak untuk proyek katalog interaktif Rusticcurated ini? 

A: Kalau dari aku mungkin bisa dibuat design yang mewakili palette warna 

Rusticcurated disertai dengan kisaran harganya. 

Q: Baik kak, Terima kasih atas waktu dan jawabannya ya, semoga sehat selalu 

A: Sama-sama ya, sukses untuk tugas akhirnya dan Rusticcurated! 

 

Wawancara 2 

Hari, Tanggal : Senin, 5 Juni 2023 

Waktu : 11:37 WIB  

Narasumber : Irabella 

Wawancara daring dilakukan melalui WhatsApp 

(Hasil transkrip wawancara telah dipersingkat dan diperjelas tanpa mengubah 

maksud dari inti yang disampaikan oleh narasumber) 

 

Q: Hai kak!sebelumnya boleh perkenalan diri terlebih dahulu? Nama panjang dan 

tinggal dimana? 

A: Hai Aisya, salam kenal ya aku Irabella, aku domisili Jakarta selatan. 

Q: Salam kenal juga kak, aku boleh tau kakak menjadi klien Rusticcurated di 
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tahun berapa? 

A: Di tahun 2023 

Q: Awalnya kakak tahu tentang Rusituccurated ini darimana? 

A: Aku tau dari instagram sih karena memang lagi nyari vendor wedding yang 

cocok, dan akhirnya nemu Rusticcurated. 

Q: Dan langsung cocok yaa kak?, nah sekarang aku mau tanya pendapat kakak 

pertama kali melihat Rusticcurated dan keunikan dari Rusticcurated, menurut 

kakak apa aja? 

A: Sebenarnya ada beberapa pertimbangan dan yang paling worth it menurutku 

Rusticcurated, kalau Dari yg aku lihat uniknya rustic selalu mendominasikan atau 

selalu mengusahakan fresh flowers untuk warna yg diinginkan klien-nya, lalu 

konsepnya juga beragam dan harganya reasonable. 

Q: Okei kak, lalu apa yang membuat kakak akhirnya memutuskan untuk memilih 

Rusticcurated sebagai event decorator di Pernikahan kakak? 

A: Pertama karena venue yang kita pilih pernah di handle oleh Rusticcurated, 

kedua karena hal yang sama seperti pertanyaan sebelumnya.  

Q: Baik kak, aku juga mau tanya pendapat kakak, sekarang ini aku sedang 

melakukan proyek tugas akhir membuat katalog interaktif untuk Rusticcurated, 

kira-kira pendapat kakak, seberapa menarik jika katalog Rusticcurated dibuat 

interaktif ? 

A: Menurutku bagus dan menarik, karena mungkin gabiasa juga katalog dibuat 

interaktif. 

Q: Kalau dari segi layout menurut kakak, seperti apa layout yang kakak sukai dan 

memudahkan kakak dalam membaca informasi pada katalog? Apakah yang 

didominasi gambar atau yang banyak space nya? atau gambar yang 

overlapping/bertumpuk dan cenderung lebih asimetris? 

A: Aku lebih suka dan nyaman kalau banyak space nya ya supaya lebih jelas 

penyampaian informasinya tapi tetap banyak gambar juga. 

Q: Apakah menurut pendapat kakak, penggunaan ilustrasi yang minimalis perlu 

sebagai aksen pada katalog? 

A: Perlu untuk menambah estetika katalog. 
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Q: Untuk pertanyaan terakhir kak, saran dari kakak untuk proyek katalog 

interaktif Rusticcurated ini kira-kira apa? 

A: Sepertinya oke kalau ada ilustrasi bunga yang di design, karena aku suka 

banget pas lihat contoh desain yg diberikan. 

Q: Siap kak, Terima kasih banyak kak irabella atas waktu dan jawabannya ya, 

semoga sehat selalu 

A: aamiin, Sama-sama 

 

Wawancara 3 

Hari, Tanggal : Rabu, 7 Juni 2023 

Waktu : 19:10 WIB  

Narasumber : Devina 

Wawancara daring dilakukan melalui WhatsApp 

(Hasil transkrip wawancara telah dipersingkat dan diperjelas tanpa mengubah 

maksud dari inti yang disampaikan oleh narasumber) 

 

Q: Halo kak! sebelumnya boleh perkenalan diri terlebih dahulu? Nama panjang 

dan tinggal dimana? 

A: Halo, salam kenal aku Devina, tinggal di Depok. 

Q: Salam kenal juga kak devina, aku mau tanya-tanya ke kak devina, pertanyaan 

pertama kakak menjadi klien Rusticcurated ini di tahun berapa? 

A: Tahun ini 2023 

Q: Kakak tahu tentang Rusticcurated awalnya darimana kak? 

A: Aku tahu Rusticcurated karena nyari vendor dekorasi di Instagram 

Q: Nah waktu kakak pertama kali melihat Rusticcurated ,menurut kakak apa 

keunikan dari Rusticcurated? 

A: First impression yaa berarti? kalau aku lihat Rusticcurated punya variasi 

konsep yang bisa menyesuaikan, menyajikan desain dan floral decoration yang 

elegan dan manis. 

Q: Lalu apa yang membuat kakak akhirnya memutuskan untuk memilih 

Rusticcurated sebagai event decorator di Pernikahan kakak? 
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A: Sangat worth it dari harga sepadan dengan hasil dekorasinya. 

Q: Okei kak, aku juga mau tanya nih pendapat kakak, karena sekarang ini aku 

sedang melakukan proyek tugas akhir membuat katalog interaktif untuk 

Rusticcurated, menurut kakak seberapa menarik jika katalog Rusticcurated dibuat 

interaktif ? 

A: Dari pandangan aku pribadi kalau dengar katalog seperti buku produk gitu ya, 

menarik banget sih kalau dibuat interaktif untuk Rusticcurated ini, bisa lebih 

menarik perhatian calon konsumen dari Rusticccurated lagi pasti kan. 

Q: Nah kalau dari segi layout, kakak lebih suka yang seperti apa agar nyaman 

dibaca? Yang didominasi gambar atau yang banyak space nya kah? atau gambar 

yang overlapping/bertumpuk dan cenderung lebih asimetris? 

A: Aku pribadi lebih suka yang nampilin banyak gambar karena mungkin aku 

suka ngeliat buku yang banyak gambarnya. 

Q: Dan kalau untuk katalog ini, apakah ilustrasi yang minimalis perlu sebagai 

aksen pada katalog? 

A: Perlu supaya tidak terlalu flat katalognya. 

Q: Kita masuk pertanyaan terakhir ya kak, saran dari kakak untuk proyek katalog 

interaktif Rusticcurated ini kira-kira apa? 

A: Saran dari aku buat desain yang minimalis tapi elegan juga, cocok dengan 

image dari rustic. 

Q: Okei kak Devina, Terima kasih banyak kak irabella untuk waktu dan 

jawabannya, semoga sehat selalu kak 

A: aamiin, Sama-sama, sukses juga untuk proyeknya. 

 

 

 

 

 

 

 



 

110 

 
 

 

 

 
 

Lampiran 4. Hasil Survey Kuesioner  

Pertanyaan Data Diri Responden 
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Pertanyaan Mengenai Katalog 
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Pertanyaan Mengenai Perancangan Katalog Dekorasi Rusticcurated 
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Lampiran 5. Hasil Turnitin Laporan 
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Lampiran 6. QR Flipbook e-catalogue 
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Lampiran 7. Daftar Riwayat Hidup 

 


