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ABSTRAK

UMKM Foodey’s merupakan usaha kuliner rumahan. Sebelum berganti nama 
menjadi Foodey's, UMKM ini bernama Nasi Bakar Bu Dey yang sekarang 
penggunaan namanya sudah tidak relevan lagi mengingat berbagai macam tipe 
masakan yang dijual. Sejak 2016, UMKM ini belum memiliki logo tetap 
dan tidak adanya keselarasan tampilan pada berbagai media baik media cetak 
maupun media online. UMKM Foodey’s membutuhkan identitas visual yang 
mampu mencerminkan citra baru pada usahanya kepada konsumen serta 
target marketnya. Tujuan dari perancangan ini yaitu merancang identitas 
visual yang mampu mencerminkan citra baru UMKM Foodey's kepada 
konsumen serta target marketnya. Menerapkan metode kualitatif dan 
kuantitatif dengan melakukan observasi, wawancara, studi literatur dan survei. 
Hasil data diolah bersamaan dengan analisis STP, SWOT, dan arahan kreatif. 
Tahapan mind mapping dan moodboard sebagai proses untuk 
mendapatkan key visual sesuai key message yang mengacu kepada tone 
and manner Foodey’s yaitu homemade, minimalis, dan premium. Proses 
desain melalui sketsa manual, digitalisasi, hingga mendapatkan hasil 
perancangan berupa logo berjenis combination mark yang merupakan 
gabungan logotype berjenis serif dengan logogram hasil modifikasi visual 
stilasi dengan menggunakan elemen garis (outline stroke). Terdapat 
penambahan tagline pada logo, sehingga logo dan tagline menjadi satu 
kesatuan. Desain diaplikasikan pada Graphic Standard Manual, nota 
pembelian, standing banner, poster menu, kartu nama, poster digital Instagram, 
serta label logo untuk kemasan. Dapat disimpulkan dengan adanya 
perancangan identitas visual diharapkan dapat mengembangkan usaha Foodey’s 
melalui tampilan baru baik di media online maupun offline.

Kata Kunci: UMKM, Usaha Kuliner, Branding, Identitas Visual



v

ABSTRACT

UMKM Foodey's is a home-based culinary business. Before changing its 
name to Foodey's, this UMKM was named Nasi Bakar Bu Dey, which is now no 
longer relevant because it already sells various kinds of food. Since 2016, the 
brand has not had a logo and there is no similarity in appearance in both 
online and offline media. UMKM Foodey’s need a visual identity that is able to 
reflect a new image of their business to consumers and their target market. 
The purpose of this design is to design a visual identity that is able to 
reflect the new image of UMKM Foodey's to consumers and their target 
market. Applying descriptive qualitative methods by conducting observations, 
interviews, literature studies and surveys. The results of the data obtained are 
processed into STP, SWOT and creative direction analysis. Mind map and 
moodboard are the process of obtaining the key visual according to the key 
message that refers to Foodey's tone and manner which is homemade, 
minimalist, and premium. The design process is through manual sketching, 
digitization, to get the result of a combination mark logo design which is a 
combination of a serif-type logotype with a logogram resulting from a modified 
visual stylization using outline strokes. There is an addition of a tagline to the 
logo, so that the logo and tagline become one unit. The design is applied to the 
Graphic Standard Manual, purchase receipts, standing banners, menu posters, 
business cards, Instagram digital posters, and logo labels for packaging. It can be 
concluded that the design of a visual identity can develop Foodey's business 
through a new look both in online and offline media.

Keywords: UMKM, Culinary Business, Branding, Visual Identity
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pertumbuhan bisnis sudah diwarnai dengan berbagai macam

bidang, salah satunya dengan adanya Usaha Mikro Kecil dan Menengah

(UMKM). Salah satu bidang bisnis UMKM yang paling populer dan

diminati oleh masyarakat Indonesia ialah bisnis di bidang kuliner. Menurut

penuturan Menteri Koperasi dan Usaha Kecil Menengah (Kemenkop

UKM) Teten Masduki menyebutkan, sebanyak 60 persen sektor Usaha

Mikro Kecil Menengah (UMKM) bergerak dibidang kuliner

(Septyaningsih & Zuraya, n.d.). Karena banyak diminati oleh masyarakat,

banyak UMKM kuliner yang berinovasi membuat berbagai jenis produk

makanan yang baru dan berbeda. Dengan inovasi yang dilakukan usaha

kuliner, membuat usaha harus mampu mempunyai keunikan dan ciri khas

pada brandnya masing-masing.

Salah satunya seperti UMKM yang bernama “Foodey’s” yang

terletak di Ciputat, Tangerang Selatan, tepatnya di Pesona Gintung

Residence, Blok F 17. Foodey’s merupakan usaha kuliner rumahan yang

menjual nasi bakar, nasi tumpeng, jajanan pasar, serta dessert seperti kue

tart dan puding yang semua produknya dibuat dengan mengedepankan cita

rasa berkualitas premium dengan menggunakan bahan baku yang bernilai

tinggi.

Sebelum berganti nama menjadi Foodey’s, UMKM ini bernama

“Nasi Bakar Bu Dey” yang hanya khusus menjual produk nasi bakar.

Seiring berjalannya waktu, banyak pelanggan Nasi Bakar Bu Dey

mengharapkan menu-menu baru sehingga pelaku usaha berinovasi

membuat dan menjual berbagai macam produk makanan. Dengan berbagai

macam tipe masakan yang dijual serta penggunaan nama Nasi Bakar Bu

Dey yang sudah tidak relevan untuk berbagai produk yang dijualnya,

https://www.zotero.org/google-docs/?cNq57g
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membuat pelaku usaha mengganti nama brandnya menjadi “Foodey’s”

yang diambil dari penggabungan kata dalam bahasa inggris “Food” yang

berarti makanan/santapan dan kata “Dey’s” yang merujuk kepada pemilik

brand (Ibu Dey). Dengan nama baru, pemilik mengharapkan usahanya

dikenal sebagai UMKM kuliner yang menjual berbagai makanan khas

rumahan yang kaya akan cita rasa dengan tetap mengedepankan kualitas

premium pada tiap produknya.

Sejak berdiri dari tahun 2016, brand ini belum memiliki logo tetap.

Hal tersebut diterapkan pada berbagai medianya baik dari sisi media cetak

seperti label kemasan, banner, dan nota hingga pada media online di

postingan Instagram brand. Sehingga tidak adanya keselarasan tampilan

visual brand di berbagai media. Selain itu, dengan banyaknya tipe

kemasan yang disediakan oleh brand Foodey’s seperti paper box, pouch,

wadah bambu besek, serta wadah plastik, diperlukan suatu identitas yang

aplikatif dan dapat digunakan dalam media kemasan yang berbeda sesuai

permintaan pelanggannya.

Dalam menjalankan bisnis, sebuah brand membutuhkan adanya

tampilan dari identitas visual yang mudah dikenali dan mudah diingat agar

dapat tampil berbeda dengan para kompetitornya (Violetta & Melini,

2020). Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan, Foodey’s

membutuhkan identitas visual yang mampu mencerminkan citra baru yaitu

dengan membawa kesan premium dan homemade kepada konsumen serta

target marketnya serta melengkapi sistem identitas visual yang akan

dimuat di dalam buku Graphic Standard Manual.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan masalah yang telah dijelaskan pada bagian latar

belakang, maka rumusan masalah yang akan dibahas dalam tugas akhir

kali ini yaitu, Bagaimana merancang identitas visual UMKM Foodey’s

yang merepresentasikan citra premium dan homemade?

https://www.zotero.org/google-docs/?ZO0Fwc
https://www.zotero.org/google-docs/?ZO0Fwc
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Ruang lingkup yang dijelaskan merupakan acuan dan batas dalam

pembuatan perancangan identitas visual brand Foodey’s yaitu sebagai

berikut:

1. Perancangan logo dan identitas visual yang mampu

merepresentasikan brand Foodey’s melalui penggunaan teori

desain grafis.

2. Perancangan buku Graphic Standard Manual sebagai panduan

dalam menggunakan identitas visual brand Foodey’s.

3. Pengaplikasian desain identitas visual Foodey’s dalam media

pendukung yaitu: nota pembelian, standing banner, kartu nama,

poster menu, poster digital pada media sosial Instagram, serta label

pada kemasan.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Perancangan identitas visual ini mempunyai tujuan serta manfaat,

tujuan yaitu sebagai berikut:

1. Memaparkan proses desain yang digunakan dalam pembuatan

desain identitas visual untuk UMKM Foodey’s.

2. Menjelaskan mengenai aturan dalam penggunaan identitas visual

Foodey’s yang akan dimuat didalam buku panduan Graphic

Standard Manual (GSM).

3. Mengaplikasikan hasil desain identitas visual Foodey’s pada media

pendukung seperti nota pembelian, kartu nama, standing banner,

poster menu, poster digital pada media sosial Instagram, serta label

pada kemasan.
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Adapun manfaat yang ingin dicapai dalam perancangan ini adalah

sebagai berikut:

1. Manfaat Teoritis

Diharapkan dari hasil perancangan ini dapat menjadi acuan

atau referensi untuk penelitian maupun perancangan serupa di

masa depan yang berhubungan dengan identitas visual.

2. Manfaat Praktis

a. Bagi Klien

Dengan adanya perancangan desain identitas visual,

buku Graphic Standard Manual (GSM), serta desain

turunan, klien bisa mengembangkan usaha nya melalui

branding baru di media cetak maupun online.

b. Bagi Konsumen / target market

Melalui desain identitas visual, konsumen dapat

membedakan Foodey’s dengan usaha kuliner lainnya

sehingga dapat tampil stand out dan lebih membangun

kepercayaan konsumen.

1.5 Sistematika Penulisan

Terdapat sistematika penulisan dalam perancangan tugas akhir ini,

tujuannya agar penyajian dan pembahasan materi dapat terstruktur dengan

baik sehingga mudah dipahami. Sistematika penulisan terbagi menjadi

lima bagian dengan struktur sebagai berikut:

BAB I Pendahuluan

Bab ini membahas mengenai latar belakang perancangan

identitas visual Foodey’s, rumusan masalah, ruang lingkup

pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan.

BAB II Landasan Perancangan
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Bab ini berisi mengenai landasan teori yang nantinya akan

digunakan sebagai dasar dalam perancangan identitas visual

Foodey’s yang berkaitan dengan elemen maupun prinsip desain

grafis. Landasan perancangan memuat teori yang berasal dari

beberapa referensi seperti jurnal, buku, maupun website.

BAB III Metode Perancangan

Bab ini membahas mengenai pengumpulan data. Seperti

metode riset desain, analisis SWOT, profil dari Foodey’s, serta

terdapat arahan kreatif yang nantinya akan menjadi acuan dalam

pembuatan perancangan identitas visual Foodey’s.

BAB IV Hasil dan Pembahasan desain

Bab ini mencakup keseluruhan proses dari perancangan

identitas visual Foodey’s. Dari konsep awal berupa mind map,

moodboard, sketsa halus hingga sketsa digital yang terpilih serta

hasil desain yang akan diaplikasikan pada media pendukung. Bab

ini juga menjelaskan detail mengenai pertimbangan produksi yang

membahas ukuran maupun material yang nantinya akan digunakan.

BAB V Penutup

Bab ini membahas rangkuman atau simpulan dari hasil

perancangan identitas visual serta diberikannya saran berdasarkan

penelitian yang telah dilakukan.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Dalam merancang identitas visual UMKM Foodey’s, didapatkan

beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. UMKM Foodey’s merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah

yang bergerak di bidang kuliner. Agar lebih mampu

mengembangkan usaha nya, diperlukan identitas visual yang

mempunyai ciri khas dengan membawa konsep premium dan

minimalis dengan mengangkat ciri khas produk makanan rumahan

(homemade) pada identitas visualnya, sehingga dapat mampu

membangun kesan dan mengkomunikasikan karakter baru tersebut

terhadap konsumen serta target marketnya dan dapat melakukan

branding baru di media cetak maupun online.

2. Proses perancangan identitas visual UMKM Foodey’s memerlukan

riset serta analisis data. Data diperoleh melalui metode kualitatif

deskriptif yang bersumber melalui data primer dan sekunder. Data

primer adalah data utama yang didapat secara langsung dari pihak

UMKM Foodey’s melalui kegiatan wawancara dan observasi. Data

sekunder adalah data pendukung dari data primer yang

dikumpulkan melalui studi literatur dan survei. Hasil data yang

didapatkan kemudian diolah kedalam analisis STP, SWOT dan

arahan kreatif. Tahapan mind map dan moodboard sebagai proses

untuk mendapatkan key visual sesuai key message yang mengacu

kepada tone and manner Foodey’s yaitu homemade, minimalis, dan

premium. Proses desain melalui sketsa manual, digitalisasi, hingga

mengaplikasikan desain pada media pendukung.
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3. Hasil perancangan identitas visual Foodey’s merupakan logo

berjenis combination mark yang merupakan gabungan logotype

berjenis serif dengan logogram hasil modifikasi visual stilasi

dengan menggunakan elemen garis. Terdapat penambahan tagline

pada logo, sehingga logo dan tagline menjadi satu kesatuan.

4. Hasil desain selanjutnya diaplikasikan kepada media pendukung

berupa buku Graphic Standard Manual, nota pembelian, standing

banner, poster menu, kartu nama, poster digital Instagram, serta

label logo untuk kemasan.

5.2 Saran

Dalam merancang identitas visual UMKM Foodey’s, didapatkan

beberapa saran untuk pembaca maupun penelitian kedepannya yaitu

sebagai berikut:

1. Perbanyak referensi dalam proses perancangan identitas visual

terutama yang berkaitan dengan UMKM yang bergerak di bidang

kuliner dan mendalami teori serta berbagai pendekatan sehingga

akan mempermudah dalam mengeksplorasi desain.

2. Selalu berpedoman kepada Graphic Standard Manual sebagai

arahan visual dari UMKM Foodey’s agar selalu mengedepankan

citra dari UMKM Foodey’s dan selalu menjaga konsistensi

tampilan visual untuk media-media pendukung lainnya di masa

depan.

3. Memperhatikan arahan penggunaan palet warna terutama untuk

kebutuhan cetak karena media turunan akan terus dicetak sesuai

kebutuhan.
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LAMPIRAN

1. Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing 1



2. Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing 2



3. Hasil Kuesioner



Pekerjaan 

45 responses 

Apa menu yang biasa dipesan? 

45 responses 

Nasi bakar 

Nasi Tumpeng 

Dessert (Cake /Pudding) 

Camilan tradisional (Risol/ 
Bakwan/dsb)f----------

Belum pernah rn�mesan tapi }-1 (2_2%) mengetahu, produknya 

0 10 

16 (35.6%) 

18(40%) 

17 (37.8%) 

20 

e Karyawan 
e lbu Rumah Tangga 
e Wirausahawan 

30 40 

42 (93.3%) 

50 

Jika anda mengadakan suatu acara dan membutuhkan konsumsi, apakah anda akan memesan di 

Foodey's? 

45 responses 

eva 

• Tidak 



Dalam acara apa biasanya anda memesan produk Foodey's? 

45 responses 

Acara keluarga 

Jamuan kantor 14 (31.1%) 

Arisan 18 (40%) 

Lamaran/nikahan }-1 (2.2%) 

Makan siang/malam 14 (31.1%) 

Belum pernah memesan }-1 (2.2%) 

0 10 20 

Platform apa yang biasa digunakan untuk memesan produk? 

45 responses 

Whatsapp 

OM lnstagram 8 (17.8%) 

Shopeefood 5 (11.1%) 

Grabfood 7(15.6%) 

GoFood 11 (24.4%) 

0 10 20 

33 (73.3%) 

30 

30 

Apakah penggunaan identitas visual berupa logo penting bagi sebuah usaha kuliner? 

45 responses 

eva 

• Tidak 

40 

39 (86.7%) 

40 



Apakah dengan adanya logo dan tampilan visual yang menarik pada sebuah usaha kuliner dapat 

menjadi pertimbangan anda dalam membeli produk? 

45 responses 

eva 

• Tidak 

Apakah dengan adanya logo dan tampilan visual yang menarik pada sebuah usaha kuliner dapat 

memengaruhi persepsi/kesan anda terhadap suatu brand? 

45 responses 

eva 

• Tidak 

Menurut anda, persepsi apa yang paling mencerminkan usaha kuliner Foodey's? 

45 responses 

e Aneka makanan homemade dengan 

kualitas premium 

e Cita rasa bumbu kuat dan harga 

terjangkau 

e Pelayanan yang baik dan sesuai request 



Jika anda menjawab Belum, bagian mana yang menurut anda belum menarik? 

29 responses 

Warna logo 19 (65.5%) 

Tipografi (huruf) logo 17 (58.6%) 

Gambar logo J 20 (69%) 

----------------------------

0 5 10 15 

Jenis logo apa yang dapat memudahkan anda mengenali suatu usaha kuliner? 

45 responses 

e Logomark (simbol saja) 

e Logotype (tulisan saja) 

20 

e Logo Kombinasi (simbol + tulisan) 



4. Transkrip Wawancara

Wawancara dilakukan langsung dengan pemilik usaha UMKM

Foodey’s yaitu Ibu Dey pada tanggal 30 April 2023 di lokasi dapur utama

Foodey’s, Pesona Gintung Residence, Blok F17, Ciputat Timur, Tangerang

Selatan, Banten.

1. Bagaimana awal mula UMKM Foodey’s berdiri?

Awalnya bernama Nasi Bakar Bu Dey, karena hanya menjual nasi

bakar saja. Seiring berjalannya waktu, pelanggannya semakin

banyak dan para pelanggan setia yang request menu - menu baru.

Akhirnya memutuskan untuk menambah menu seperti nasi

tumpeng, camilan, dan dessert. Maka dari itu namanya diganti

menjadi Foodey’s agar konsumen tahu bahwa usaha ini tidak hanya

menjual nasi bakar saja.

2. Apa saja menu makanan yang dijual oleh Foodey’s

Menu utamanya yaitu nasi bakar dan nasi tumpeng. Untuk dessert

ada kue dan puding tart, camilan ada goreng-gorengan tradisional

seperti pastel, risol, bakwan, gemblong, dan masih banyak lagi.

3. Kebanyakan konsumen berprofesi sebagai apa dan rata-rata

umurnya berapa?

Pembeli biasanya ibu-ibu rumah tangga dan karyawan perkantoran,

biasanya umurnya dari 23 - 50 tahunan.

4. Biasa memesan untuk keperluan apa?

Biasanya memesan untuk keperluan catering, acara kantor, sunatan,

acara keluarga, nikahan, lamaran, ulang tahun, meeting, dan

pesanan perorangan untuk makan siang juga banyak.

5. Apa menu best seller yang sering dipesan konsumen?



Nasi bakar dan nasi tumpeng kuning masih jadi best seller dan

untuk dessert banyak yang sering memesan kue dan puding.

6. Dimana saja lokasi produksi Foodey’s?

Untuk dapur utamanya di Pesona Gintung Residence, Blok F 17,

Ciputat Timur, Tangerang Selatan, Banten dan ada dapur kedua

yang berdekatan yaitu di Jl. H. Manaf No.32B, Ciputat Timur.

7. Dari mana saja lokasi pengiriman makanannya?

Produk nasi-nasian bisa dikirim lewat dapur kedua dan untuk

dessert bisa dikirim melalui lokasi dapur utama.

8. Apa saja keunikan produk Foodey’s?

Foodey’s itu ada menjual berbagai makanan, mulai dari nasi hingga

dessert. Untuk dessert selalu pakai bahan premium yang

kualitasnya tinggi dan konsumen bisa request tambahan hiasan.

Nasi bakar dan nasi tumpeng kuning isiannya banyak, tidak pelit

bumbu, dan banyak tambahan seperti sambal, alat makan, kerupuk.

Kemasan bisa disesuaikan dengan pesanan konsumen juga.

9. Produk bisa dipesan lewat mana saja? dan bagaimana sistem

pemesanannya?

Biasa lewat WhatsApp, direct message Instagram, Grabfood,

Gofood, Shopee food. Sistemnya untuk pesanan Grabfood,

Gofood, Shopee food selalu ready stock terutama hidangan nasi.

Tetapi untuk dessert seperti kue dan pesanan banyak selalu pre

order maksimal H-1.

10. Apakah Foodey’s mempunyai tagline?

Tagline ada tetapi belum dipakai, ada tagline “A taste of home”

11. Siapa saja kompetitor sejenis?



Ada Gebrug Cafe, Nasi Bakar L&M, dan Dapur Neng Santi.

Mereka sama-sama berjualan nasi bakar dan nasi kuning dan ada

juga yang menjual dessert dan camilan. Lokasi mereka juga masih

dibilang berdekatan sama Foodey’s.

12. Foodey’s ingin dikenal oleh konsumen sebagai usaha kuliner yang

seperti apa? Modern atau tradisional atau punya konsep lain?

Maunya dikenal sebagai UMKM yang jual berbagai makanan yang

dibuat rumahan, untuk konsep bisa dikemas seperti modern.

13. Kenapa Foodey’s memerlukan identitas visual atau logo sendiri?

Agar mudah menjual dengan nama baru dan dikenal lebih oleh

konsumen dan masyarakat luas.

14. Dalam pembuatan logo dan identitas visual apa ada komponen

yang wajib menjadi elemen di dalam logo?

Tulisan nama Foodey’s

15. Apakah Foodey’s mempunyai visi dan misi?

Visi: Menyajikan masakan khas rumahan berkualitas yang bisa

dinikmati sepanjang masa.

Misi: Menjadi usaha kuliner yang menyediakan berbagai macam

hidangan khas rumahan dengan menjaga kualitas premium pada

tiap bahan dan produknya.



5. Bukti Testing and Development



6. Hasil Cek Plagiarisme



7. Daftar Riwayat Hidup




