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ABSTRAK 

 

Semakin banyak pesaing Batik Hafiyan yang muncul dengan kemasan yang 

semakin menarik. Melihat perkembangan ini, Batik Hafiyan melihat perlunya 

membangun citra brand Batik Hafiyan sebagai produsen batik mega mendung, 

salah satunya melalui desain kemasan. Saat ini, desain kemasannya masih terbilang 

kurang unik dan kurang mencerminkan citra Batik Hafiyan nya sendiri. Adapun 

tujuan yang ingin dicapai dalam perancangan ini yakni menjelaskan proses 

perancangan visual yang melibatkan elemen dan prinsip desain grafis pada 

perancangan kemasan Batik Hafiyan agar dapat menampilkan citra merknya dan 

meningkatkan value branding Batik Hafiyan sebagai produsen batik mega mendung 

sehingga dapat terus bersaing dan unggul di tengah persaingan dagang batik khas 

Cirebon. Metode yang digunakan pada perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan 

ini adalah metode kualitatif dengan penjabaran hasil dengan bentuk deskriptif. 

Metode analisa data yang digunakan adalah analisis SWOT untuk mendapatkan 

strategi berupa arahan kreatif terkait perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan 

yang baik dan benar. Proses perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan dimulai dari 

penggalian ide menggunakan mindmapping konsep yang kemudian akan 

dijabarkan dalam pemetaan moodboard sehingga menghasilkan konsep visual. 

Tahap selanjutnya adalah pembuatan sketsa kasar atau thumbnail dari konsep visual 

yang telah didapat pada proses penggalian ide, dilanjut dengan pembuatan lima 

sketsa halus dari sketsa kasar terpilih, lalu pembuatan tiga desain komprehensif dari 

sketsa halus terpilih. Dari tiga desain komprehensif akan dipilih satu desain utama 

yang akan digunakan sebagai hasil akhir perancangan kemasan Batik Hafiyan. 

Tahap terakhir adalah membuat media pendukung dari desain utama untuk melihat 

keselarasan desain visual. Dengan demikian, dihasilkan rancangan ulang kemasan 

Batik Hafiyan yang menerapkan visual motif batik mega mendung dengan gaya 

visual line art, tipografi sans serif, serta palet warna langit biru yang dapat 

memberikan kesan yang simpel, modern dan elegan sebagai kemasan produk batik 

khas Cirebon. 

Kata kunci: Desain Kemasan, Metode Design Thinking, Batik Mega Mendung 
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ABSTRACT 

 

Batik Hafiyan faces growing competitors who offer more appealing packaging 

options. To address this challenge, Batik Hafiyan recognizes the importance of 

establishing a brand identity that positions itself as a producer of Mega Mendung 

batik, and packaging design plays a crucial role in achieving this goal. Currently, 

the packaging design falls short in terms of uniqueness and fails to capture the 

essence of Batik Hafiyan. The objective is to create a packaging design that 

showcases the visual design process and also incorporates the principles of graphic 

design. This approach aims to showcase the brand image of Batik Hafiyan, enhance 

its branding value as a producer of Mega Mendung batik, and ensure its continued 

success in the competitive Cirebon batik trade. The redesign of Batik Hafiyan's 

packaging follows a qualitative method, presenting the results in a descriptive 

format. The analysis method employed is SWOT analysis, enabling the development 

of creative strategies and directions for an effective and accurate redesign. The 

process begins by generating ideas through concept mind mapping, which are then 

translated into mood board mapping to refine the visual concept. From there, rough 

sketches or thumbnails are created based on the selected visual concepts, producing 

five refined sketches. Finally, three comprehensive designs are developed, with one 

chosen as the final packaging design for Batik Hafiyan. To ensure visual 

consistency. The resulting redesign incorporates the visual motif of the Mega 

Mendung batik, utilizing a visual line art style, sans-serif typography, and blue sky 

color palette. This design aims to convey a simple, modern, and elegant impression, 

aligning with the packaging requirements of Cirebon’s batik products. 

Keywords: Packaging Design, Design Thinking Method, Batik Mega Mendung 
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1 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pemberdayaan industri kreatif merupakan hal yang sangat penting dan 

berpengaruh dalam upaya meningkatkan pertumbuhan ekonomi Indonesia. 

Menurut info yang disampaikan oleh Menteri Koordinator Bidang Perekonomian 

Airlangga  Hartanto secara virtual pada acara Wayang Youth Festival tahun 2022 

lalu mencatat bahwa ada sekitar lebih dari 8,2 juta usaha yang terlibat dalam sektor 

ekonomi kreatif di Indonesia, salah satunya ialah usaha bisnis pada bidang fashion 

(Limanseto, 2022). 

Salah satu produk industri kreatif di bidang fashion adalah batik yang terdiri 

dari kain yang dilukis menggunakan cairan lilin malam dengan bantuan alat 

bernama canting. Dengan cara tersebut, kain batik memiliki gambar atau lukisan 

yang memiliki nilai seni yang tinggi. Pembuatan batik tersebar di beberapa daerah 

Indonesia dan masing-masing memiliki karakter tersendiri (Prawiro, 2019), salah 

satunya yaitu batik khas Cirebon dengan motif khasnya yang bernama “Mega 

Mendung”.  

 Motif Batik Trusmi Mega Mendung berasal dari pengaruh Budaya 

Tiongkok di Cirebon. Sebagai sebuah daerah pesisir, Cirebon memiliki Pelabuhan 

Muara Jati yang berfungsi sebagai pintu masuk bagi berbagai kebudayaan yang 

dibawa oleh para saudagar, baik dari dalam negeri maupun luar negeri. Pada abad 

keenam belas, wilayah Cirebon dikunjungi oleh para pedagang Tiongkok. Sunan 

Gunung Jati, tokoh yang terkenal dalam penyebaran agama Islam di Cirebon, 

menikahi Putri Ong Tien yang berasal dari Tiongkok, dan hal ini membuka gerbang 

bagi masuknya kebudayaan Tiongkok ke wilayah Cirebon (Arumsari & Putri, 

2022). Batik trusmi mega mendung berbentuk awan-awanan, yang pada masyarakat 

Cirebon mempunyai arti awan mendung (Karimah et al., 2021). 

Batik Hafiyan merupakan produsen, butik, dan juga usaha jasa penjahitan 

batik motif mega mendung khas Cirebon yang sudah memiliki kurang lebih 100 - 

200 Karyawan. Batik Hafiyan berdiri sejak tahun 2002. Saat ini produk yang 



2 

 

dihasilkan Batik Hafiyan antara lain ada kain, seragam kemeja, selendang hingga 

sajadah batik bermotif mega mendung. Produk - produk kain Batik Hafiyan ini 

memiliki harga jual produk yang dimulai dari Rp275.000 – Rp600.000 per produk.  

Saat ini, semakin banyak pesaing Batik Hafiyan yang muncul dengan 

kemasan yang semakin menarik, seperti BT Batik Trusmi, Batik Salma, Rumah 

Batik Komar & Batik Keris. Melihat perkembangan ini, Batik Hafiyan melihat 

perlunya membangun citra brand Batik Hafiyan sebagai produsen batik mega 

mendung, salah satunya melalui desain kemasan. Saat ini, desain kemasannya yang 

masih kurang unik dan kurang mencerminkan citra Batik Hafiyan nya sendiri. 

Kemasan yang baik adalah kemasan yang dapat menampilkan citra merk 

serta mampu bersaing dengan produk lain dengan baik. Penampilan citra suatu merk 

pada kemasan membutuhkan kesesuaian dalam memanfaatkan elemen dan prinsip 

visual. Perancangan visual suatu kemasan tentunya mengandung suatu pesan dan 

tujuan yang menjadi solusi suatu permasalahan. Permasalahan yang terjadi pada 

faktor eksternal biasanya mengalami perubahan yang tidak terduga, sehingga dapat 

ditindaklanjuti dengan perancangan ulang kemasan. Perancangan ulang kemasan 

bertujuan untuk mendapatkan kemasan yang lebih berkualitas serta dapat menarik 

perhatian para konsumen agar membeli dan memberikan nilai kepuasan (Tanrifaisal 

et al., 2019). 

Berdasarkan uraian tersebut, perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan 

bisa menjadi solusi yang tepat. Diharapkan hasil perancangan ulang desain kemasan 

ini dapat menampilkan citra merk dan meningkatkan value branding Batik Hafiyan 

sebagai produsen batik mega mendung sehingga dapat terus bersaing dan unggul di 

tengah persaingan dagang batik di kota Cirebon. 

 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang di atas, maka masalah yang diangkat yakni 

bagaimana perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan yang menarik secara visual? 
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan  

Untuk memperjelas masalah yang akan dibahas dan agar tidak terjadi 

pembahasan yang meluas atau menyimpang, maka diperlukan suatu batasan 

masalah. Ruang lingkup yang akan dibahas dalam laporan ini mengenai: 

1. Proses perancangan ulang visual kemasan Batik Hafiyan. 

2. Proses penerapan prinsip dan elemen desain grafis pada perancangan ulang 

kemasan Batik Hafiyan. 

3. Proses pengaplikasian desain pada kemasan Batik Hafiyan beserta media 

pendukungnya berupa kemasan tambahan ukuran kecil, besar dan kartu ucapan 

terima kasih. 

 

1.4 Tujuan & Manfaat 

Adapun tujuan yang ingin dicapai dalam perancangan ini adalah: 

1. Menjelaskan proses perancangan ulang visual kemasan Batik Hafiyan. 

2. Menjelaskan elemen dan prinsip desain grafis pada perancangan ulang 

kemasan Batik Hafiyan. 

3. Mengaplikasikan desain pada kemasan Batik Hafiyan dan desain turunannya 

berupa kemasan tambahan ukuran kecil, besar dan kartu ucapan terima kasih.  

Adapun manfaat dalam penelitian ini dibagi menjadi dua, yaitu manfaat 

untuk klien dan manfaat teoritis: 

1. Manfaat untuk klien, yakni klien memiliki desain kemasan baru yang 

diharapkan dapat menampilkan citra merk Batik Hafiyan dengan baik serta 

dapat meningkatkan daya saing dengan kompetitor. 

2. Manfaat teoritis, hasil dari penelitian ini diharapkan layak untuk dijadikan 

landasan atau bahan referensi mahasiswa desain grafis yang akan melakukan 

penelitian di bidang yang sama. 
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1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan laporan tugas akhir ini, diperlukan sistematika penulisan 

yang baik dan terarah agar pembahasan mengenai persoalan penyajian materi dapat 

terstruktur dan mudah dipahami. Untuk itu disusun sistematika penulisan yang 

terbagi sebagai berikut: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Pada bab ini dijelaskan tentang latar belakang dilakukannya 

perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan, rumusan masalah yang 

didapatkan, batasan ruang lingkup pembahasan, tujuan serta manfaat 

yang diharapkan dalam penelitian, serta sistematika penulisan yang 

digunakan. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini dijelaskan teori kemasan, desain grafis serta teori batik 

mega mendung. Landasan ini yang akan menjadi pedoman pada 

proses perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan. 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini dipaparkan bagaimana metode riset desain yang 

digunakan, metode pengumpulan data yang telah didapat, 

penjabaran data & analisis, serta hasil arahan kreatif yang menjadi 

acuan perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang isi atau hal yang utama dalam 

perancangan ulang kemasan seperti proses pembuatan desain mulai 

dari konsep visual, alternatif sketsa, sketsa terpilih, desain 

komprehensif, pemilihan desain kemasan Batik Hafiyan, mockup, 

pertimbangan produksi hingga pengaplikasian material pada 

kemasan yang digunakan. 

BAB IV  PENUTUP 

Pada bab ini membahas tentang kesimpulan dari hasil desain 

kemasan Batik Hafiyan serta saran terkait proses perancangan ulang 

kemasan Batik Hafiyan melalui penelitian yang telah dilakukan. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil dan pembahasan terkait perancangan ulang kemasan 

Batik Hafiyan sebagai upaya meningkatkan daya saing dengan desain kemasan 

kompetitor yang semakin menarik, dapat disimpulkan bahwa: 

1. Proses perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan menggunakan metode riset 

desain yang melibatkan proses discovery, creation, implementation, refinement 

dan production, sehingga ditemukan kumpulan data yang dijadikan analisis 

SWOT untuk menghasilkan arahan kreatif. Setelah mendapatkan arahan 

kreatif, dilanjutkan dengan penggalian ide menggunakan metode mindmapping 

konsep yang kemudian dijabarkan dalam pemetaan moodboard sehingga 

menghasilkan konsep visual. Kata kunci visual yang didapat adalah lingkaran 

atau oval dari aspek geometris, sans serif dan tegak dari aspek font, palet warna 

langit biru dari aspek palet warna earthy (alam bumi), awan dari aspek 

lengkungan, desain datar dari aspek dimensi, monokromatis dan line art dari 

aspek minimalis, dan mega mendung dari askep motif khas Cirebon. Tahap 

selanjutnya adalah tahap proses desain yang dimulai dari pembuatan sketsa 

kasar atau thumbnail dari konsep visual yang telah didapat pada proses 

penggalian ide, dilanjut dengan pembuatan lima sketsa halus dari sketsa kasar 

terpilih, pembuatan tiga desain komprehensif dari sketsa halus terpilih. Dari 

tiga desain komprehensif akan dipilih satu desain utama yang nantinya akan 

digunakan sebagai hasil akhir perancangan kemasan Batik Hafiyan. Tahap 

terakhir adalah membuat desain turunan dari desain utama untuk melihat 

keselarasan desain visual. 

2. Perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan mengiplementasikan elemen visual 

kemasannya yang memanfaatkan motif batik mega mendung, dipadu dengan 

gaya visual lineart, tipografi sans serif, palet warna langit biru yang dapat 

memberikan kesan yang simpel, modern dan elegan sebagai kemasan produk 

batik khas Cirebon. Pemilihan tipografi menggunakan sans serif, untuk nama, 

slogan, hingga penulisan brand Batik Hafiyan secara umum, serta 
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menggunakan tata letak asimetris. Perancangan ulang kemasan Batik Hafiyan 

juga memanfaatkan prinsip irama dan penekanan, prinsip irama terdapat pada 

arah pola motif batik mega mendung yang mengelilingi objek fokus, yaitu logo 

Batik Hafiyan. Penekanan terdapat warna logo Batik Hafiyan, karena logo 

memanfaatkan tipografi, sedangkan sisa elemen visual yang ada merupakan 

bentuk abstrak dari pola motif batik yang menyerupai awan, sehingga timbul 

visual yang kontras dan akhirnya menimbulkan prinsip visual penekanan. 

Proses Ilustrasi menggunakan aplikasi Adobe Illustrator untuk kebutuhan 

ilustrasi berbasis vector, dan Adobe Photoshop untuk kebutuhan perubahan 

nada warna atau color grading. 

3. Media utama yang telah dibuat berupa perancangan ilustrasi line art motif batik 

mega mendung ini berupa kemasan tray sleeve dengan ukuran sedang 

(27,8x18,5x4,3cm) menggunakan material yellow board untuk bagian dalam 

kemasan dan art carton untuk bagian luar kemasan. Media pendukung yang 

telah dirancang adalah kemasan tambahan berukuran kecil (27,8x10,5x4,3cm), 

besar (35,3x26,5x5,3cm) dan kartu terima kasih dari Batik Hafiyan berukuran 

8,6x5,4cm. 

 

5.2 Saran 

 Sementara itu, saran bagi penelitian selanjutnya yakni lebih memperdalam 

dari segi riset kompetitor yang lebih menyeluruh sehingga kaya akan referensi 

dalam menemukan positioning yang paling berbeda dan menguntungkan dalam segi 

daya saing dengan kompetitor yang semakin menarik, begitu juga dengan 

pendalaman filosofi batik mega mendung sebagai budaya lokal yang dapat 

membantu proses pembuatan ilustrasi motif mega mendung sebagai sebuah brand 

image. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir 
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Lampiran 2 : Transkrip Wawancara 

Berdasarkan transkrip wawancara ini, diperoleh hasil wawancara dengan rincian 

sebagai berikut: 

Narasumber  : Mas Alif (digital marketing Batik Hafiyan). 

Waktu dan tempat : 23 Maret 2023 WIB, secara online melalui google meet. 

 

Pertanyaan  : 

Jadi, apa latar belakang Batik Hafiyan ini ya Mas? 

- Jadi nama ”Hafiyan” itu berasal dari nama anak pertama ownernya, jadi 

seperti pada umumnya usaha batik, merek batik ini berdiri karena tradisi 

keluarga yang diteruskan ke generasi selanjutnya. 

 

Produk apa saja yang dijual Batik Hafiyan ini ya Mas? 

- Banyak Mas, ada kemeja, kain, sutra full tulis, sajadah, sarung, dompet juga 

ada, yang pasti semuanya bermotif batik mega mendung. 

 

Dari produk - produk tadi, yang menjadi keunggulannya Batik Hafiyan ini apa ya 

Mas? 

- Kalau itu, yang jadi keunggulannya ada di kemeja sama kain batiknya sih, 

soalnya 2 produk itu yang paling jadi inceran kalau ada keperluan-keperluan 

penting. 

 

Dari produk - produk tadi, yang menjadi keunggulannya Batik Hafiyan ini apa ya 

Mas? 

- Kalau itu, yang jadi keunggulannya ada di kemeja sama kain batiknya sih, 

soalnya 2 produk itu yang paling jadi inceran kalau ada keperluan-keperluan 

penting. 

 

Harga produk – produk batiknya secara umum berapa ya Mas? 

- Ya.. sekitar 275 – 600 ribu, sesuai sama kualitas kain dan proses 

pembuatannya juga sih, karena kita pakai penjahit sendiri, supaya ekslusif. 
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Kompetitor Batik Hafiyan ini siapa aja ya Mas? Sama yang ngebedain Batik 

Hafiyan sama merek batik lain? 

- Kalau kompetitor itu ada Batik Salma, BT Batik Trusmi, kalau yang jauhnya 

tapi sama-sama bisnis batik kayak begini itu ada Rumah Batik Komar, Batik 

Keris, Batik Danar Hadi yang dari Solo juga termasuk. Kalau pembeda, 

Batik Hafiyan ini bisa dari kualitas batiknya sih, unggul dari hasil 

jahitannya, warna sama motif yang kita tawarin juga variatif, jadi konsumen 

nggak gampang bosen. 

 

Kalau untuk target market Batik Hafiyan ini siapa atau yang seperti apa ya Mas? 

- Umur sekitar 30-50 tahun sih, kelas ekonominya yang menengah ke atas. 

 

Apakah Batik Hafiyan ini memiliki beberapa jenis kemasan, Mas? 

- Kalau jenis sih ada 2, yang kotak produk sama yang tas kertas, tas kertas 

biasanya dipake buat ngebawa kotak produk kalau habis beli produk 

batiknya.  

- Kita juga buat beberapa ukuran, yang kemasan kotak produk itu ada 3: yang 

kecil, sedang sama besar,kalau tas kertas ada 2: kecil sama besar, tas kecil 

buat nyimpen kotak produk batik yang kecil, tas besar buat nyimpen semua 

ukuran kotak produk batiknya.  

 

Dari penjabaran ukuran tadi, kira-kira kenapa kotaknya dibagi jadi 3 ukuran 

seperti itu ya Mas? 

- Oke, Untuk alasan utamanya, agar produk kami terlihat fit dengan 

packagingnya, karena memang dari segi ukuran dan jumlah dalam satu set 

(Sarimbit atau kain set) pada produk kami cukup beragam. 

- Misalnya, untuk satu kain yang ukurannya kecil (Kain Swarna atau Sarung), 

kami cukup menggunakan packaging yang kecil. 

- Untuk yang sedang, biasanya kami gunakan untuk pakaian jadi atau produk 

kain set yang isi 2 kain. 
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- Sedangkan untuk kain sarimbit berisi 3 atau 4 kain, kami menggunakan 

packaging yang besar. 

- Untuk pembelian seragam kemeja, biasanya kita pake kotak yang ukuran 

sedang. 

 

Alasan memilih jenis kemasan dengan ukuran sebesar itu kenapa ya Mas? 

- Karena bahannya murah. 

 

Oke, sampai saat ini, kira-kira apa saja permasalahan dari jenis kemasan yang 

sudah digunakan Batik Hafiyan ini? 

- Desain  kemasannya masih basic atau terlalu sederhana, padahal kompetitor 

udah mulai pada upgrade kemasannya, jadi kita perlu solusi desain kemasan 

ulang. 

- Karena desain kemasannya yang terlalu sederhana, jadinya kurang 

interaktif, konsumen jadiya nggak dapet kesan apa-apa, mungkin mereka 

beli sekali itu karena kebutuhan dan nemunya kita, tapi setelahnya belum 

tentu. 

- Kalau dari jenis kemasannya, ini bahannya masih gampang lepek, sekalinya 

kena basah atau panas, gampang rusak, karena dulu kita juga mengarah ke 

murahnya. 

 

Oke, kalau perancangan kemasan yang baru nanti diubah jenisnya (misalkan jadi 

material hardbox atau kardus) sama desainnya (lebih menggambarkan branding 

Batik Hafiyan), kira-kira bisa jadi solusi nggak? 

- Wah, bisa itu, justru itu yang lagi dibutuhin, kalau dari saya sendiri, 

mungkin bisa cari patokannya kayak kemasan uniqlo, zerone japan, yang 

semisal itu sih, tapi kesimpulannya bisa banget sih jadi solusi. 
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Lampiran 3 : Data Kuesioner  
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Lampiran 4 : Daftar Riwayat Hidup 

 

 

 




